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INTRODUCCION

En México desde 1870, hay registro sobre agrupaciones de mujeres que se reunieron en la
busqueda del reconocimiento del voto de la mujer, autores como Alonso (2004) y Cano
(2013) hacen en sus obras el recuento a través de los afios de esta lucha. En la década de
los 50s la mayor parte de los paises de América Latina habian establecido el sufragio
universal femenino (Cano, 2013). En México, en 1953, estando Ruiz Cortines en gestién
como presidente de la Republica, se reconoce el derecho de la mujer a votar en las

elecciones federales (De la Torre, 2004).

El derecho al voto de la mujer en México fue un proceso largo y lleno de muchos
obstaculos que se inicié en la época de la Revolucién Mexicana (Rodriguez, 2012). En
México las mujeres activistas han tenido dos principales preocupaciones historicamente
que son la educacién y el derecho a ejercer sus derechos ciudadanos (Rodriguez, 2012). En
las ultimas elecciones federales en México, se ha observado que las mujeres son las que
registran el mayor nivel de participacion electoral. En las elecciones federales de 2015, la
participacién femenina fue de 50.89 %, superé en 8 puntos porcentuales la masculina de
42.95 % En Nuevo Ledn las cifras son similares a las que se tienen a nivel federal, la
votacidn en Nuevo Ledn a nivel distrital, es que las mujeres participan entre 5.31 y 9.61

puntos porcentuales mas que los hombres (INE, 2015).

En el Capitulo | de la presente Tesis Doctoral se presenta antecedentes acerca de la historia
del sufragio femenino, asi como el problema, justificacién, objetivos e hipdtesis de la

investigacion.

El voto de la mujer en Nuevo Ledn es fundamental, ya que son las mujeres quienes
presentan el mayor porcentaje de participacidn al ejercer el voto, lo cual justifica el interés
por conocer cudles son los elementos que determinan la motivacion de las mujeres de

Nuevo Ledn al votar, debido a que no existe un gran nimero de estudios en los que se



logre profundizar este analisis. En este sentido se plantea la duda acerca de cuadles son los

factores que definen la intencion del voto hacia un candidato.

Se tiene como objetivo identificar los elementos que determinan la motivacién del voto
femenino en Nuevo Ledn hacia un candidato, se busca identificar las motivaciones que

tienen a la hora de ejercer el voto por un candidato o partido politico en especifico.

Para dar cumplimiento con el objetivo de esta investigacidon, se plantea tres objetivos
especificos, los cuales analizan la sofisticacion politica, nivel sociodemografico y la

desafeccion politica; dando pie a la hipdtesis tedrica que se describe en dicho capitulo.

En el Capitulo Il se habla del contexto del voto femenino en México, asi como de estudios
gue se han realizado para identificar cudles son los factores que motivan a que los
electores salgan a votar por un determinado candidato. Se plantea también como es que

la informacion es trasmitida y deformada antes de llegar a los electores.

Para los subsecuentes capitulos se propone continuar la investigacion utilizando el método
mixto. En el método cualitativo se hicieron grupos focales preelectorales a la elecciéon del
2018 con mujeres del municipio de Monterrey, Nuevo Ledén. En la segunda etapa se
elaboraron encuestas para analizar a profundidad los factores determinantes que

motivaron el voto de las mujeres en la eleccién.

En el Capitulo Ill se desarrollé la investigacion cualitativa, para la cual se llevaron a cabo
cuatro grupos focales dirigidos a ciudadanas de 18 a 39 afios, residentes de la ciudad de
Monterrey, Nuevo Ledn. Previo a la aplicacién del cuestionario en los grupos focales, se
hicieron tres pruebas piloto las cuales contribuyeron a la elaboracién del guion final para
la aplicacion del cuestionario. La informacién obtenida en los grupos focales fue analizada
en el software NVIVO 12 y en el software MaxQda, se utilizaron ambos software ya que
cada uno de ellos proveia datos complementarios para el andlisis de la informacién

obtenida.



En el Capitulo IV se describe la investigacion cuantitativa realizada para el presente
estudio, la herramienta utilizada fue una encuesta en donde se seleccioné a mujeres que
cumplieran con las caracteristicas de ser mayores de 18 afios, que tuvieran credencial de
elector de la ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn y aceptaran participar voluntariamente en
el estudio. La aplicacion de la encuesta se llevd a cabo antes de los comicios electorales
del 2018 y la informacién obtenida fue vaciada en el paquete estadistico Statisctical

Package for the Social Sciences (SPSS) 21, el cual sirvié para el andlisis de los resultados.

En el Capitulo V concentramos resultados de los estudios realizados en las investigaciones
cualitativas y cuantitativas, con lo cual fue posible elaborar conclusiones sobre el elemento
gue determina el voto femenino hacia un candidato o partido en particular, la informacién
obtenida a través de las herramientas de grupos focales y encuestas nos permitieron
replantear la hipdtesis propuesta en esta tesis, dando pie a que se pudieran generar

propuestas para proximos estudios referentes a la linea de investigacién desarrollada.



CAPITULO I. METODOLOGIA

1.1 Antecedentes

El concepto basico de la democracia acotado en su relaciéon con los procesos electorales,
es la inclusion de todos los mayores de edad con derecho a votar y ser votados, dandoles
alternativas reales para escoger, y con instituciones que aseguren y fomenten la equidad,

libertad y justicia en el sufragio (Dahl, 1999).

Rousseau es el inspirador de la soberania popular en la Revolucién Francesa, la cual quedd
plasmada en la Constitucion de 1793, en su articulo 25 reconocia a el pueblo como el
depositario de la soberania popular, concepto que junto con el de democracia y
ciudadania estuvieron presentes en la Constitucién de Cadiz de 1812, y sirvieron de
inspiracion a los procesos independentistas de la América hispanica, al igual que alimentdé
en el caso de México las ideas revolucionarias de los lideres de la Independencia, como se
les sefiald en los procesos que se les siguid por la Inquisicidn y las autoridades virreinales,
asi como la indudable influencia rousseauniana en la Constitucion de Apatzingdn que

reconocio en el pueblo el origen de la soberania (Tamayo, 2012).

La Constitucion Mexicana de 1857 hacia referencia a pueblo, como el conjunto de
electores que eran exclusivamente los hombres mexicanos, las mujeres eran excluidas
también en el concepto de ciudadano, en el que en algunos casos era el conjunto total de
la poblacidn y en otros, el ciudadano era el hombre que podia votar y ser votado. En esta
constitucién las mujeres era consideradas como mexicanas pero no como ciudadanas

(zarate, 2011).

La mujer ha impulsado a los hombres a que reformen las leyes para asegurar su propio
bienestar y de las mujeres futuras (Servén, 2013). El voto de la mujer ha seguido dos rutas
para ser reconocido, una es conocida como joint track, en la que el voto de la mujer se

reconocio casi al mismo tiempo que el voto masculino, los paises que estan en este caso



son Finlandia, Irlanda y Polonia. Otra de las rutas es de los paises en los que el voto
femenino se reconocid después del voto masculino, y en esta ruta existen dos variantes,
una es la que le dio primero el derecho a votar con limitantes, que es primero dandole el
derecho al voto en elecciones locales o municipales como fue en el caso de México. La
segunda variantes fue, tomando en cuenta el tipo de mujeres, en Suecia se le dio el
derecho al voto primero a las mujeres solteras y econémicamente activas, luego al paso

del tiempo al resto de las mujeres (Lépez & Gamboa, 2015).

Las mujeres tienen un mayor numero de obstdculos y barreras de entrada a la actividad
politica en comparacion a los hombres (Norris, 2004). En México desde 1870, hay registro
sobre agrupaciones en el periédico Siempre Viva, en donde se empezaba a reclamar el
derecho al voto de la mujer, después en 1910 al inicio del movimiento revolucionario en

México, el Club Femenil Anti releccionista demando también este derecho (Alonso, 2004).

La legislacion del voto de la mujer se precipito con la Primera Guerra Mundial en varios
paises. Gran Bretafia en 1917, fue uno de los primeros paises en donde se le permitié a la
mujer votar; luego en 1920, el voto femenino se dio en Estados Unidos también. Estos dos
paises tuvieron movimientos sufragistas importantes que ayudaron a impulsar a que otros

paises como México se unieran con mayor fuerza a esta batalla (Cano, 2013).

La historia del derecho del voto femenino en México tiene sus antecedentes desde la
Revolucion Mexicana y el proceso revolucionario, las mujeres participaron no solo como
acompafantes de la lucha revolucionaria, sino como parte central del sustento familiar al
ocupar el lugar del hombre que estaba peleando en la Revolucién. A pesar de la
participacién de la mujer en la revoluciéon, y del apoyo a favor de los derechos de las
mujeres de varios lideres como el gobernador constitucionalista Salvador Alvarado en

Yucatan en 1916 (Fernandez, 2004).

Maria Teresa Fernandez (2004) registra varios momentos importantes en la batalla por el

sufragio femenino en México los cuales son:



-En el afio de 1916, se da el Primer Congreso Feminista de Yucatan. En el que se
hizo énfasis en el nuevo papel que debian tener las mujeres. Ademds se hicieron
propuestas igualitarias para reformar el Cdédigo Civil, solicitando que hubiera mayor
educacion para las mujeres, asi como que se otorgara el sufragio a las mujeres en el
ambito municipal y que pudieran ser electas. Al Congreso asistieron 617 mujeres de

diferentes clases sociales y varios estados del pais (Valles, 2010).

-En el afio de 1917, en el Congreso Constituyente de Querétaro, la feminista
Hermila Galindo solicita el voto femenino, afirmando que la igualdad ciudadana entre
hombres y mujeres era un asunto de justicia y que solo cuando las mujeres tuvieran el
acceso al voto podrian defender los intereses de su familia, sociedad y de ellas mismas

(Valles, 2010).

-En el afo de 1923, el Primer Congreso Feminista de la Liga Panamericana para la
Elevacién de las Mujeres es realizado, en el cual se logré un consenso sobre que la Unica
forma en que las mujeres podian asegurarse de que las leyes que proponian fueran

ejecutadas era mediante el voto y ocupar puestos publicos.

-En 1924, Rafael Nieto, en San Luis Potosi, otorgo derechos politicos a las mujeres

gue supieran leer y escribir,

-En 1925, el Congreso Liga de Mujeres Ibéricas e Hispanoamericanas,

-En el afio 1925, con Cesar Cérdoba en el estado de Chiapas las mujeres tuvieron

derecho a participar en los comicios municipales y estatales,

-En 1931, la profesora Maria Concepcion Becerra hizo un llamado para que las
mujeres lucharan por sus derechos, lo hizo basdndose en los principios del Partido

Nacional Revolucionario (PNR),



-En los afios de 1931, 1933 y 1934, tres Congresos Feministas Nacionales de
Obreras y Campesinas, fueron realizados, en ellos se pidi6 mas educacién para las
mujeres, combatir la prostitucién, que las mujeres campesinas pudieran recibir tierras,
salario igual por trabajo igual e hicieron la peticion para que la demanda del sufragio

adquiriera mas fuerza,
-En el afio de 1934, se dio el Congreso sobre Prostitucion,

-En 1935, se formé el Frente Unico Pro-Derechos de la Mujer, para crear una
coalicién amplia formada por mujeres del PNR, comunistas y catdélicas que lucharan por el

sufragio femenino.

- Del afio de 1935 a 1938, en el gobierno del Presidente Lazaro Cardenas no se
dieron avances en el reconocimiento del derecho al voto femenino, a pesar de la
movilizacién de mujeres en pro del voto de la mujer, agrupada en el Frente Unico Pro
Derechos de la Mujer, se hizo un intento en favor del sufragio pero se retracté (Tufidn,
2006). Luego de que la iniciativa del General Cardenas de instalar el sufragio femenino
fuera saboteada al no publicarse en el Diario Oficial de la Federacién (DOF) aprobado el 18
de julio de 1938 por el pleno de la camara de diputados, la batalla por obtener este
derecho continuo (Alonso, 2004). En el afio de 1946 la Cdmara de Diputados Federales
aprobo el voto de las mujeres en las elecciones municipales en México (Rodriguez, 2012).
El 17 de Febrero de 1947 durante el mandato del presidente Miguel Alemdn y con reforma
del articulo 115 constitucional se publicé en el DOF la reforma en el que se reconocia el

derecho al voto en elecciones municipales. (Fernandez, 2008).

Para la década de los cincuenta la mayor parte de los paises de América Latina habian
establecido el sufragio universal femenino, sin embargo a pesar de que México era
signatario de la Carta de los Derechos Humanos, la cual establecia de manera explicita la
igualdad de hombres y mujeres, no tenia publicado en el DOF este derecho. El sufragio

femenino fue una promesa de campafia del Adolfo Ruiz Cortines, en 1952, cuando estaba



como candidato del PRI a la presidencia, lo cual daba esperanza a que se llevaria cabo

(Cano, 2013).

Estando Ruiz Cortines ya en gestion como presidente de la Republica, se aprobé el voto
de la mujer en las elecciones federales (Alonso, 2004). El 17 de octubre de 1953, se
reforma el articulo 34 constitucional, otorgando el derecho al voto a la mujer en
elecciones federales, fue publicado en el DOF el decreto que reconocié los derechos de
ciudadania de las mujeres (INMUIJERES, 2016). Es un momento invaluable en el que se
reconoce el derecho de la mujer a votar y marca un momento histérico muy importante,
el cual da pie para que las mujeres empiecen a construir un papel politico protagénico en

México (De la Torre, 2004).

El 3 de julio de 1955, en las elecciones federales es en las primeras en las que las mujeres
participan y se inscriben en el Registro Nacional de Electores 4 millones de mujeres y 5

millones de hombres (Valles, 2010).

Los hombres por medio del lenguaje y acciones de dominacién, construyeron y
difundieron la idea de que la direccidn y el manejo del Estado eran exclusivas de ellos
(Jaramillo & Monroy, 2015), sin embargo no fue la incapacidad o la falta de cultura de las
mujeres lo que las tenia fuera del juego politico, si no el poder de incidir en una eleccién y
con eso cambiar el resultado a favor de la oposiciéon (Tuiidn, 2002). El voto femenino
marco un parte aguas en México, el facultar a las mujeres mexicanas a descubrir su
potencial electoral y trasladar lo cotidiano de su dia a dia a la agenda nacional (Madrigal &

Gbémez, 2004).

El proceso de democratizacién aun no ha terminado, el cambio inicio hace muchos afios,
no solo a través de reformas y posturas de los diversos partidos politicos, sino a través de
procesos cotidianos, en los que las mujeres fueron tomando mayor conciencia ciudadana

de sus derechos (De la Torre, 2004).



Reconocer el voto de la mujer fue importante porque con eso se garantizé juridicamente
la igualdad de derechos de hombres y mujeres en la vida politica y en los asuntos publicos.
El reconocimiento del derecho al voto de la mujer y el ser electas se instauro como un
elemento y requisito para el ejercicio de su ciudadania. En la ultima década el aumento de
la participacidon politica de la mujer ha contribuido a que se mejore la cultura y vida

politica, haciendo asi grandes aportaciones a los retos del mundo actual (Vergé, 2006).

En la actualidad en México segun el Instituto Nacional Electoral (INE) en el estudio Censal
sobre la Participacién Ciudadana en las Elecciones Federales, revela que en las ultimas
elecciones federales del 2012 se observé que son las mujeres las que registran el mayor
nivel de participacion electoral (INE, 2015), este voto de las mujeres mexicanas sigue en
aumento segun este estudio y habra que analizar qué elementos son los que han

determinado que las mujeres voten.

1.2 Problema

En México la modernidad politica ha sido contradictoria desde sus origenes, a la mujer se
le tenia relegada solo al papel social ligado a la familia y la reproduccion, dejando de lado
sus derechos politicos y sociales (De la Torre, 2004). Lo anterior se reafirma cuando los
constituyentes de 1917, no conceden la emancipacién femenina, exponiendo que
deberian mantener a la mujer al margen de la vida politica con la finalidad de que no
descuidara el hogar y la familia. Otorgar el derecho a votar a grupos excluidos no es una
decisidn politicamente neutral, ya que la inclusion de nuevos sectores del electorado
puede alterar el status quo, dependiendo de sus preferencias electorales (Lopez &

Gamboa, 2015).

Las mujeres sin lugar a duda han luchado por cada uno de sus derechos a lo largo del
tiempo. El derecho a la educacidn, al respeto a usar anticonceptivos, dignificacion del
trabajo y el derecho al voto, el cual le dio reconocimiento como ciudadana en las

actividades politicas (Madrigal & Gémez, 2004).



Por lo tanto el problema de esta tesis es el andlisis de los elementos de motivacién del
voto de las mujeres en Monterrey, Nuevo Ledn hacia un candidato o partido, haciendo
analisis de diferentes variables como son sofisticacion politica, desafeccion politica y el

nivel sociodemografico.

1.3 Justificacion

El interés por conocer cuales son los elementos que determinan la motivacion de las
mujeres de Monterrey, Nuevo Ledn al votar, es debido a que no existe un gran niumero de
estudios en los que se logre profundizar el andlisis de los elementos de motivacion del

voto femenino.

En la revisién de la literatura sobre este tema nos encontramos que hay diversos estudios
de América Latina, como son los hechos por Depostato y Norrander en el 2009, Fraile y
Mata en afios posteriores en los cuales se hacen andlisis del voto, sin enfocarse

especificamente en el de las mujeres.

En nuestro caso, se decididé hacer un estudio sobre el voto de las mujeres ya que a través
de los afios en México la participacion de las mujeres ha ido en aumento, ya sea
participando en cargos de eleccion popular, asi como a la hora de ejercer su voto en

comicios electorales, esto segin informacién proporcionado por el INE (2015).

En nuestro pais la tendencia en las Ultimas elecciones a nivel nacional y por estados es que
se registre mayor participacién de las mujeres que de los hombres, en el estado de Nuevo
Ledn que es donde se lleva a cabo este estudio la participacion politica de las mujeres al
ejercer el voto en las elecciones sigue esta misma tendencia. En las elecciones federales
en México, se ha observado que las mujeres son las que registran el mayor nivel de
participacion electoral. En las elecciones federales de 2015, la participacién femenina fue

de 50.89 %, la cual superé en 8 puntos porcentuales la masculina de 42.95 % (INE, 2015).
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En Nuevo Ledn las cifras son similares a las que se tienen a nivel federal, la votacién en
Nuevo Ledn a nivel distrital, es que las mujeres participan entre 5.31 y 9.61 puntos

porcentuales mads que los hombres segun el Estudio Censal del INE del 2015.

En este sentido en la presente tesis doctoral se plantea investigar cudles son los
elementos que determinan la intencién del voto femenino, el cual representa el mayor
porcentaje de participacion actualmente, ya que consideramos importante saber que

elemento motiva a este segmento de la poblacién a la hora de ejercer su voto.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

La presente tesis doctoral tiene como objetivo general identificar los elementos de las
motivaciones que determinan el voto femenino en Monterrey, Nuevo Ledn hacia un

candidato.

1.4.2 Objetivos Especificos

Para dar cumplimiento con el objetivo de esta tesis, se plantea los siguientes objetivos

especificos:

e |dentificar si el grado de sofisticacién politica en las mujeres incide en el nivel de
intencion del voto.

e |dentificar si el nivel sociodemografico es un elemento que sea determinante en
las mujeres en su intencién del voto en favor de un candidato.

o |dentificar si la desafeccion politica en las mujeres es un determinante en la

intencion del voto.
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1.5 Hipotesis

Se ha analizado la relevancia de factores econédmicos y culturales en la adopcidn del voto
de la mujer. Bertocchi (2011) incluyo en su estudio a 22 paises, concluyo que hay una
relacion positiva entre ingreso promedio y adopcién del sufragio femenino, es decir,
mientras mas alto es el ingreso es mayor la probabilidad de incorporar a la mujer en el
electorado. Existen otros estudios que se han hecho a partir de datos de encuestas en los
que se concluye que el voto de la mujer tiene una inclinacion favorable hacia la ideologia

de derecha en materia electoral (Desposato & Norrander, 2009).

En México segun el INE (2015), son las mujeres las que registran el mayor nivel de
participacion electoral, siendo el estado de Nuevo Ledn consistente con esta estadistica.

Por lo que ante el planteamiento antes descrito se tiene la siguiente hipodtesis tedrica:

El voto femenino en Monterrey, Nuevo Ledn tiene como determinante
principal la sofisticacidn politica para la definicién de la motivacion del
voto hacia un candidato, se afirma que segun el grado de educacién de
la mujer es que hard un voto razonado basado en las propuestas del

candidato o lo hard basandose en su lado emocional.

1.6 Marco Conceptual

En este apartado se especifica y definen los conceptos relacionados con la investigacion, a

través de los cuales se busca ofrecer una especificacion de cada uno de ellos.

Sofisticacidn politica:

La sofisticacién politica se deriva del concepto de conocimiento politico, debido a que se

considera que las personas que tienen mas conocimiento politico, son los que estan mas
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interesados en informarse al respecto con lo que generan una visién mas amplia de lo que
sucede en este ambito y a su vez haciendo que haya mayor interés en participar (Luskin,

1990).

La sofisticacién politica o conocimiento politico, se afirma que es la gama de informacién
objetiva que reciben los individuos a través de su historia personal (Delli & Keeter, 1996) y
autores como Althaus (2003) agrega que son el conjunto de conocimientos que se pueden

verificar objetivamente frente a opiniones subjetivas.

Desafeccidn politica:

La desafeccidn politica, es caracterizada por el desencanto hacia lo politico. De manera
mas precisa se define como un “sentimiento relativamente persistente de alejamiento de
las instituciones politicas, valores y lideres existentes” (Citrin, McClosky, Shanks, &
Sniderman, 1975), autores como Chen (1992) consideran que la desafecciéon politica o
alienacion politica incluso puede ir mas alld de un sentimiento y convertirse en un estado

de alejamiento de lo politico.

Democracia:

Un sistema politico democratico tendria que tener antes que nada, leyes que otorguen
derechos y obligaciones que seran las “reglas del juego”. En una democracia debe haber
un estado de derecho donde se respete la soberania del pueblo y su derecho a tener
representantes. También existen otros derechos como los de libertad de expresion,
propiedad, inclusion, de igualdad ante la ley, voto y de asociacién. Pero lo mds importante
de estas leyes, es que den legitimidad a los eventos que se presenten y a las personas
electas los ciudadanos pues la legitimidad dard efectividad, gobernabilidad y estabilidad

(Sartori, 1993).
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Ciudadania:

Es el conjunto de los derechos vy las libertades civiles que le asisten a las personas de una
comunidad: los derechos civiles de libertad e igualdad; los derechos sociales, econémicos,
al trabajo, la propiedad, los recursos reproductivos y los derechos politicos que son las
libertades de pensamiento, expresidon y organizacidn, de votar y ser votados, asi como a
participar en la toma de decisiones en los asuntos publicos de un pais. Todos estos
derechos precisan la condicién de ciudadania de todas las personas, por supuesto

incluidas las mujeres (Marshall, 1998).

Derechos Humanos:

El concepto lo define Locke (1988), otorgando las siguientes caracteristicas:

e Son derechos de los que gozamos por el mero hecho de ser seres humanos.

e Son derechos que preservan ciertos intereses fundamentales de la persona
humana.

e Son derechos que protegen los intereses fundamentales de la persona humana
contra la actividad de cualquier otro agente.

e Son derechos universales aplicables en todo tiempo y lugar; por lo tanto,
gozariamos de su proteccién incluso en un hipotético estado de naturaleza en el

gue no hubiera instituciones politicas.

1.7 Modelo de investigacion.

El enfoque de esta Investigacion es un disefio mixto, ya que se analizaran varios elementos
tanto cualitativos como cuantitativos. La informacién que serd recabada para el presente
estudio se obtendra a partir de datos cualitativos obtenidos a través de grupos focales y
datos cuantitativos obtenidos a través de encuestas, en las que a las participantes se les

hicieron cuestionamientos referentes a las variables de interés para este estudio.
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1.8 Diseino de la investigacion

En la primera fase del estudio, que es la obtencién de datos cualitativos a través de grupos
focales se procedié a la realizacidon de cuatro grupos focales con mujeres de 18 a 39 afos
con credencial de elector de la ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn. En la segunda fase del
estudio, que es la obtenciéon de datos cuantitativos se realizé una encuesta de forma
aleatoria a una muestra de 384 mujeres, mayores de 18 afios con credencial de elector de

la ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn.

1.9 Matriz de congruencia.
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Tabla 1 Matriz de Congruencia.

Problema de Preguntas de | Objetivo | Objetivos Marco Hipdtesis: Variables: | Método: | Instrumen
Investigacion: | Investigacidon: | General: | Especificos: Tedrico: tos de
Medicion:
Elementos éCudles son Identificar | eldentificar si el I. Metodologia. El voto Variables | Método | Entrevista
que los elementos | los grado de Il. El voto de las mujeres femenino en independi | Mixto sy
determinanla | que elemento | sofisticacion 2.1 Ciudadania Politica. Monterrey, entes: Encuestas
motivacién determinanla | sdelas politica en las 2.2 Marco Juridico. Nuevo Ledn
del voto motivacién del | motivacio mluj?relsdmc'de €N 123 Participacion politica y estadisticas | tiene como *Sofistica
femenino en voto femenino | nes que ientr:r\::iénedel del voto de la mujer en México. determinante | cién
una eleccién. | al votar por determin | | .o 2.4 Distorsién de la informacién en las | principal la politica
uno u otro an el voto | e|dentificar si el campafias electorales. sofisticacion *Desafecc
candidato en femenino | nivel 2.5 Estudios realizados acerca del politica parala | idn
las elecciones | en sociodemografico | voto. definicion de politica
del 2018 en Monterre | es un elemento [ll. Elementos que motivan a la la motivacidn *Nivel
Monterrey, y, Nuevo | quesea participacion electoral. del voto hacia | sociodem
Nuevo Leén? Ledn determinante en | 3.1 Sofisticacién politica un candidato, | ografico
haciaun | lasmuieresensu | 35 pasafeccion politica se afirma que
candidato | '"tencion del 3.3 Teoria del cultivo. segun el grado | Variables
voto en favor de , . . . L. .
en las un candidato. 3.4 Teoria de la espiral del silencio de educacion dependie
eleccione | 4 qentificar sila IV. Estudio I: Analisis del voto de la mujer es | ntes:
s de 2018. | Jesafeccién femenino en Nuevo Ledn. que hard un *Intencio
politica en las 4.1 Antecedentes e hipdtesis de la voto razonado | ndeira
mujeres es un investigacion. basado enlas | votar

determinante en
la intencion del
voto.

4.2 Metodologia.

4.3 Muestra.

4.4 Instrumento.

4.5 Procedimiento y fiabilidad
4.6 Analisis de resultados

4.7 Relaciones entre las variables
Conclusiones y propuestas.
Referencias.

Anexos.

propuestas del
candidato o lo
hara
basandose en
su lado
emocional.
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CAPITULO II. EL VOTO DE LAS MUJERES

2.1 Ciudadania Politica

El concepto de ciudadania tiene sus antecedentes en la antigua Grecia y Roma, su
redaccién y practica se dio en la Declaracion de los Derechos del Hombre y del Ciudadano
de 1789, en la época de la Revolucion Francesa, luego en 1948 en la Declaracidon Universal

de los Derechos Humanos por las Naciones Unidas (Fernandez, 2008).

La ciudadania comprende el conjunto de los derechos y las libertades civiles que le asisten
a las personas de una comunidad: los derechos civiles de libertad e igualdad; los derechos
sociales, econdmicos, al trabajo, la propiedad, los recursos reproductivos y los derechos
politicos que son las libertades de pensamiento, expresidn y organizacidn, de votar y ser
votados, asi como a participar en la toma de decisiones en los asuntos publicos de un pais
(Marshall, 1998). La batalla fue en lucha por el derecho a la educacion, al respeto a usar
anticonceptivos, dignificaciéon del trabajo y el derecho al voto, el cual le dio
reconocimiento como ciudadana en las actividades politicas (Madrigal & Gémez, 2004).
Asumirse ciudadanas da a las personas un sentido de pertenencia, el derecho a tomar
decisiones y tener acceso a proteccion legal y justicia, el auténtico ciudadano que
originalmente fue concebido como un guerrero capaz de pelear por su pais se convirtid en
un elector decidiendo el rumbo de su gobierno (Asturias, 2004). Todos estos derechos
precisan la condicién de ciudadania de todas las personas, por supuesto incluidas las

mujeres (Marshall, 1998).

La ciudadania politica se entiende como la capacidad de influir o decidir en la toma de
decisiones politicas. La promocién de la ciudadania de las mujeres involucra promover el
ejercicio de todos sus derechos, como es el derecho de votar y ser votadas (Fernandez,
2008). El sufragio universal es falso si la mujer, la cual es la mitad de la humanidad no

tiene este derecho de ejercer su voto en las urnas (Servén, 2013), siendo las mujeres la
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mitad de la poblacidn, les corresponde de forma justificada el poder participar y ejercer
sus derechos politicos (Verge, 2006). Es decir el derecho a la participacion politica como
electoras y como candidatas para ser elegidas, las dos condiciones muy importantes para

la democracia (Fernandez, 2008).

Se han logrado varios cambios importantes en el desarrollo de la ciudadania politica de la
mujer a pesar de los obstaculos que se han presentado a través de los afios (Molyneux,
2003). Ann Phillips (1997) seiala el peso de las desigualdades sociales y econdmicas, y de
como estas son importantes a la hora del ejercicio ciudadano, ella pone especial énfasis en
la preocupaciéon por la democracia, en donde la mayoria de las mujeres se sienten
excluidas. Las mujeres han luchado por cada uno de sus derechos a lo largo del tiempo
(Madrigal & Gémez, 2004), ya que les quedaba claro que si no votaban, no podian
quejarse y exigir lo que les corresponde. La mujer estd obligada a demostrar que en

muchos casos es mejor que el vardn, sobre todo en la funcién publica (Gonzélez, 2007).

2.2 Marco Juridico

En el afio de 1917 se aprobaron reformas en la Constitucidn en las que se les reconocia a
las mujeres derechos como la legalizacién del divorcio, el derecho a suscribir contratos y la
custodia de los hijos en términos igualitarios. En los articulos 34 y 35 se estipulaba que el

derecho a votar era un derecho solo para los hombres (Molyneux, 2003).

El 9 de diciembre de 1953, el presidente Adolfo Ruiz Cortines, envié a la Cadmara de
Diputados la iniciativa para reformar el articulo 34 y 115 constitucional para otorgar a la
mujer los mismos derechos politicos de los cuales gozaba el hombre. Tras la aprobacién
de las 28 legislaturas estatales y de los dictdmenes aprobatorios de las Cdmaras de
Diputados y Senadores se promulgo en el DOF el decreto que en el que se reformaban el

articulo 34 y 115 (Castillo, 2004).
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En la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (2017), son estos los articulos
que dan a las mujeres su calidad de ciudadana de la Republica y a su vez cuales seran por

lo tanto sus derechos y obligaciones.

Articulo 34.- Son ciudadanos de la Republica los varones y mujeres que, teniendo la

calidad de mexicanos, reunan, ademas, los siguientes requisitos:

l. Haber cumplido 18 afos, y

. Tener un modo honesto de vivir.

2.3 Participacion politica y estadisticas del voto de la mujer en México.

Anna Fernandez (2000), elabora para el INE un analisis de la participacién femenina en las

elecciones del 2000 el cual arroja los siguientes resultados segin datos del propio INE:

Un cuarto de la poblacidn consultada en esta muestra (25,5%) dijo que el motivo principal
de su voto era por el cambio, en segundo lugar (21,8%) por el programa del partido
politico en cuestion, en tercer lugar (16,1%) por costumbre y en cuarto (15,7%) por el
candidato. Segun estos datos parece valorarse mucho el cambio por una parte, esto es, un
cambio politico a través de las urnas, y de otra, el programa y el candidato, lo que significa
gue se tiene conocimiento aparentemente de las propuestas partidarias y las
personalidades que las encabezan y representan. También la respuesta por costumbre
tiene un peso importante en las explicaciones obtenidas, pero y esto es muy importante

subrayarlo, tras el cambio.

Al desagregar por sexo dicha informacién, se observa como viene siendo habitual en estas
paginas que en la opcidn no sabe hay mayor nimero de mujeres que de hombres,
remarcandose nuevamente el distanciamiento aparentemente mayor de estas de la
politica formal -si bien los porcentajes son realmente minimos-. En la explicacién por el

programa y el candidato, también hay un poco mas de hombres que de mujeres -21,7%
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ante 20,9% y 16,1% ante 14,6%, respectivamente-, aunque la diferencia es reducida. De
otro lado, mas mujeres dijeron en mayor proporcidon por costumbre y menos por el
cambio que hombres lo hicieron -17,7% frente 13,7%, 24 frente 26, respectivamente. Si
bien en ese ultimo punto la diferencia no es mucha, se parece confirmar la consideracién
de la tendencia que se tiene en este sentido: las mujeres en todas las encuestas dicen
votar mds por costumbre que los hombres, mientras en la razén de por el cambio, los

sexos invierten su tendencia. Si bien parece que esto esta cambiando.

Esto es, se establece una correlacién entre las mujeres que justifican su eleccién sobre la
base del continuismo y por lo tanto la reproduccién del orden social establecido por una
parte, y de otra, la intencién de voto masculino que apuesta mas por una transformacion
y un cambio del mismo a través de su opcién politico-electoral. Lo cual se plasma en la
eleccién de determinadas formaciones politicas: el PRI que es la reproduccién del orden
social establecido, y el PAN y PRD, que significaran un cambio del sistema en si, aunque en
distintas direcciones, como veremos mas adelante con relacion a las preferencias

partidarias.

Sobre las influencias, el 64,6% de la poblacion dijo que nadie, esto es, la mayoria de las
personas consideran que no se las influye a la hora de sufragar. En segundo lugar, con
mucha diferencia, estdn los medios de comunicacién (9,6%), que evidentemente ejercen
cada vez mas su influjo en los votantes y futuros electores a lo largo de las campaiias. En
tercer lugar, y a mas distancia todavia, se sitla el candidato, seguido por la familia, el

partido y la pareja, pero ya con muy reducida distincién entre unas opciones y otras.

En esta ocasion, nuevamente las diferencias entre los sexos son pequefias, los hombres
tienen un porcentaje un poco mayor que las mujeres en la respuesta nadie, asi como en el
partido y candidato, con relacidn también a las motivaciones que eran mayores para ellos
en estas dos ultimas opciones. Mientras la influencia de los padres, familia y medios de

comunicacidn parece un poco mas sentida entre las mujeres.
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Esta clase de estudios se ha dado en otros paises como es el caso de Colombia en donde
se encontré que las principales motivaciones para iniciar la participacion estaban
relacionadas con el mayor acceso a bienes y servicios. La participacion en distintas
organizaciones y redes sociales facilité procesos de empoderamiento en los niveles

personal, de las relaciones cercanas y colectivas (Cortes, Parra & Dominguez, 2008).

Estos datos sirven como base para un andlisis de como votan las mujeres en el estado de
Nuevo Ledn en las elecciones del 2018, este estudio podra confirmar o diferir con la que

en estas investigaciones resulten.

Segun el Estudio Censal sobre la Participacién Ciudadana en las Elecciones Federales del
2015 (INE, 2015), revela que en las ultimas elecciones federales, se ha observado que son
las mujeres las que registran el mayor nivel de participacion electoral. En las elecciones
federales del afio 2015, la participacion femenina (50.89 %) superd en practicamente 8
puntos porcentuales la masculina (42.95 %), con este resultado revela un incremento en
comparacion con el proceso electoral intermedio del afio 2009, en donde las mujeres

registraron 7 puntos porcentuales por arriba de los hombres.

Segun el INE (2015), en el caso de los resultados en México, algunos estudios interpretan
esta diferencia como el resultado de una mayor participacién de las mujeres en cargos de
eleccién popular, por lo que también se hizo un incremento de discursos y plataformas

politicas orientadas a la equidad de género y los intereses del sector femenino.

Dentro de los factores analizados en este Estudio Censal (INE, 2015) se considera tanto la
edad como el sexo de las y los votantes, se observa que las mujeres en el rango de 18 a 69
afos participan mas que los hombres. La brecha mas grande en la participaciéon por sexo
se presenta en el sector de 30 a 39 anos, en donde la tasa de las mujeres superd la de los

hombres en 11.90 puntos porcentuales.
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En contraparte, es en el rango de 60 a 69 aifos donde se observan las menores diferencias,
en este segmento la diferencia entre la tasa femenina y la masculina fue Unicamente de
1.25 puntos porcentuales. En especial, los datos revelan la existencia de un componente
generacional: las mujeres nacidas después de 1957 empiezan a participar de forma

significativamente mayor en comparacién con sus antecesoras.

En México, a nivel nacional y en todos los estados se registré mayor participacion de las
mujeres que de los hombres. El promedio por estado es de 7.93 puntos porcentuales. Los
estados de Coahuila, México y Querétaro son donde se observan las mayores diferencias,

mas de 10 puntos porcentuales de variacion.

Si se consideran Unicamente las poblaciones urbanas dentro de cada estado, se observa
que el 13 % de las entidades del pais presentan una alta participacién, 56 % media y el 31
% restante son de baja participacidn. Coahuila, Colima, Nuevo Ledn y Yucatdn sobresalen
como estados de alta participacién. En las elecciones de 2015 la tasa de participacion
femenina (50.89 %) fue superior en 7.94 puntos porcentuales a la masculina a nivel

nacional (42.95 %).

Por edad y sexo del votante, se encontré que entre los 18 y 69 afios, las mujeres
presentan una mayor participacion que los hombres. A partir de los 70 afios esta
tendencia cambia, y son los hombres los que registran mayores niveles de participaciéon.
Conforme la edad de la ciudadania se incrementa la brecha entre sexos disminuye, ya que
mientras en el sector de 30 a 39 afos la brecha entre sexos fue de 11.90 puntos, en el

grupo de edad de 60 a 69 afios la brecha disminuye a 1.25 puntos porcentuales.

Por sexo y tipo de seccion el panorama es el siguiente: en los tres tipos de secciones son
las mujeres las que participan mas que los hombres. La brecha por sexo es mas amplia en
las secciones rurales (9.46 puntos de diferencia), seguida del drea urbana (8.56 puntos) y

por ultimo la mixta en donde las diferencias entre sexos son de 7.52 puntos porcentuales,

20



siendo el uUnico tipo de seccidon en la cual la brecha es inferior a la registrada a nivel

nacional.

La participacion de la mujer por grupos de edad y seccidon, muestra que las mujeres de
poblaciones rurales entre 18 y 79 afios son las que mas votan. A partir de los 80 afios son
las habitantes del “drea urbana las que mas participan. Es importante recalcar que
conforme se incrementa la edad de las mujeres las diferencias de participacién por

secciones disminuyen notablemente.

En el estado de Nuevo Ledn a nivel distrital, las mujeres participan entre 5.31 y 9.61
puntos porcentuales mas que los hombres. Siendo entonces también en el estado al igual

que en el pais, el sector femenino el que tiene mayor participacion politica.

2.4 Distorsidon de la informacidn en las campanas electorales

Las campafias electorales son esencialmente un proceso de comunicacién para convencer
y movilizar al voto a los electores. El proceso de formacién de la opinidn publica se afirma
gue las opiniones de las personas se forman por la atencién de temas politicos sobre la

informacién que les es entregada a través de la elite politica (Zaller, 1992).

Actualmente los medios de comunicacién contribuyen a la construccién de la realidad
politica. En la teoria del Prisma se dice que los medios de comunicacién no reflejan Ia
realidad, si no que actian como un prisma que recibe rayos de luz es decir informacién de
todo tipo y esa luz la refracta, constrifie y expande. Con lo que los medios encuadran,

enfocan, transforman e inventan lo que deben informar a la comunidad (Paniagua, 2006).

Los rumores son mensajes que circulan en las conversaciones de la gente sobre temas de
interés general, los cuales no han sido confirmados por fuentes oficiales, los rumores son

considerados como una actividad de expresién de alto contenido cognitivo y emocional
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(Avila & Cabrera, 2016). Los rumores son definidos como una salida que usan las personas

para poder dar una explicacién a sus ansiedad (Allport & Postman, 1947).

El rumor en las campanfas politicas es calificado como una amenaza para los resultados del
ejercicio democratico, los individuos necesitan informacion para tomar decisiones y los
rumores que son informacién no confirmada se la dan lo que perjudica el proceso de su

decisidn al ejercer el voto (Weeks & Garrett, 2014).
2.5 Estudios realizados acerca del voto

En torno a la intencion del voto se han hecho estudios psicoldgicos que han explicado el
clima electoral antes, durante la jornada electoral y después de los comicios, en los que se
entrevistan y/o encuestan a muestras representativas para poder establecer cudles son
sus preferencias electorales en la jornada electoral (Guillen, Valdés, Morales, Rivera &

Garcia, 2014).

La decision de usar modelos con variables a corto y largo plazo es consistente con lo que
dice la teoria. La escuela de Columbia y Michigan defienden modelos sociolégicos y
psicolégicos en los cuales las variables de largo plazo explicarian mejor la intencién del
voto. En la escuela de Columbia las variables centrales corresponden a la pertenencia con
grupos de clase, raza y religién. Para la escuela de Michigan las variables son en el

contexto familiar y de socializacién politica (Lopez & Morales, 2005).

Segun Fiorina (1991), las variables a corto plazo se asocian al modelo de votacién que
propone la escuela de la eleccidn racional, las cuales son variables que se refieren a
evaluaciones prospectivas y retrospectivas sobre la economia. El concepto de voto
econdmico surge de ahi, se sostiene que los votantes reaccionan a cambios de corto plazo
gue se producen en su pais, sin dejar de lado las condiciones econdmicas individuales, los
electores evalluan a los candidatos conforme a los intereses que estos candidatos le

resolveran (Morales, 2008).
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Depostato y Norrander (2009), hacen un estudio en el contexto de Latino América en

donde utilizan cinco factores para la medicion de la motivacién:

1.
2.
3.
4.
5.

Estatus socioecondmico.
Estatus laboral.

Edad y generaciones.
Estado civil.

Religion.

Fraile (2007), hace estudios acerca de la motivacion del voto por ideologia y del voto por

resultado. Investiga hasta qué punto la légica del voto estd condicionada por la

sofisticacidn politica.

Mata (2013), hace el analisis de la participacion electoral desde dos perspectivas:

En funcidn de las caracteristicas sociodemograficas.

Recursos de los electores (edad, nivel de estudios y renta).

Integracidn social (estado civil, religién, asociacionismo, contactos y redes, y el
tamanio del habitat).

Implicacion politica (ideologia, identificacidon partidista, interés declarado por
la politica y conocimiento politico).

Satisfaccion con las instituciones.

Contexto politico.

En funcién de calculo racional en el que los ciudadanos comparan los posibles

costos y benéficos asociados al voto. (Teoria de la eleccidn racional).
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Bertocchi (2011) analiza las motivaciones de la mujer al emitir su voto tomando en cuenta
varias variables como:

1. Estado civil.

2. Nivel socioeconémico.

3. Nivel de estudios.

Moreno y Méndez (2007), hacen un analisis de las elecciones federales en México del afio
2000 y 2006 a partir de informacion de encuestas de salida en el que se enfocan en tres
fenémenos relacionados con el partidismo a la hora de ir a ejercer el voto. El primero es
una disminucién del partidismo entre el electorado en general e incluso entre los que
salieron a votar. El segundo fendmeno es que la identificacion partidista se ha ido
debilitando al paso de cada elecciéon, como la evidencia del voto cruzado registrado en
cada eleccion. El tercer y ultimo fendmeno que analizan en ambas elecciones sefala
cambios en la ideologia y composicion social. Como ultimo punto los autores sefialan que
el voto de izquierda se traslada del PAN al Partido de la Revolucion Democrdtica (PRD), y
gue hay una desalineacion de votantes de los que cuentan con un nivel de escolaridad
superior.

Los autores antes mencionados han elaborado estudios de diferentes jornadas electorales
y sus resultados, para identificar cuales son los factores determinantes que motivan a los
electores al votar por un candidato. La mayoria de los aqui mencionados coinciden en
estudiar variables socio econémicas y culturales. En esta presente tesis doctoral nos
enfocaremos en analizar si el grado de desafectacidn y sofisticacion politica son factores
determinantes para motivar a las mujeres a salir a ejercer su voto por un determinado

candidato.
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CAPITULO Ill. ELEMENTOS QUE MOTIVAN LA PARTICIPACION
ELECTORAL

La cultura politica se puede decir que no atraviesa su mejor momento, lo cual no es algo
nuevo. Gran parte de los estudios que se realizan sobre el tema lo han ido demostrando.
El Instituto Nacional Electoral realizo en el afio 2016, el estudio Estrategia Nacional de
Cultura Civica 2017-2023 (ENCCIVICA) en el cual en gran parte revela que existe malestar y
descontento de grandes franjas de ciudadanos con los resultados de la democracia, no

con la democracia misma.

Las expectativas que se tienen en las instituciones y autoridades surgidas de las urnas con
lleva a una gran decepcion ante la capacidad o incapacidad de respuesta y la fragilidad del
estado de derecho. Los partidos politicos actualmente tienen bajos valores en la estima de
la ciudadania, la confianza en las instituciones publicas cada vez estda mds erosionada
entre las personas, por lo que el tejido social esta sufriendo un debilitamiento social que
refleja el desencanto con la democracia y la urgente necesidad de tener un cambio

cultural (INE, 2016).

En la actividad politica, la diferencia entre mujeres y hombres ha sido un tema de
preocupacion, desde el momento de la generacién de la modernidad y del sistema
democratico. El poder politico se deriva de los derechos politicos que implican el derecho

a elegir y ser elegido para estar en instituciones representativas (Garcia Escribano, 1999).

Segun Valcérel (1997), el poder politico es el que cumple dos condiciones: la primera es
que sea explicito y la segunda es que sea legitimo. El poder explicito muchas veces no es
legitimo. Y, hay algunos que son inexplicitos. A lo largo de la historia ha habido mujeres
gue han mantenido a lo largo de los siglos poderes inexplicitos. Hasta cierto punto, el

problema para la mujer ha sido el ejercicio del poder explicito, segliin este autor. El poder
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inexplicito, al que le podriamos Ilamar «influencia», tiene otras formas de presentarse.
Nuestras sociedades precisamente tienen un sistema complejo de poder, que se auto
controla en diferentes esferas y que a su vez es explicito en todas ellas. De hecho, en

razon de que es explicito es legitimo, al derivarse del principio de representacion.

3.1 Sofisticacion politica
El concepto de sofisticacion politica estd ligado al de conocimiento politico, ya que el
segundo es parte de la conformacion del primero. Segun el Dr. Carlos Mufiiz (2012), desde
la teoria democratica se ha asumido a través del tiempo que las personas que son
altamente sofisticados politicamente son cruciales para el correcto desarrollo de la
democracia, ya que son capaces de ejercer de una forma mas eficaz sus derechos como
ciudadanos. Esto a su vez se presenta porque estas personas tienen estructuras de
conocimiento mentales mds y mejor organizadas, asi como recursos cognitivos para poder

tomar una decisién como lo es el ejercer el voto.

En el trabajo de Luskin (1987), se define a la sofisticacion politica como “el niumero,
diversidad y organizacion de los esquemas politicos de una persona”. Con lo que quiere
decir que la sofisticacién la vincula con el nivel de complejidad cognitiva de las personas,
dando a entender que cuanto mayor sea su experiencia politica, mayor va a ser su grado

de sofisticacién politica.

Las estructuras politicas y gubernamentales presuponen el conocimiento politico del
ciudadano, dando por entendido que tienen nociones acerca del sistema politico, como
estd formado, como funciona, sus reglas, quienes son sus principales actores y su
actividad dentro del sistema. Este conocimiento en la configuracién de un ciudadano
sofisticado se ha elaborado en parte a la concepcidn restringida en la que se vincula la
medida del conocimiento politico como Unica base de la sofisticacion politica (Miller,

2011).
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Una democracia sélida necesita de instituciones estables y un sistema politico que permita
la alternancia en el poder entre las diferentes alternativas politicas a través de la
celebracidn de elecciones libres y justas. La conquista de estos factores se requieren para
lograr un sistema democratico, no deja de serlo también que no son por si mismos
completamente suficientes. Se necesita que el pais disponga de una sociedad civil activa y

participativa (Aguilera, 2010).

Actualmente en las democracias, es muy complicado que los ciudadanos tengan
conocimiento o informacion de primera mano de lo que ocurre en gobierno o en la
politica, por lo que recurren a los medios de comunicacion (Rodriguez & Muiiiz, 2009). El
estar expuestos a noticias genera ciudadanos mas informados en diversos temas como es
el politico, lo cual genera ciudadanos mas participativos, propagando su interés politico y

la discusion politica (Garcia Luengo, 2002).

3.2 Desafeccion politica

La insatisfaccién politica, econdmica y la percepcion de la ineficiencia forman parte del
descontento politico. Autores como Di Palma (1970), comentan que estas actitudes
pueden integrar un fendmeno de desafeccién, o se puede decir que un alejamiento o
desapego de la ciudadania con respecto al sistema politico. Este concepto de desafeccion
politica es un concepto que esta utilizdndose cada vez mas y de diversas formas, seria
posible situar los sintomas en un continuo polo positivo de ciudadanos que estan
completamente integrados con sentimiento de cercania a el sistema politico que los rige,
gue a su vez pasara a través de puntos intermedios caracterizados por cierto desapego a
elementos representativos del régimen, y que a su vez alcanzara un polo negativo definido
por una hostilidad completa hacia el sistema politico y por consecuencia su alejamiento de
ese sistema. Las principales caracteristicas o sintomas son el desinterés, ineficiencia,
cinismo, gran desconfianza, rechazo, frustracién, y hostilidad, entre otras (Montero &

Torcal, 1999).

27



La desafeccion se relaciona con “mala voluntad”, por lo que alguien que siente desafecto,
“no siente estima por algo o muestra hacia ello desvio o indiferencia”. Este punto de
partida resulta interesante ya que se dirige al punto central que es, la falta de estima e
indiferencia hacia la politica y la mala voluntad con respecto a esta actividad, lo que hace
gue quede evidenciado en distintos bardmetros y encuestas. La definicién nos acerca a
nuestro objeto de estudio, para explicar el fendmeno es necesario profundizar un poco
mas. El significado de la palabra no lo explica, pues estd asociado a la politica en su
tridimensionalidad; por lo que, podriamos afirmar que no es posible aplicarlo a otra

realidad sin primero observarla (Mardones, 2014).

Autores como Rodriguez y Mufiz (2009), comentan que encuentran evidencia de que la
socializaciéon politica estd fuertemente influenciada por el consumo de medios, y que el
analisis de la relacidn entre medios de comunicacidn y sus efectos con las actitudes hacia
la politica, hace que exista la teoria del malestar mediatico que tiene sus inicios en los
trabajos de (Kurt & Lang, 1966), ellos fueron los primeros en sugerir que existia una
conexidon entre el incremento de los canales informativos y el aumento de los

sentimientos de desconexién con la politica, o la denominada desafeccidn politica.

La existencia de un apoyo mayoritario de los ciudadanos a sus regimenes democraticos y
una moderacion ideolégica asi como tolerancia, al mismo tiempo con una falta de
confianza hacia las instituciones. Existe un alejamiento hacia la politica ya que se tiene el
sentimiento de incapacidad para poder influir en el sistema y que el sistema haga caso a

las demandas ciudadanas (Sanchez, 2015).

El analisis de Holtz-Bacha (1990) sobre el estudio aleman, concluyé que la desafeccién
politica ocurria principalmente entre los individuos que se exponian al entretenimiento en
los medios impresos y electrénicos. En contraste, el consumo de noticias y programas
informativos en television y la lectura de la seccidn politica en los periddicos, incentivaban

el compromiso civico. De manera similar, el estudio de Newton (2000) sobre Inglaterra
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muestra que la lectura de los periddicos estuvo fuertemente asociada con mayores niveles
de conocimiento politico, asi como de interés y comprensién politica. No obstante,
mientras que las noticias en televisidon tendian a informar y movilizar, la exposicidon a la
television general mostré una asociacion débil con los indicadores de desafeccion politica,

esto refiriéndose a informacidn de hace veinte afios.

Las nuevas democracias se caracterizan por la presencia de la desafeccidn politica, es decir
por la existencia de un apoyo mayormente del ciudadano a sus regimenes democraticos y
una gran moderacién ideoldgica y tolerancia, junto con una falta de confianza en las
instituciones lo que hace un alejamiento de la politica ante el sentimiento de que son
incapaces de poder influir en el sistema que los gobierna (Mora & Escobar, 2003). En
México el compromiso con la democracia es importante sin importar que hay

desconfianza en las instituciones y sus politicos (Freidenberg & Aparicio, 2016).

El desencanto con la democracia o desafeccién politica no es un fenédmeno exclusivo de
México, sino que se presenta como un problema generalizado en toda América Latina,
podria decirse que es un fendmeno de todo el mundo. Paises que se consideran con
democracias consolidadas y otros con democracias en proceso de consolidarse sufren de
este desencanto y se manifiesta por la forma en que se llevan a cabo sus campaias
electorales cada que hay jornadas electorales. Actualmente hay expresiones de la
incipiente cultura civica de nuestras sociedades como son la busqueda de la simplificacion
del debate politico, el anti pluralismo y la intolerancia, mezclado con la critica que se hace

a las fuerzas politicas (INE, 2016).

3.3 Participacién politica

En una democracia que es mas que procesos electorales, el actor protagdnico no es el
electorado sino toda la ciudadania. La participacion politica, si la entendemos como las
acciones que estan orientadas a incidir en la toma de decisiones en el ambito politico, nos

permite establecer que el ejercicio de los derechos politicos al menos tiene dos
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dimensiones que son la democracia representativa y la participacion directa o no
electoral. Segun el INE (2016), se requiere de cultura civica para poder fortalecer el
proceso de formacién de la voluntad de la ciudadania, y al mismo tiempo esta cultura
civica seria un detonante de cambio que retumbe en lo electoral para luego regrese a los
procesos electoral y asi se pueda contribuir a la formacién de una ciudadania activa, una
ciudadania critica e involucrada en la vida publica, por ello la cultura civica debe ser
considerada mds que un instrumento para perfeccionar las elecciones, su finalidad seria
mas que nada el empoderar a la ciudadania y hacerlos exigir sus derechos para que se
involucren activamente en la vida publica y lo mas importante en la practica de exigir la

rendicion de cuentas.
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CAPITULO IV. ESTUDIO I: ANALISIS DE LOS DATOS CUALITATIVOS

En la revision de la literatura se observa la falta de estudios acerca de los elementos de
intencién de voto de las mujeres en Monterrey, Nuevo Ledn. La presente Tesis Doctoral
busca identificar los elementos de intencidn de voto de las mujeres, en particular si son la
sofisticacion politica, desafeccion politica o nivel sociodemografico los que determinan

esta intencidn, para ello se utilizaron grupos focales.

El grupo focal o de enfoque nace a finales de los afos treinta, al reunirse en los cafés y
circulos de critica en esa época, con base en ello fue que se disefié una estrategia en la
gue el rol del entrevistador fuese menos autoritario, favoreciendo a una mayor apertura
por parte del entrevistado (Alvarez-Gayou Jurgenson, 2009), con esto se busca que los
participantes se sientan en completa autonomia y se puedan expresar libremente, a pesar

de que un grupo focal es considerado como un grupo artificial (Rodriguez Burgos, 2014).

Los antecedentes del grupo de enfoque o grupo focal, surgen con Merton, que al
desarrollar el concepto de “entrevista enfocada”, que antecede a la entrevista en
profundidad y al grupo de discusion, desarrollo diversas investigaciones que constituian al
grupo como unidad de estudio principal (Rubio & Varas, 2004). Tomando en cuenta este
antecedente se aplicaron tres entrevistas a profundidad (ver Anexo 1, 2 y 3), que sirvieron
como prueba piloto para elaborar una tabla de analisis de las variables de las entrevistas

(ver Anexo 4) que sirvié para obtener el guion final utilizado en los grupos focales.
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4.1 Diseno

Para la presente investigacion se utilizaron grupos focales porque, son usados en
investigaciones como una herramienta de investigacién cualitativa, dando la posibilidad
de interactuar con el grupo meta del objeto de estudio, con lo que se puede conocer y
entender de manera profunda las actitudes, necesidades, intereses y motivaciones de los
participantes. Los grupos focales siguen el desarrollo estricto de las etapas de

investigacion (lvankovich-Guillén, 2011).

4.2 Participantes

En esta investigacion los grupos focales fueron de 8 personas, la cual es una cantidad de
participantes por grupo considerado como el numero adecuado para poder tener control a
la hora que se lleva a cabo el debate de ideas (Schiffman, 1997). Fueron dirigidos a
ciudadanas de 18 a 39 afios; en la lista nominal de nuestro pais el segmento de poblacién
de 18-19 afios representan el 4.13% y los de 20-29 afios el 25.19% (INE, 2017) y el de 30-
39 aiios representan el 21.30%, por lo que hay un alto porcentaje en este segmento, que

es el nUmero mas elevado de mujeres votantes.

En Nuevo Ledn actualmente estan en la lista nominal 3,907,394 ciudadanos registrados,
de los cuales el 49.93% son hombres y el 50.07% son mujeres (INE, 2018), en Monterrey
esta tendencia es similar, de la lista nominal de 1,307,636 ciudadanos, el 50.25% son
mujeres y el 49.75% son hombres. En la distribucidon de ciudadanos por grupos de edad el
rango mayor es el de ciudadanos de 18 a 39 afos siendo el porcentaje de 49.69% (645,581
ciudadanos) basandonos en el porcentaje de distribucion de género, serian 324,404

mujeres en este rango de edad y 321,177 hombres.
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Tabla 2 Distribucion de Ciudadanos por Grupo de Edad en Nuevo Leén.

Intervalo Ciudadanos Porcentaje
18-19 178,676 4.57%
20-29 931,080 23.82%
30-39 832,041 21.30%
40-49 784,608 20.08%
50-59 565,116 14.47%

60 y mas 615,873 15.76%

3,907,394 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de (INE, 2018).

Tabla 3 Distribucion de Ciudadanos por Grupo de Edad en Monterrey.

Intervalo Ciudadanos Porcentaje
18-19 57,084 4.37%
20-29 302,232 23.11%
30-39 286,265 21.89%
40-49 260,738 19.94%
50-59 178,629 13.66%

60 y mas 222,690 17.03%

1,307,638 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de (INE, 2018).

Fueron invitadas a participar en los grupos focales mujeres con credencial de elector de la
ciudad de Monterrey, Nuevo Ledn. Los grupos focales, fueron conformados por 8 mujeres
cada uno, y se dividieron por medio de dos variables sociodemograficas que son edad y

nivel de escolaridad, quedando conformados los grupos de la siguiente forma:
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Tabla 4 Distribucion de participantes en grupos focales.

Grupo Rango de Edad Caracteristicas
Gl 18 a 22 ainos Con educacion universitaria
G2 Mas de 23 afios Con educacion universitaria
G3 18 a 22 afios Sin educacion universitaria
G4 Mads de 23 afios Sin educacién universitaria

Fuente: Elaboracién propia.

La primera parte estuvo conformada por mujeres de 18 a 22 afios (estudiantes
universitarias o ya graduadas). La segunda division fue para mujeres de 23 a 39 afios
(grupo de mujeres con educacion universitaria). Las dos siguientes categorias fueron
similares a las anteriores siendo la Unica variacion el que no contaban con estudios

universitarios. En total se conté con la participacion de 32 personas en el estudio.

4.3 Instrumento

En esta investigacion se utilizé una variacién de los grupos focales que es el mini grupo de
enfoque, el cual aporta un abanico mas cerrado de informacién y provoca una mayor
participacién de cada uno de los participantes presentes (Valles, 2007). Normalmente se
les ofrece a los participantes una compensaciéon en forma monetaria o algin obsequio
para poder lograr el interés de los participantes (Edmunds, 1999), en este caso de les
invito a comer después de dar por concluido cada uno de los grupos focales. Previo a la
aplicacién del cuestionario en los grupos focales, se hicieron tres pruebas piloto las cuales

se encuentran en el area de Anexos como Anexo 1, 2y 3.
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4.3.1 Guion de la prueba piloto

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy
estudiante del Doctorado de Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y
Relaciones Internacionales de la UANL, y estamos realizando un estudio sobre los
elementos de la intencién del voto de las mujeres en la campaia de Monterrey en
el 2018. A continuacion le haremos una serie de preguntas, a las cuales le
solicitamos que respondas de la manera mas honesta posible. Recuerda que no
hay respuestas correctas ni incorrectas, sélo queremos conocer lo que piensas

acerca de los aspectos sobre los que te preguntaremos. Esta entrevista es con

meros fines académicos. Gracias.

1.

2
3
4
5
6.
7
8
9

10.
11.

12.

13.

¢Cual es su nombre completo?
¢Cual es su edad?

¢Cual es su ultimo grado de estudios?

Me podria decir por favor, éicudl es su cargo actual o cual fue el ultimo?

¢Tiene afiliacion partidista? ¢ Cual es?

¢Cuantos anos tiene participando en el ambito politico?

éPor qué su interés en participar en politica?

¢Conoce a los actuales candidatos por la alcaldia de Monterrey?
éConoce sus propuestas? ¢ Qué propuesta le es de mayor interés?
éVa a votar en estas elecciones?

¢Qué opinidn tiene acerca de la participacidén de las mujeres en la
politica?

¢Qué cree usted que motiva a las mujeres a salir a participar en la
politica?

éPor qué cree usted que las mujeres salen a votar actualmente?
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14. i Considera usted que la intencion del voto de las mujeres estd
relacionado con la desafeccion politica, sofisticacidn politica y/o nivel

sociodemografico? ¢Por qué?

4.3.2 Analisis de las Variables de las pruebas piloto.

Variables Preguntas Guia Etiqueta de la Definicion Hipotesis
Nivel 3 Grado de estudios H2
Sociodemografico

Nivel 4 Cargo Actual H2
Sociodemografico

Desafeccion 5 Afiliacidn partidista H3
Politica

Desafeccidn 6 Participacién H3
Politica

Desafeccién 7 Interés H3
Politica

Sofisticacion 8 Conocimiento H1
Politica

Sofisticacion 9 Conocimiento de H1
Politica

Propuestas

Desafeccién 10 Participacién H3
Politica

Sofisticacion 11 Opinidn H1
Politica

Sofisticacion 12 Motivacién H1
Politica

Sofisticacion 13 Opinidn H1
Politica

Sofisticacion 14 Relacion H1
Politica
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4.4 Instrumento final
El guion final que se utilizd para la obtencién de informacidn en los grupos focales fue
obtenido con base a la informacidn recolectada en las pruebas piloto asi como revision de

la literatura que se hizo posteriormente, con lo que se obtuvo las siguientes categorias:

¢Nos podrian decir su nombre, edad y a que
se dedica?
¢Cudles son sus pasatiempos? Datos
éTiene afiliacion partidista? éCual es?

: . — Generales
¢Cuantos afos tiene participando en el
ambito politico?
¢Por qué su interes en participar en politica?
¢Cual es su primer recuerdo sobre algo
relacionado con la politica? (votaciones, Cultura
debates, etc.) Politica (De
¢Cudndo era nifa como percibia a los Vreese &
candidatos en la politica? Elenbaas,
¢Quiénes hablan de politica en su casa? 2008)
¢Qué me puede contar?
éEstas interesada en las campafias
electorales?

- - N - Interes en la
¢Como percibe las proximas elecciones? Politica
¢Cual es su actitud hacia el proximo evento
electoral?
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éComo cree que pueden influir en las tomas
de decisiones politicas?

¢Quiénes piensa que representan mejor
desinteres en este momento, es decir, que o
quienes son los que los hacen sentir de
alguna manera desencantados de los
procesos electorales o de la politica en
general?

¢Qué hace que una institucion politica sea
cercana a ti?

Sentimiento
de Eficacia
(Rojas, 2006)
(De Vreese
2008)
(Saldierna,
2015)

En el actual proceso de elecciones, pueden
decirme, de todos los medios de
comunicacioén ¢Cual percibe como el que
mas les proporciona informacion al
respecto?

¢Como percibe la apertura de esos medios
en el proceso electoral?

En este momento si quiere saber como van
las elecciones, éa que medio recurre?

éQué piensa de los programas que hablan
de politica?

Consumo de
Medios
(Muiiiz, 2012)

éConoce a los candidatos actuales a la
Alcaldia de Monterrey?

¢Qué opina de ellos?

Y, ¢Qué opina de las propuestas?

éLes cree? ¢Por qué?

éPodrian decirme 3 cualidades del politico
ideal para que usted vote por el?

Conocimiento
Politico

Ahora que se han realizado muchos eventos
de proselitismo electoral, é¢ha asistido a
uno? Si no lo han hecho preguntarle ¢Por qué
no? Y tambien el motivo que lo hizo que
fuera.

éVieron el debate presidencial?, ¢Cémo
percibio a los candidatos?

Si fueran ustedes maestros y ellos alumnos
presentando un examen, ¢Qué calificacion
les pondrian?

éPodrian decirme una lista de las formas de
participacion politica?

Participacion

Politica (Kim,

Wyatt & Katz,
1999)
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¢Cual es su actitud con respecto a los
gobernantes que no cumplen sus promesas?

Desafeccion
¢Va air a votar?

;QUé si le haria vot 5 Politica

ué si le haria votar y que nor

< T yq_ - - (Capella &

¢Qué le influye en su decision?, ¢Cémo lo .

toma? Jamieson,
: 1997)

En todas las elecciones hay personas que
consideran mejor no ir a votar, ¢usted que
opina?
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El guion que se uso para los cuatro grupos focales de esta investigacion es el siguiente:

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy estudiante del
Doctorado de Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y Relaciones
Internacionales de la UANL, y estamos realizando un estudio sobre los elementos de la
intencién del voto de las mujeres en la campaiia de Monterrey en el 2018. A continuacién
le haremos una serie de preguntas, a las cuales le solicitamos que respondan de la manera
mas honesta posible. Recuerden que no hay respuestas correctas ni incorrectas, solo
gueremos conocer lo que piensan acerca de los aspectos sobre los que le preguntaremos.

Esta entrevista es con meros fines académicos. Gracias.
¢Nos podrian decir su nombre, edad y a qué se dedica?
¢Cudles son sus pasatiempos?
¢Tiene afiliacion partidista? ¢ Cual es?
¢Cuantos anos tiene participando en el ambito politico?
¢Por qué su interés en participar en politica?
1) Categoria: CULTURA POLITICA

¢Cudl es su primer recuerdo sobre algo relacionado con la politica? (votaciones,

debates, etc.)

é¢Cuando era nifia cdmo percibia a los candidatos, a la politica?
¢Quiénes hablaban de politica en su casa?

¢Qué me pueden contar?

2) Categoria: INTERES EN LA POLITICA

¢Esta interesada en las campanias electorales?
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¢Como percibe las proximas elecciones?

¢Cual es su actitud hacia el préximo evento electoral?

3) Categoria: SENTIMIENTO DE EFICACIA

¢Cémo cree que pueden influir en las toma de decisiones politicas?

¢Quiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento, es decir, qué
0 quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de los procesos

electorales o de la politica en general?
¢Qué hace que una institucion politica sea cercana a ti?
4) Categoria: CONSUMO DE MEDIOS

En el actual proceso de elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de
comunicacidon ¢écual percibe como el que mas les proporciona informacién al

respecto?

¢Como percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?

En este momento si quiere saber cdmo van las elecciones, ¢a qué medio recurre?
¢Qué piensa de los programas que hablan de politica?

5) Categoria: CONOCIMIENTO POLITICO

éConoce a los candidatos actuales a la Alcaldia de Monterrey?

¢Qué opina de ellos?

Y équé opina de las propuestas?

éLes cree? ¢Por qué?

éPodrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por él?
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éPodria mencionar 3 mujeres dentro de la politica mexicana (que hayan sido
candidatas, gobernadoras, senadoras, diputadas, alcaldesas, etc.)? y porque se acuerda de

ellas?
6) Categoria: PARTICIPACION POLITICA

Ahora que se han realizado muchos eventos de proselitismo electoral, éha asistido
a uno? Si no lo han hecho preguntarle ¢por qué no? Y también el motivo que lo

hizo que fuera.
¢Vieron el debate presidencial?, écémo percibié a los candidatos?

Si fueran ustedes maestros y ellos alumnos presentando un examen, équé

calificacion les podrian?
¢Podrian decirme una lista de las formas de participaciéon politica?
7) Categoria: DESAFECCION POLITICA
¢Cual es su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus promesas?
éVaairavotar?
¢Qué si le haria votar y qué no?
¢Qué le influye en su decisién?, icémo la toma?

CIERRE: En todas las elecciones hay personas que consideran mejor no ir a votar,

éusted qué opinan?
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4.5 Procedimiento

Los grupos focales se realizaron en un espacio controlado, en el que un moderador guio el
proceso. Para la realizacidon de los grupos focales se utilizé6 un guion a seguir en cual se
pudieran hacer preguntas que siguieran con criterios relevantes para formular las
preguntas que son: evitar preguntas cerradas y evitar las preguntas dicotémicas, las
preguntas abiertas son las que proporcionan una cantidad mas basta de informacién

(Alvarez-Gayou Jurgenson, 2009).

Ademas en estas se reflejaran categorias tales como cultura politica, interés en la politica,
sentimiento de eficacia, consumo de medios, conocimiento politico, participacién politica
y desafeccidn politica (ver Anexo 5). Esto con la finalidad de identificar los elementos que
motivan el voto en este segmento de la poblacion, asi como identificar su percepcién en el

proceso electoral del afio 2018 en Monterrey, Nuevo Ledn.

Los cuatro grupos focales se realizaron antes de los comicios electorales del 1 de julio de
2018, de la siguiente manera: El G1 se realizd el lunes 11 de junio a las 14:30 horas (ver
Anexo 7), el G2 se realizo el jueves 28 de junio de 2018 a las 19:30 horas (ver Anexo 8), el
G3 se realizé el miércoles 30 de mayo de 2018 a las 14:00 horas (ver Anexo 9) y el G4 se
realizd el jueves 31 de mayo a las 15:00 horas (ver Anexo 10). Las fechas en que se

realizaron se seleccionaron con base en la disponibilidad de los sujetos que participaron.

En los grupos focales realizados se decidio solo utilizar una grabadora de voz, debido a que
con la cdamara de video los participantes se podian mostrar cohibidos en su participacion
(Rodriguez Burgos, 2014). Una vez realizados los grupos focales se llevaron a cabo las
transcripciones de la informacién obtenida, con el fin de hacer posteriormente el analisis
de la informacidén, categorizandola para tener las frecuencias e identificar las respuestas
mas comunes en el programa NVIVO 12, el cual es un software que se utiliza para el

analisis da datos cualitativos.
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4.6 Resultados analizados en el programa NVIVO 12

El analisis de la informacién recolectada en los grupos focales se realizé primero haciendo
una codificacién abierta manual, que luego sirvié como base la codificacién y elaboracién
de los nodos correspondientes en el programa NVIVO 12. Como lo mencione
anteriormente se hicieron 4 grupos focales, en los cuales las participantes tienen
diferentes caracteristicas por lo que la descripcidn de los resultados preliminares de cada

grupo focal se hara por separado.

4.6.1 Resultados del Grupo Focal 1

El G1 estuvo conformado por 8 mujeres de 18 a 22 anos con la caracteristica de ser
estudiantes universitarias o ya graduadas. Después de contar con la transcripcién del
grupo focal, se empled el programa NVIVO 12 para el analisis de frecuencias de palabras,
en los primeros resultados se encontraron los siguientes patrones en los datos detectando

las palabras mas frecuentes.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras y una maximo de diez. Asimismo, se
excluyeron de este analisis palabras que se considerd que no tenian aporte para el estudio
como son preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de
cantidad, de afirmacion, de negacion y de duda. Con base en estos criterios las mas

frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 1 Las diez palabras mas frecuentes en el G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias

contabilizadas descritas en la Tabla 5 que estd a continuacién. En la cual la palabra que

predomina es “votar”, seguida por las palabras: internet, noticias, politicos y elecciones,

siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: periddicos, ciudadanos vy

gobierno.

Tabla 5 Listado de palabras con mayor frecuencia en el G1.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 23 22.33%
Internet 12 11.65%
Noticias 12 11.65%
Elecciones 10 9.71%
Politicos 10 9.71%
Ciudadanos 8 7.76%
Candidato 7 6.79%
Gobierno 7 6.79%
Margarita 7 6.79%
Periddicos 7 6.79%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.
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En los resultados preliminares de la variable de Sofisticacion Politica del G1 las frecuencias

de palabras arrojaron la siguiente grafica:

Grafico 2 Sofisticacion Politica G1.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Las participantes del G1 segun la grafica anterior hablaron principalmente de “si” tener un
“conocimiento de candidatos”. Con esta respuesta a lo que se referia es si conocian a los
candidatos que estaban contendiendo para la eleccién a la alcaldia de Monterrey en la
eleccidon del 2 de julio del 2018, en esa eleccion estaban originalmente inscritos 11
candidatos representando diferentes partidos politicos o con candidaturas

independientes. Estas son algunas de las respuestas mas representativas:

Si, creo que a los principales. S1

A la mayoria, en un programa vi que eran mds de diez. S4

Creo que si. S5
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Las participantes del G1 segun el Grafico 2 mencionan “no” tener un “conocimiento de las
propuestas” de los candidatos. Con esta respuesta a lo que se referia es si conocian a las
propuestas de los candidatos que estaban contendiendo para la eleccidon a la alcaldia de
Monterrey en la eleccién del 2 de julio del 2018. Estas son algunas de las respuestas mas

representativas:

No sé qué propone cada uno, las propuestas como que no salen en las noticias,

mds bien dicen ataques de un candidato contra otro. S1
No, las conozco, pero han de proponer todos lo mismo. S2

No las he leido, no las conozco. S5

En cuanto a la categoria de “consumo de medios” en donde se les pregunto a las
participantes sobre a qué medio recurren cuando quieren saber sobre las elecciones, las

respuestas mas representativas fueron:
Refiriéndose a “internet” como la primera fuente.
Facebook y las noticias de internet. S5
Internet. S6
Pues internet y las noticias de los noticieros de la tele. S7

En las noches a veces veo las noticias cuando ceno y donde veo mds es en

Facebook, pero no sé qué tanto sean noticias verdaderas. S1
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En segundo lugar quedando “televisién”.

Los periddicos y los programas de noticias de la television, en internet también

hay informacion, solo hay que usar medios confiables. S8

Las noticias en la television y en la radio, todos opinan también. S2

Los noticieros nacionales y los periddicos, me gusta leer Milenio, y también veo

las noticias de Milenio en la tele. S4

A las participantes del G1 se les cuestiono sobre cuales serian las cualidades de un
“politico ideal”. Las respuestas las dividi en tres categorias que son “honrados”,
“preparados” y “responsables”, siendo la mas importante para estas participantes la

cualidad de “honrado”. Las respuestas mas representativas fueron:

Con que no se ratero y tonto es mds que suficiente. S2

Que sea alguien que luche contra la corrupcion y no tenga ambicion por

enriquecerse del dinero publico. S4

Alguien que no sea corrupto y sea servicial con los que lo rodean. S5

48



En los resultados preliminares de la variable de Entorno Familiar las frecuencias de

palabras arrojaron la siguiente grafica:

Grafico 3. Entorno Familiar G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Las participantes de este grupo manifestaron principalmente que “no se habla de politica”
en su casa y en caso de hacerlo el tema es sobre “corrupcion”, siendo esta una de las

respuestas mas significativas:

La mayoria de los candidatos tiene cosas de corrupcion o comprobados o con

sospechas, eso estd muy mal. S7

En los resultados preliminares de la variable de Desafeccién Politica las frecuencias de

palabras arrojaron la siguiente gréfica:
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Grafico 4. Desafeccion Politica del G1.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Ill

En este grupo las participantes al preguntarles acerca del “interés” hacia las elecciones, en
Su mayoria comentaron que si tenian interés, algunas de las respuestas fueron las

siguientes:

Hablan mucho de las elecciones presidenciales, de si serd bueno o malo que
gane Andrés Manuel, mi papd dice que no quiere que gane, mis hermanos

dicen que si quieren que gane.S1

Creo que se van a dar resultados histdricos y va a haber una recomposicion

politica muy interesante. S6
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Con estas elecciones se van a redefinir muchas cosas, hay una nueva ley

electoral y hay que ver que va a pasar con los partidos nuevos. S8

De las participantes que manifestaron “desinterés” hacia las elecciones, algunas de sus

respuestas fueron:
Ahorita en mi casa como que no se habla de eso, se habla mds del mundial. S3
Casi no, es que no tengo mucho tiempo para informarme. S5

Eso apenas los que andan metidos en la politica, yo creo que les corresponde a

ellos hacer bien las cosas. S2

4.6.2 Resultados del Grupo Focal 2

El G2 estuvo conformado por 8 mujeres mayores de 23 afios con la caracteristica de tener
estudios universitarios y encontrarse activas laboralmente. Después de contar con la
transcripcion del grupo focal, se empled el programa NVIVO 12 para el analisis de
frecuencias de palabras, en los primeros resultados se encontraron los siguientes patrones

en los datos detectando las palabras mas frecuentes.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de ocho letras y una mdaximo de diez Asimismo, se
excluyeron de este analisis palabras que se considerd que no tenian aporte para el estudio
como son preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de
cantidad, de afirmacién, de negacién y de duda. En base a estos criterios las mas

frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 5. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente nuimero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 6 que estd a continuacidn. En la cual la palabra que
predomina es “candidato”, seguida por las palabras: politicos, informacidén y preparacion,
siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: elecciones, participar, internet y

propuestas.
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Tabla 6. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras

del G2.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Candidato 12 16.66%
Informacién 10 13.88%

Politicos 10 13.88%
Preparacion 8 11.11%
Elecciones 6 8.33%
Participar 6 8.33%

Internet 5 6.94%

Josefina 5 6.94%

Politico 5 6.94%
Propuestas 5 6.94%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

En la busqueda de las diez palabras mas frecuentes con una longitud minima de cuatro
letras y una maximo de diez, se excluyeron de este analisis palabras que se consideré que
no tenian aporte para el estudio como son preposiciones, conjunciones, pronombres
determinantes, adverbios de cantidad, de afirmacién, de negacién y de duda. En base a

estos criterios las mas frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 6. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras G2.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 7 que estd a continuacidn. En la cual la palabra que
predomina es “votar”, seguida por las palabras: pais, candidato y politicos, siendo
mencionados con menor frecuencia las palabras: informacién, preparacion, familia y

medios.
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Tabla 7. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuarto letras

del G2.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 26 23.21%
Pais 16 14.28%
Candidato 12 10.71%
Informacion 10 8.92%
Politicos 10 8.92%
Familia 9 8.03%
Medios 8 7.14%
Preparacion 8 7.14%
Redes 7 6.25%
Elecciones 6 5.35%

Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.
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Grafico 7. Desafeccién Politica del G2.

25

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Ill

En este grupo focal el “interés” manifestado hacia las elecciones fue muy alto, y algunas

de las respuestas fueron las siguientes:
Por el amor a mi pais. S5

Opino que la gente que votamos, somos los que nos preocupamos por nuestro
futuro, y los que tenemos derecho a exigir cuando los politicos no cumplen sus

promesas. S6
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De la politica y las elecciones depende el rumbo de nuestro pais y de nuestras

vidas. S8

Las participantes en su mayoria tienen una percepcién “positiva” sobre la apertura de los
medios de comunicacién en este proceso electoral, comentando algunas de ellas lo

siguiente:

Si hay medios que se han mantenido neutrales, pero lo que para mi funciona

mejor es revisar diversas fuentes y contrastar lo que publican. S2

Bastante fuerte, creo que la mayoria tenemos estos medios y es una

herramienta para nosotros. S7

En este momento es el tema principal en todos los medios, todos hacen buena

cobertura, claro que cada medio de diferente enfoque a una nota. S8

En cuanto a cual es medio al que recurren para saber cémo van las elecciones, el que en
su mayoria contestaron fue “internet”, englobandose ahi redes sociales. A continuacién

algunos ejemplos de sus respuestas:
Encuestas en internet. S6
Facebook y Twitter. S2

Redes sociales. S4
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Grafico 8. Entorno Familiar del G2.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Este grupo de participantes contesto que en sus hogares “si” hablan de politica y que

mayormente lo hacen con su “papa” o “mama” y el tema del que mas se habla es de un

“candidato” es decir un candidato en especifico o acerca de los candidatos. Las respuestas

mas significativas son las siguientes:

Siento poca confianza ya que algunos ya han participado y no han dado
suficientes resultados, hay otros que son nuevos y sus partidos solo los ponen
para llenar espacios, otros controversiales que buscan votos a como dé lugar.

S3
Que no son los mejores. S5

Considero que son dos los candidatos reales, lo demds solo son piezas politicas.

S8
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Grafico 9. Sofisticacion Politica del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Las participantes de este grupo focal en su mayoria comentan tener conocimiento de los
candidatos que contendian por la alcaldia de Monterrey en la eleccidn del 2018, y también
en su mayoria mencionaban “si” conocer las propuestas de los candidatos, de las cuales se
informan o tienen su “consumo de medios” principalmente en internet como lo mencione
anteriormente, y que tienen en su mayoria una percepcidn “negativa” sobre Ia
credibilidad de las propuestas de los candidatos:

Algunas son buenas, pero mucho prometen y no cumplen. S6
No las he leido, no tiene caso. S2

Si se analizan, todas son iguales. S8
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4.6.3 Resultados del Grupo Focal 3

El G3 estuvo conformado por 8 mujeres participantes de edad de 18 a 22 afios con la
caracteristica de no tener estudios universitarios. Después de contar con la transcripcion
del grupo focal, se empled el programa NVIVO 12 para el andlisis de frecuencias de
palabras, en los primeros resultados se encontraron los siguientes patrones en los datos

detectando las palabras mas frecuentes.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras y una maximo de diez Asimismo, se
excluyeron de este analisis palabras que se considerd que no tenian aporte para el estudio
como son preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de
cantidad, de afirmacién, de negacion y de duda. En base a estos criterios las mas

frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:

Grafico 10. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.
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La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 8 que esta a continuacién. En la cual la palabra que
predomina es “votar”, seguida por las palabras: Facebook, noticias, politicos y redes,

siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: corruptos, elecciones y familia.

Tabla 8. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras

del G3.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 21 24.13%
Facebook 13 14.94%
Noticias 9 10.34%
Politicos 8 9.19%
Redes 8 9.19%
AMLO 6 6.89%
Corruptos 6 6.89%
Margarita 6 6.89%
Elecciones 5 5.74%
Familia 5 5.74%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

En el G3 las diez palabras mas frecuentes con una longitud minima de ocho letras y una
maximo de diez, se excluyeron de este andlisis palabras que se considerd que no tenian
aporte para el estudio como son preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes,
adverbios de cantidad, de afirmacion, de negacion y de duda. En base a estos criterios las

mas frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 11. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras del G3.

ef?ﬁptos
ohtlcos

formacion

facebook

noticlas

margarita

nadento

¢

1

Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 9 que estd a continuacidn. En la cual la palabra que
predomina es “Facebook”, seguida por las palabras: noticias, politicos y corruptos, siendo
mencionados con menor frecuencia las palabras: elecciones, internet, informacién y

obligacion.
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Tabla 9. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras del

G3.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Facebook 13 20.31%

Noticias 9 14.06%
Politicos 8 12.50%
Corruptos 6 9.37%
Margarita 6 9.37%
Elecciones 5 7.81%

Internet 5 7.81%
Informacion 4 6.25%
Maderito 4 6.25%
Obligacién 4 6.25%

Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.
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Grafico 12. Desafeccion Politica del G3.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

En el grafico anterior se muestra que habia un alto “interés” por las elecciones del proceso
electoral del 2018. En la percepcidn de los candidatos en su mayoria referian que eran “los

candidatos de siempre”, dando estas respuestas principalmente:

Hay que darle oportunidad a nuevos, son los de siempre. S6

Como que no me gustan del todo, no sé por quién votar, son los mismos de
siempre. S8

No les creo, es igual siempre. S5
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Grafico 13. Entorno Familiar del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Las participantes de este grupo focal manifestaron que en su mayoria “no se habla de

politica” en sus casas.
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Grafico 14. Sofisticacion politica del G3.

16
14
12 -
10 -
8 N
6 4
4 N
2_
0 i
A > > 2 W0 0O © o 0 SN A S N N R IR
& F o 0\5 S @b & L’\\\ NN ,bf,\c) POSIE L ,E;ab K o"\% & "\\\ &
& N . ) A CONN S PP ST S G 2
SO SR @0 S &S O R A A P ML N QN
§° 'Q& Q/Q F & qf’% qﬂ}\ &‘z\‘ &K & & 3 @'ﬁ b"“& 4&6 & N @bz 'b';\b a'b
& \ & &
& @o \)\Q/ ® ,Qo\ Y & @ QQ & ¥ &b’o <(\o ¥ &0 o P & ® Q‘)
S A A A
O ¥ & & e A S S M . GO S O T N Y
& o & & SN L AR
o& & & (\0(, P obe R Qo‘\ & O Q be@ on 0(} .\\6’0
¢ N D A
S TSy ¢ DO F &
N ¢ & & & R 9 &
© ¢ ® & R $ & G
@ ) <
& ¢ &
) &
B
& q
Q(

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La mayoria de las participantes de este grupo focal, cuando se les pregunto respecto a la
categoria de consumo de medios, respondieron que se informan a través de “internet”,
ahi se englobaron redes sociales. Algunos ejemplos representativos de estas respuestas

son:

En internet y Facebook. S1
Facebook, instagram y algunas veces noticias de la tele. S3

Redes Sociales. S5
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4.6.4 Resultados del Grupo Focal 4

El G4 estuvo conformado por 8 mujeres que voluntariamente participaron con un rango
de edad superior a los 23 afos con la caracteristica de no tener estudios universitarios.
Luego de contar con la transcripcidon del grupo focal, se empled el programa NVIVO 12
para el anadlisis de frecuencias de palabras, en los primeros resultados se encontraron los

siguientes patrones en los datos detectando las palabras mas frecuentes.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras y una maximo de diez. Como en los
grupos anteriores, se excluyeron de este analisis palabras que se considerd que no tenian
aporte para el estudio como son preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes,
adverbios de cantidad, de afirmacidn, de negacién y de duda. En base a estos criterios las

mas frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 15. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 10 que esta a continuacién. En la cual la palabra que
predomina es “votar”, seguida por las palabras: noticias, campafia y politicos, siendo

mencionados con menor frecuencia las palabras: ayudando, corruptos, viejos y carcel.
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Tabla 10. Listado de las palabras mas frecuentes con longitud min. de cuatro letras

del G4.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 19 23.17%
Noticias 12 14.63%
Campafa 8 9.75%
Politicos 8 9.75%
Ayudando 7 8.53%
Corruptos 7 8.53%
Viejos 6 7.31%
Carcel 5 6.09%
Margarita 5 6.09%
Peje 5 6.09%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

En este grupo focal las diez palabras mas frecuentes con una longitud minima de ocho
letras y una maximo de diez, se excluyeron de este analisis palabras que se consideré que
no tenian aporte para el estudio como son preposiciones, conjunciones, pronombres
determinantes, adverbios de cantidad, de afirmacién, de negacién y de duda. En base a

estos criterios las mas frecuentes mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:
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Grafico 16. Diez palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras del G4.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 11 que estd a continuacidn. En la cual la palabra que
predomina es “noticias”, seguida por las palabras: politicos, ayudando y corruptos, siendo
mencionados con menor frecuencia las palabras: elecciones, Facebook, prometen y

television.
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Tabla 11. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de ocho letras

del G4.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Noticias 12 21.42%
Politicos 8 14.28%
Ayudando 7 12.50%
Corruptos 7 12.50%
Margarita 5 8.92%
Corrupto 4 7.14%
Elecciones 4 7.14%
Facebook 3 5.35%
Prometen 3 5.35%
Televisidon 3 5.35%

Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.
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Grafico 17. Desafeccion Politica del G4.

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

Las participantes de este grupo focal manifestaron que si hay un “interés” en las
elecciones, y que la percepcién que en su mayoria tienen de los candidatos es como

“candidatos corruptos”, estas son algunas de sus respuestas:

Todos los politicos sean del partido que sean son iguales, estdn cortados por la

misma tijera, nada mds quieren dinero y que les paguen sin hacer nada. S4
Quieren ganar mucho dinero y trabajar poquito. S6

Puro ratero y payaso. S8
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Grafico 18. Entorno Familiar del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

La mayoria de las participantes en este grupo focal comentaron que en sus casas “no se

habla de politica”.
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Grafico 19. Sofisticacion Politica del G4.
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Fuente: Elaboracién propia. Con datos obtenidos a través del programa NVIVO 12.

En su mayoria en este grupo focal, las participantes recurren a la “television” como el
medio por el cual se informan acerca del proceso de las elecciones, y manifiestan que
tienen una percepcion “negativa” sobre las propuestas que los candidatos proponen, para
ellas la principal caracteristica de un politico ideal seria el que fuera “honrado”, quedando
en segundo lugar el que fuera “responsable” y dandole como ultimo nivel de importancia

el que estén “preparados”.
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4.7 Resultados analizados en MaxQda

El analisis de la informacion recolectada en los grupos focales se realizé primero en el
programa NVIVO 12 y luego se optd por utilizar el programa MaxQda con la finalidad de
obtener resultados complementarios para la investigacion. Como se menciond
anteriormente se hicieron 4 grupos focales, en los cuales las participantes tienen
diferentes caracteristicas por lo que la descripcion de los resultados de cada grupo focal se

hard por separado.

Tabla 12. Codificacién de variables, categorias y subcategorias.
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Varlable

Categoria

Subcategoria

Nivel Sociodemografico

Ocupacion

Empleados
Estudiantes
Amas de casa
Desempleados
Indefinidos

Pasatie mpos

Cultural
Deporte
Ccio

Convivencia

Sofisticacidon Politica

Cultura politica

Primer recue rdo
Percepcidn de candidatos
Interés en participar en politica
Que influye en su decision al votar

Tiempo de participacidn en politica

Interés en campafas electorales

Con quien habla de politica

Conocimiento politico

Conocimiento de candidatos
Opinidn de los candidatos
Opinidn de las propuestas

Confiabilidad de las propuestas
Politico ideal

Institucion cercana

Influencia en toma de decisiones

Formas de participacién

Consumo de medios

Internet
Radio
Periadicos
Television
Redes sociales
Vio el debate

Percepcitn de programas de politica

Percepcion de los
medios

Positiva

Negativa

Desafeccidn Politica

Sentimiento de
desafeccion

Actited ante los gobernantes gue no cumplen

Que causasu desinterés en la politica

Participacidn paolitica

Interés en politica

Asistencia a eventos electorales
Calificacion a candidatos
Asistira a votar
Opinidn sobre los que no votan
Afiliacion a partidos
Porgue vota

Actited ala proxima eleccidn




4.7.1 Grupo Focal 1

El G1 estuvo conformado por 8 mujeres de 18 a 22 anos con la caracteristica de ser
estudiantes universitarias o ya graduadas. Se empled el programa MaxQda para el andlisis

de la informacion obtenida en la realizacion del grupo focal.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras. Asimismo, se excluyeron de este
anadlisis palabras que se consideré6 no tenian aporte para el estudio como son
preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de cantidad, de
afirmacion, de negacidon y de duda. Con base en estos criterios las mas frecuentes

mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:

Grafico 20 Diez palabras mas frecuentes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias

contabilizadas descritas en la Tabla 13 que estd a continuacién. En la cual la palabra que
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predomina es “votar”, seguida por las palabras: elecciones, noticias, internet y candidatos,

siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: politica, politicos, ciudadanos,

periddicos y gobierno.

Tabla 13. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G1.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 26 21.84%
Elecciones 14 11.76%
Noticias 12 10.08%
Internet 12 10.08%
Candidatos 12 10.08%
Politica 11 9.24%
Politicos 10 8.40%
Ciudadanos 6.72%
Periddicos 5.88%
Gobierno 5.88%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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4.7.1.1 Graficas del Nivel Sociodemografico del G1.

Grafico 21 Ocupacion de los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes en el G1 se les cuestiono sobre su edad y ocupacion; la edad se pregunté
para verificar que estarian en el segmento de edad que se requeria para formar parte de
este grupo de participantes. Cuando se les cuestiono sobre su ocupaciéon, obtuvimos
como respuesta que un 80% son estudiantes y el 20% se encontraba laborando en ese
momento, por lo tanto la gran mayoria de este grupo focal tiene como principal ocupacién

el ser estudiantes, estos son algunos de los ejemplos de sus respuestas:
Estoy estudiando en la uni y tengo 22 afios, los acabo de cumplir. S1
Estoy estudiando para ser abogada, tengo 21 afios, estoy en la uni. S3

Tengo 22 afios, estoy estudiando en la UDEM la carrera de Licenciada en
Creacion de Negocios e Innovacion Empresarial, estoy en el Instituto Nuevo

Amanecer terminando mi servicio social. S5
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Grafico 22 Pasatiempo de los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G1 se les cuestiono sobre cual era su pasatiempo, dichas respuestas
las clasificamos en cuatro rubros principales que son ocio, cultural, deportes y
convivencia. El rubro de ocio fue el que obtuvo el mayor porcentaje con un 40%, seguido
con un 26.7% por cultural, luego deportes con un 20% y con 13.3% la convivencia. Algunos

ejemplos de sus respuestas del rubro con mayor porcentaje son los siguientes:
Veo series en netflix... S2
...uso instagram, snapchat y Facebook. S6

Estar en internet y ver tele. S7

80



60%
54%
48%
42%
36%
30%
24%
18%
12%

6%

0%

4.7.1.2 Graficas de Sofisticacion Politica de G1.

Grafico 23 Opinidn de los participantes del G1 de las cualidades de un politico
ideal.

Politico ideal

571%

14.3%

Honrado Responsable Preparado

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por

el?, la respuestas se categorizaron en tres rubros que son: honrado, el cual obtuvo la

mayor mencién con un 57%, la segunda cualidad fue mencionada como la de responsable

con un 28.6%, y como tercera y ultima fue el rubro de un politico preparado con un 14.3%.

Estos son algunas de las respuestas:

Con que no se ratero y tonto es mds que suficiente. S2
Alguien que no sea corrupto y sea servicial con los que lo rodean. S5

Que no sea ratero ni corrupto y que se ponga a trabajar que para eso se le

paga de los impuestos que pagamos. S7

81



Grafico 24 Opinidn de los participantes del G1 sobre que es una institucion
cercana.

Institucion cercana
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G1 fueron cuestionados con la pregunta de: {Qué hace que una
institucion politica sea cercana a ti?, en su mayoria, es decir un 60% contestaron que
consideran que una institucidn es cercana si les brinda “ayuda”, otro 30% de los
participantes consideran que una institucion es cercana si la institucion “brinda
informacién”, el resto de los participantes el cual es un 10% dijeron que “desconocian”
gue hace que una institucidén sea cercana. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro

con mayor porcentaje son los siguientes:

Que la institucion se acerque a la gente, y vea cudles son sus necesidades y

haga algo para ayudar y orientar. S1
Que de ayuda o descuentos, cosas asi. S5

Es cercana si ayuda y se da a conocer. S6
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Grafico 25 Primer recuerdo de politica de los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G1, fue: ¢Cudl es su primer recuerdo
sobre algo relacionado con la politica? (votaciones, debates, etc.). A lo cual en dos rubros
gue son “ejercicio del voto” y “candidato” contestaron con el mismo porcentaje de 37.5%,
seguidos por “cambio de gobierno” con un 12.5%, al igual que “medios de comunicacién”.
En los dos rubros principales que fueron “ejerciendo el voto” y “candidato”, las respuestas

fueron:
-Ejerciendo el voto:

Que mis papas iban a votar y que en cuanto cumpli 18 me mandaron a sacar

mi credencial. S2

La gente que vota en mi colonia, es que en la escuela que estaba era donde la

gente iba a votar ahi. S3

Mis papas yendo a votar. S6
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-Candidato:
El peje en la tele. S1

Las elecciones que perdié Andrés Manuel y que ya ha compartido varias veces,

esta es la tercera vez. S4
No ubico algo en especifico, tal vez todos los memes de Peiia Nieto, algo asi. S6

Grafico 26 Percepcidn que tenian los participantes del G1 de los candidatos en su
nifez.

Inte
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Al llevarse a cabo el G1 se les cuestiono a los participantes acerca de ¢Cuando eran nifas
como percibia a los candidatos, a la politica?, la mitad de los participantes dieron
respuesta que se categorizaron en que los percibian de forma “positiva”, un 25% los
percibia de una manera negativa y el 25% restante no tenia una concepcién de como los

percibian. Ejemplos de las respuestas que fueron consideradas como “positivas”, son:

Como personas muy importantes que son los que deciden que se hace y que no

en el pais. S3
Personas en busca del bien comun. S6

La esperanza, de que nos iban a sacar adelante, el cambio. S8
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Grafico 27 Percepcidn de los participantes del G1 sobre la apertura de los medios
de comunicacion en el proceso electoral.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de: ¢COmo percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?, los
participantes del G1, estuvieron de acuerdo en su totalidad en que tienen una percepcién

“positiva”. Algunas de las respuestas fueron:

Es muy buena, hablan mucho de eso. S1

Yo creo que estd muy bien, estdn en la obligacion de informar a los

ciudadanos. S3

Buena. S8
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Grafico 28 Opinidn de los participantes del G1 sobre los programas que hablan de
politica.

Percepcion Programas Politica

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

37.5%

12.5%

Positiva Desinteres Negativa

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el cuestionamiento que se les hizo a los participantes del G1, respecto a: {Qué piensa
de los programas que hablan de politica?, el 50% contestaron que tienen una percepcion
positiva, el 37.5% no les interesan los programas que con de politica y el 12.5% de los
participantes restantes tienen una percepcién negativa de los programas de hablan de
politica. Ejemplos de las respuestas de los participantes que tiene una percepcién positiva

de los programas que hablan de politica son:
Que que bueno que hablen de eso y nos informen sobre lo que pasa. S2
En estas épocas es cuando debemos de verlos para estar informados. S3

Son muy interesantes, todos tienen su linea discursiva y se nota claramente a

que candidato apoyan, hace falta objetividad. S8

86



Grafico 29 Informacidn sobre con quien hablan de politica los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En este grupo focal se les cuestiono a los participantes acerca de quienes hablan de
politica en su casa, con lo que se obtuvo como respuesta que un 50% menciono que no se
habla de politica en su casa y el otro 50% menciono que hablan en general con su familia.

A continuacién ejemplos de las respuestas de ambos rubros.

-Los que mencionaron que “no se habla de politica en su casa”:

No es tema en mi casa. S3

No se habla. S4

Para nada, es muy poco si estamos viendo la tele y sale algo. S7

-Los participantes que mencionaron como respuesta: “familia” sobre politica en su casa:

Mi papd con mis hermanos, yo casi no me meto. S1

Mis papds en el negocio con casi todos los clientes y vecinos. S2

Mis papas y mis tios cuando hay reuniones familiares. S5
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Grafico 30 Porque el interés en participar en politica de los participantes del G1.

Interes en participar en politica
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G1 fueron cuestionados con la pregunta de: ¢{Por qué su interés en
participar en politica?, en su gran mayoria, es decir un 87.5% contestaron que “no” tienen
interés en participar en politica, y el otro 12.5% de los participantes contestaron que “si’
tienen interés en participar en politica. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro con

mayor porcentaje son los siguientes:
No tengo tiempo ahorita. S1
No me interesa por el momento. S2

Yo no estoy interesada, cuando me gradue prefiero no meterme en esos temas.

S3
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Grafico 31 Interés en las campanas electorales de los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢(Estd interesada en las campanas electorales?, la respuestas se

o

categorizaron en dos rubros que son: “no”, el cual obtuvo la mayor mencién con un

62.5%, la segunda respuesta de “si” fue con un 37.5%. Estos son algunas de las respuestas

del rubro que obtuvo mayoria:
Casi no, es que no tengo mucho tiempo para informarme. S1
No. S5

No. S6
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Grafico 32 Formas de participacidn politica segun los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Respecto al cuestionamiento de si podrian decir una lista de las formas de participacion

politica: la principal respuesta que fue en 50% que la forma de participar politicamente es

“votar”, un 30% de los participantes “desconocian” cudles eran las formas de participar y

el 20% de los participantes decian que una forma de participar es siendo “candidato”.

Ejemplos de respuestas de los participantes que corresponden a la categoria con mayor

porcentaje son:

Una forma de participar es votando cuando hay elecciones. S1

Votar y ser votado. S2

Ejercer el voto es una. S4
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Grafico 33 Tiempo de participacion en politica de los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G1, fue: ¢Cudntos afios tiene

participando en el dmbito politico?, para lo cual se hicieron cuatro categorias que son 0

afios, de 1 a 5 afos, 6 a 15 afios y el otro rubro es mas de 15 afios. En el rubro principal

qgue fue el de 0 afios es decir que no han participado en politica, los participantes que no

han participado fue un 87.5% vy el resto que es un 12.5% dijeron que han participado por

mas de 15 afios. Algunas de las respuestas de los que no han participado fueron:

No he participado en ninguna campaiia. S1

Noup. S2

No he participado. S6
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Grafico 34 Medio de comunicacion al que consultan para informarse sobre el
proceso de elecciones, los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G1, se les cuestiono a los participantes con lo siguiente: En el actual proceso de
elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de comunicacién ¢Cudl percibe
como el que mas les proporciona informacion al respecto?, la respuesta que fue
mencionada mds veces fue que el medio de comunicacion que mas les proporciona
informacién o al que recurren es “internet” en un 33.3%, otros participantes dijeron que
los “periddicos” con un 25.9% y con ese mismo porcentaje dijeron que “tv”, el 11.1%
mencionaron “redes sociales” y un 3.7% dijeron que el “radio”. Las respuestas de los

participantes del rubro con mayor porcentaje fueron estas:
Las noticias de internet. S5
Internet. S6

Pues internet y las noticias de los noticieros de la tele. S7
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Grafico 35 Respuesta de los participantes del G1, sobre si vieron o no el debate.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G1, se les cuestiono acerca de si vieron el debate presidencial. En
su mayoria el 75% de los participantes contesto que “no” vieron el debate y el 25% dijeron
gue “si” lo vieron. Ejemplo de las respuestas de los que contestaron que “no” lo vieron

fueron:
No, no lo vi. S1
No. S2

No los he visto. S4
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Grafico 36. Respuesta de los participantes del G1, sobre si conocian a los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de si éconocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey?, los
participantes del G1, contestaron 87.5% que “si” los conocian y el 12.5% dijeron que “no”.

Ejemplos de las respuestas de los que dijeron que “si” los conocian, son los siguientes:
Si, creo que a los principales. S1
A la mayoria, en un programa vi que eran mds de diez. S4

Creo que si. S5
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Grafico 37 Opinidn de los participantes del G1 sobre los candidatos a la alcaldia de
Monterrey.

Opinion de los candidatos
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G1, después de preguntarles si conocian o no a los

candidatos a la eleccion para la alcaldia de Monterrey, se les pregunto ¢Qué opinaban de

ellos?, ante lo cual en su mayoria con un 87.5% tuvieron por tendencia el decir que tenian

una opinién “negativa” de ellos, y el 12.5% dijeron que “no” los conocian, por lo que no

tenian una opinién de ellos. Algunas de las respuestas de los que mencionaron tener la

respuesta “negativa” de los candidatos, son las siguientes:

Pues por lo que he leido y me han dicho, hay como 4 que ya fueron alcaldes de
Monterrey y no hicieron bien su trabajo, voy a informarme mds porque de los

otros no sé nada. S1

Hasta el momento no estoy convencida de ninguno, cada dia descubren algo
que hizo mal alguno de ellos, voy a decidir ya que este con la boleta enfrente.

S3

De los que conozco, ni juntdndolos se hace uno. S7
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Grafico 38 Opinidn de los participantes del G1, sobre las propuestas de los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Luego de preguntarles a los participantes del G1, si conocian a los candidatos a la alcaldia
de Monterrey y que opinaban de ellos, se les pregunto lo siguiente: ¢Qué opinan de sus
propuestas?, a lo que en su mayoria tuvieron una respuesta “negativa” en cuanto a su
opinidn con un 62.5% y un 37.5% dijeron “desconocerlas” y no hubo participantes que
dijeran tener alguna opinién “positiva” sobre lo que proponen. Ejemplo de las respuestas

del grupo que fue mayoria, son las siguientes:

Ningun candidato las presenta de forma clara, no las conozco, no sé si son

realmente viables o son solo para conseguir votos. S3
Opino que todos dicen lo mismo. S6

Falta claridad en las propuestas, no tiene los ejes de campafia claros y en
general prometen lo mismo, les hace falta mejores equipos para que se las

disefien y sean para atractivos y entendibles para la ciudadania. S8
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Grafico 39 Informacién sobre si confian o no en las propuestas de los candidatos
los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de preguntarles, ¢Qué opinan de las propuestas?, se les pregunto, éles cree?, y a
lo que el 75% contesto que “no” cree en las propuestas de los candidatos, y el resto que
es el 25% dijo que “si” cree las propuestas. Las respuestas que dieron los que contestaron

u u :
e “no” fueron estas
A medias. S3

Es que en general no les creo a la mayoria de los candidatos, no siento que

sean confiables. S4

Deberia de creerles, pero no lo hago, hay una constante historia de decepcion

al respecto. S8
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Grafico 40 Opinidn de los participantes del G1, sobre cémo pueden influir en las
tomas de decisiones politicas.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pregunto también a los participantes del G1: ¢Como cree que pueden influir en las

tomas de decisiones politicas?, y contestaron con un 33.3% en los tres rubros que son

”n u

“compartiendo informacion”, “ejerciendo el voto” y otro diciendo que lo “desconocian”.

-Ejemplo de “compartiendo informacién”:

Informdndome e informando a los que me rodean con informacion verdadera y

luego yendo a votar el dia de la eleccion. S4
Investigando cosas verdaderas de los candidatos, y diciéndoles a los demds. S6

Compartiendo informacion veraz e invitando a mis amigos y familiares a que
voten, incluso ayuddndoles diciéndoles donde deben ir a votar segun su

direccion. S8

-Ejemplo de “ejerciendo el voto”:

Votando por los candidatos adecuados, y que estén preparados. S3

Votando por los mejores candidatos. S7
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-Ejemplo de “desconocimiento”:
Hijole no estoy segura de eso. S1

Eso apenas los que andan metidos en la politica, yo creo que les corresponde a

ellos hacer bien las cosas. S2
No sé, es que no entiendo mucho del tema. S5

Grafico 41 Respuesta de los participantes del G1, sobre que los haria ir a votar.

Que influye en su decision al votar
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

También se les pregunto a estos participantes: ¢Qué influye en su decisién?, a lo que el
37.5% contesto que la “informacidn en medios y redes”, el 25% dijo que es por
“compromiso civico”, otro porcentaje igual menciono que es por el “candidato”, y el
12.5% dijeron que “no lo sabe”. La mayoria que contesto que lo que les influye es la

“informacién en medios y redes” dijeron lo siguiente:

Me voy a informar mds y en base a eso voy a ejercer mi voto. S3

Lo que se diga de los candidatos y sus capacidades. S6

Las noticias que hay de cada uno de los que participan. S7
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4.7.1.3 Graficas de Desafeccidon Politica de G1.

Grafico 42 Opinidn de los participantes del G1, sobre que o quienes los hacen
sentir desencantados de los procesos electorales o de la politica en general.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta de ¢Quiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento,
es decir, que o quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de
los procesos electorales o de la politica en general?, a lo que respondieron en su mayoria
con un 77.8% que son los “politicos”, un porcentaje de 11.1% dijo que los “candidatos”, y
con ese mismo porcentaje dijeron que el desencanto para ellos se los da un “partido”.

Ejemplos de los que dieron como respuesta “politicos” son:
Los politicos corruptos. 54
Politicos. S5

Los politicos. S7
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Grafico 43 Actitud de los participantes del G1, ante gobernantes que no cumplen
sus promesas de campafia.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus

promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud es “negativa”.
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Grafico 44 Desglose de la respuesta de los participantes del G1, sobre los
gobernantes que no cumplen sus promesas de campaiia.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no
cumplen sus promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud era
“negativa”. Esta respuesta fue desglosada a su vez de la siguiente manera: un 75% dijeron
que los gobernantes que no cumplen sus promesas “deben ser castigados”, y el 25%
dijeron que “siempre es igual”. Ejemplo de los que contestaron que “deben ser

castigados” son:

A la cdrcel como delincuentes que son, y por decir mentiras, ellos deben de

poner el ejemplo. S4
Que los castiguen, para que aprendan la leccion. S5

Se les debe de dar un castigo ejemplar, para que sirva como ejemplo. S8
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Grafico 45 Calificacién que dan los participantes del G1 a los candidatos.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G1 se les cuestiono: Si fueran ustedes maestros y ellos alumnos
presentando un examen, ¢ Qué calificacion les podrian?, tomando la calificacion de 70 o 7
como aprobado, un 75% contestaron que los “aprobarian” y un 25% los “reprobd”.

Ejemplos de esas respuestas son las siguientes:
Por lo que dicen muy apenas pasarian como un 70. S1
Mmmmmmm no sé, como un 8 0 9, yo creo. S2

80. S8
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Grafico 46 Afiliacion a un partido de los participantes del G1.

Afiliacion al partido
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G1, se les pregunto: ¢tiene afiliacidn partidista?, en este grupo focal
el 87.5% dijo que “no” tiene afiliacion partidista y el 12.5% dijo que “si”. Ejemplos de las

respuestas del grupo mayoritario son:
No, aun no. S1
Para nada, no. S2

No. S5
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Grafico 47 Respuesta sobre si asisten a eventos electorales los participantes del
G1.

Asistencia a eventos electorales
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En esta ocasién a los participantes del G1, se les cuestiono lo siguiente: Ahora que se han
realizado muchos eventos de proselitismo electoral, ¢ha asistido a uno? ...Si no lo han
hecho se les pregunto ¢Por qué no?, el 62.5% de los participantes dijeron que “no” asisten
a eventos electorales, y el 37.5% dijeron que “si”. De los que contestaron que “no”,

ejemplos de sus respuestas son:
No, es que yo no ando en ese medio. S1
No, no me llama la atencion y no sé como para qué. S6

No, no tengo tiempo. S7

105



Grafico 48 Actitud a la proxima eleccion de los participantes del G1.
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80% 75.0%
2%
64%
56%
48%
40%
32%
24%
16%

8%

0%

25.0%

Interes Desinterés

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G1, a los participantes se les pregunto: ¢Como perciben las préximas elecciones?, las
respuestas fueron categorizadas en dos: la mayoria dijo que tenia “interés” con un 75% y
un 25% dijo que su percepcidn hacia las préximas elecciones eran de “desinterés”. En la
categoria que mostro el mayor porcentaje que fue la de “interés”, ejemplos de las

respuestas son las siguientes:
Creo que son muy importantes. S1
Es algo importante. S3

Con estas elecciones se van a redefinir muchas cosas, hay una nueva ley

electoral y hay que ver que va a pasar con los partidos nuevos. S4
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Grafico 49 Respuesta sobre si asistiran a votar los participantes del G1.

Asistira a votar

80% 75.0%
2%
64%
56%
48%
40%
32%
24%
16%

8%

0%

25.0%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Dentro de las preguntas que se les hizo a los participantes del G1, fue: éva a ir a votar?, de
esta pregunta el 75% dijeron que “si” asistiran a votar, y el 25% restante dijo que “no”
asistirdn a votar. Ejemplo de las respuestas de los participantes que contestaron la

respuesta con mayor porcentaje, son:
Si, sivoy air. S1
Debo ir. S4

Si, por su puesto. S8
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Grafico 50 Respuesta de porque votan los participantes del G1.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de si asistiran a votar, se les pregunto a los participantes lo
siguiente: ¢Qué si le haria votar y que no?, las respuestas fueron: en 50% dijeron que lo
hacian por “compromiso”, y en el mismo porcentaje de 25% contestaron “sin motivo” y
“no voto”. Algunos ejemplos de los que contestaron con la respuesta de que votan por

“compromiso” son:
Sivoy a ir porque es un derecho y una obligacion. S3

Si no me convence ninguno de los que van par alcaldes, pues anulo el voto se

me hace. S4

Es una obligacion y es muy importante es caso de elegir presidente es cada 6

afios y aqui es cada 3 dsea debemos programarnos para ir a votar. S8
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Grafico 51 Opinidn de los participantes del G1, sobre los que no votan.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G1, se les dijo lo siguiente: en todas las elecciones hay
personas que consideran mejor no ir a votar, ¢usted qué opinan?, y en 50% las respuestas

fueron divididas en el mismo porcentaje entre los que “aprueban” y “desaprueban”.
-Ejemplos de los que contestaron que “aprueban”:

Es culpa de los politicos y los que estdn en gobierno, han hecho las cosas tan
mal que ya muchos ciudadanos son los que estdn decepcionados, todos somos
libres en México asi que cada quien estd en su derecho de ir o no a votar, yo si

voy a ir. S1

Hay que respetar la libertad de todos los ciudadanos y que decidan que estd

bien hacer y qué no. S5

Es importante votar, pero cada quien es responsable de sus decisiones. S7
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-Ejemplo de los que contestaron que “desaprueban”:

Creo que eso también deberia de cambiar y que a los que no votan se les
imponga una multa, una cosa es no querer participar como candidato o
trabajar en gobierno, pero otra cosa es ser indiferente a la hora de las

votaciones. S3

Esta vez yo creo que va a ser menos gente la que no va a votar, hay mds
interés en estas elecciones, los que no votan es porque estdn decepcionados,
pero pues tiene que votar para que nos gobiernen los mejores o0 menos peores.

S4

Deben de votar, todos formamos parte de una comunidad y todos debemos de

comprometernos en busca de lo mejor para todos. S6
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4.7.1.4 Resultados del G1

Los resultados obtenidos del G1 a través del software MaxQda son los siguientes:

Gl

Participantes de 18-22 afios con educacion universitaria.

Pregunta 1a Respuesta 2a Respuesta
Ejemplos Ejemplos
Ocupacion de | Estudiantes (80%) Empleados
los (20%)
participantes
Cudl es su | Ocio (40%) Redes Cultural (26.7%)
pasatiempo sociales
Cualidades de | Honrado (57.1%) Responsable
un politico (28.6%)
ideal
Que hace que | Ayuda (60%) Brinda
una institucion informacién
sea cercana (30%)
Primer Ejercicio del voto | Familiares Candidato AMLO
recuerdo (37.5%) asistiendo a | (37.5%)
votar
Percepcién de | Positiva (50%) Personas Negativa (25%)
los candidatos importantes
cuando eran
nifas
Percepcién Positiva (100%) Muy bien
sobre la
apertura de
los medios de
comunicacion
Opinién de los | Positiva (50%) Qué bueno | Desinterés
programas qgue hablen | (37.5%)
gue hablan de de eso y nos
politica informen
Con quien | No se habla (50%) No se habla Familia (50%) Mis papas
hablan de
politica
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Interés en | No (87.5%) No me | Si (12.5%)
participar en interesa

politica

Interés en las | No (62.5%) Si (37.5%)
campafas

electorales

Formas de | Votar (50%) Desconocimient
participacién 0 (30%)

politica

Tiempo de | 0 afios (87.5%) No he | Mas de 15 afios
participacién participado (12.5%)

en politica

Medio de | Internet (33.3%) Noticias  de | Periddicos
comunicacion internet (25.9%)

al que

consultan para

informarse

sobre el

proceso

electoral

Vieron el | No (75%) Si (25%)
debate

presidencial

Conocimiento | Si (87.5%) A la mayoria No (12.5%)

de los

candidatos a

la alcaldia de

Monterrey

Opinién de los | Negativa (87.5%) Unos ya | Desconocimient
candidatos fueron 0 (12.5%)

alcaldes de
Monterrey vy
no hicieron

bien su

trabajo
Opinién de las | Negativa (62.5%) Todas dicen | Desconocimient
propuestas lo mismo 0 (37.5%)
Confian en las | No (75%) Hay una | Si (25%)
propuestas constante

historia de
decepcion al
respecto
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Como influir
en la toma de
decisiones
politicas

Compartiendo
informacién (33.3%)

Compartiend
o informacién
veraz

Ejerciendo el
voto (33.3%) vy
Desconocimient
0 (33.3%)

Votando por
los mejores
candidatos

Que influye en
su decisién al
votar

Informacién en
medios y redes
(37.5%)

Lo que se diga
de los
candidatos y
sus
capacidades

Compromiso
civico (25%) vy
Candidato (25%)

Que o quienes
los hacen
sentir
desencantado
S de los
procesos
electorales o
la politica

Politicos (77.8%)

Los politicos
corruptos

Candidatos
(11.1%) y
Partido (11.1%)

Actitud
los
gobernantes
que no
cumplen  sus
promesas

ante

Negativa (100%)

Desglose de la
respuesta de
la actitud ante
los

Deben ser castigados
(75%)

Que los
castiguen,
para que

aprendan la

Siempre es igual
(25%)

gobernantes leccion

que no

cumplen  sus

promesas

Calificacion a | Aprobados (75%) Muy apenas | Reprobados

los candidatos pasarian con | (25%)
un 70

Afiliacién a un | No (87.5%) Si (12.5%)

partido

Asisten a | No (62.5%) No, no me | Si(37.5%)

eventos llama la

electorales atencién y no

sé como para
que
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Actitud ante la | Interés (75%) Es algo | No (25%)

préxima importante

eleccion

Asistencia  a | Si (75%) No (25%)

votar

Por qué votan | Compromiso (50%) Es una | Sin motivo
obligacidn (25%) y No voto

(25%)

Opinién sobre
los que no
votan

Aprueba (50%)

Es culpa de
los politicos y
los que estan
en gobierno

Desaprueba
(50%)

Deben votar,
todos
formamos
parte de una
comunidad y
todos
debemos
compromete
rnos
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4.7.2 Grupo Focal 2

El grupo focal 2 (G2) estuvo conformado por 8 mujeres de 23 afios en adelante con la
caracteristica de tener educacidn universitaria. Se empled el programa MaxQda para el

analisis de la informacidn obtenida en la realizacién del grupo focal.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras. Asimismo, se excluyeron de este
anadlisis palabras que se consideré6 que no tenian aporte para el estudio como son
preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de cantidad, de
afirmacion, de negacidon y de duda. Con base en estos criterios las mas frecuentes

mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:

Grafico 52 Diez palabras mas frecuentes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 14 que estd a continuacién. En la cual la palabra que

predomina es “preparacion”, seguida por las palabras: informacion, participar, elecciones
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y candidatos siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: politicos, eleccién,

politica, derecho y familia.

Tabla 14. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G2.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Preparacion 11 12.08%
Informacién 11 12.08%

Participar 10 10.98%

Elecciones 10 10.98%
Candidatos 10 10.98%
Politicos 9 9.89%
Eleccidn 8 8.79%

Politica 8 8.79%
Derecho 7 7.69%
Familia 7 7.69%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

4.7.2.1 Graficas del Nivel Sociodemografico del G2.

Grafico 53 Ocupacion de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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Los participantes en el G2 se les cuestiono sobre su edad y ocupacién; la edad se pregunté
para verificar que estarian en el segmento de edad que se requeria para formar parte de
este grupo de participantes. Cuando se les cuestiono sobre su ocupacidon, obtuvimos
como respuesta que un 100% se encontraba laborando en ese momento, por lo tanto en
su totalidad este grupo focal tiene como principal ocupacidn el estar laborando, estos son

algunos de los ejemplos de sus respuestas:
Tengo 26 anos y trabajo como conductora de radio y television. S2
Tengo 30 afos y soy abogada fiscalista. S3
33 afos, soy funcionaria publica, soy politéloga. S8

Grafico 54 Pasatiempo de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G2 se les cuestiono sobre cudl era su pasatiempo, dichas respuestas
las clasificamos en cuatro rubros principales que son ocio, cultural, deportes vy
convivencia. El rubro de convivencia fue el que obtuvo el mayor porcentaje con un 31.6%,
al igual que deportes, seguido con un 26.3% por ocio, y con 10.5% el cultural. Algunos

ejemplos de sus respuestas del rubro con mayor porcentaje son los siguientes:
Me gusta hacer ejercicio, leer, ver peliculas, estar con mi familia y amigos. S3

Pasar tiempo con mi familia, ir cine, escuchar musica. S5
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Salir a cenar, salir con mis amigos y familia. S7

4.7.2.2 Graficas de Sofisticacion Politica del G2.

Grafico 55 Opinidn de los participantes del G2 de las cualidades de un politico
ideal.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢ podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por
el?, la respuestas se categorizaron en tres rubros que son: “preparado”, el cual obtuvo la
mayor mencién con un 58.3%, la segunda cualidad fue mencionada como la de “honrado”
con un 25%, y como tercera y ultima fue el rubro de un politico “responsable” con un

16.7%. Estos son algunas de las respuestas:
Preparacion académica, experiencia laboral satisfactoria, buena reputacion. S1

Con las mismas cualidades que yo consegui mi trabajo.. una persona
inteligente con al menos maestria, que sepa representar al pais, que hable
inglés, que no tenga antecedentes penales o escdndalos politicos. Que sea un

buen ciudadano, que se preocupe por el préjimo. S4
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Una persona preparada con estudios suficientes que le permitan desenvolverse
e informar a su gente. Una persona con buen perfil y porte. Que tenga un buen
antecedente como persona tanto en su vida personal como en la laboral. Un
politico con cardcter, que no se doble ante las adversidades que se le

presenten. S6

Grafico 56 Opinidn de los participantes del G2 sobre que es una institucion
cercana.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G2 fueron cuestionados con la pregunta de: éQué hace que una
institucion politica sea cercana a ti?, en su mayoria, es decir un 50% contestaron que
consideran que una institucion es cercana si les brinda “ayuda”, otro 37.5% de los
participantes consideran que una institucion es cercana si la institucion “brinda
informacién”, el resto de los participantes el cual es un 12.5% dijeron que “desconocian”
gue hace que una institucidn sea cercana. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro

con mayor porcentaje son los siguientes:

Que entienda mi realidad, mi contexto, mis problemas y plantee alternativas y

soluciones viables. S1
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Pues que atienda las necesidades bdsicas de los ciudadanos. S2

Que busque los intereses del pueblo y no de particulares o de ciertos niveles

sociales. S3

Grafico 57 Primer recuerdo de politica de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G2, fue: ¢Cudl es su primer recuerdo
sobre algo relacionado con la politica? (votaciones, debates, etc.). A lo cual en el rubro de
“ejercicio del voto” se obtuvo la mayoria con un 33.3%, en los rubros de “actividades de
campafia” y “candidato” se obtuvo el mismo porcentaje de 22.2%, seguidos por “cambio
de gobierno” con un 11.1%, al igual que “medios de comunicacidon”, con ese mismo
porcentaje. En los dos rubros principales que fueron “ejerciendo el voto” y “actividades

de campafa”, las respuestas fueron:
Acompadar a mis papds a votar. S1
Acompandar a votar a mis padres cuando era una nifia. S6

Mi primera votacion, en la cual me informaba por medio de la tv, debido a que

no tenia mucho conocimiento. S7
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Grafico 58 Percepcién que tenian los participantes del G2 de los candidatos en su
nifez.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Al llevarse a cabo el G2 se les cuestiono a los participantes acerca de ¢Cuando eran nifias
como percibia a los candidatos, a la politica?, la mayoria de los participantes dieron
respuestas que se categorizaron en que los percibian de forma “positiva”, un 12.5% los
percibia de una manera “negativa” y con ese mismo porcentaje también contestaban que
tenian “desconocimiento” de como los percibian, en esa época. Ejemplos de las

respuestas que fueron consideradas como “positivas”, son:

Como lideres del pais, ajenos a mi realidad, adultos con trabajos complicados.

S1

Inteligentes, con prestigio y gente de respeto. S2

Como personas honestas. S5
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Grafico 59 Percepcidn de los participantes del G2 sobre la apertura de los medios
de comunicacion en el proceso electoral.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de: ¢Como percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?, los

participantes del G2, estuvieron en su mayoria de acuerdo en que tienen una percepciéon

“positiva” con un 77.8% vy el resto que es el 22.5% dijo tener una percepcidon “negativa”

respecto a la apertura de los medios en el proceso electoral. Algunas de las respuestas

fueron del grupo mayoritario son:

Buena, ya que aparte de exponer la informacion de los candidatos, se pueden

leer al instante los comentarios de toda la gente. S2

Bastante fuerte, creo que la mayoria tenemos estos medios y es una

herramienta para nosotros. S7

En estos momentos es el tema principal en todos los medios, todos hacen

buena cobertura, claro que cada medio de diferente enfoque a una nota. S8
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Grafico 60 Opinidn de los participantes del G2 sobre los programas que hablan de
politica.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el cuestionamiento que se les hizo a los participantes del G2, respecto a: ¢Qué piensa
de los programas que hablan de politica?, el 62.5% contestaron que tienen una
percepcion “positiva”, y el 37.5% tienen una percepcidon “negativa”. Ejemplos de las
respuestas de los participantes que tiene una percepcién positiva de los programas que

hablan de politica son:

Es como todo, hay algunos muy objetivos y otros que claramente demuestran

su postura y preferencias electorales, pero que bueno que estdn. S1

Depende del programa y de la credibilidad de quienes los conducen, pienso que

pueden ser de utilidad aunque no totalmente decisivos. S3

Que ayudan a aquellas personas que no se informan, a que llegue un poco mds

de informacion a sus oidos. S6

123



Grafico 61 Informacién sobre con quien hablan de politica los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En este grupo focal se les cuestiono a los participantes acerca de quienes hablan de
politica en su casa, con lo que se obtuvo como respuesta que un 75% menciono que se
habla de politica en su casa con su “familia”, el 12.5% contesto que con su “padre” y en
ese mismo porcentaje dijo que son su “madre”. A continuacién ejemplos de las respuestas

del rubro principal:
Mis papds y tios. S1
Mi papd, abuelos y tios. S4

Mis padres. S5
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Grafico 62 Porque el interés en participar en politica de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G2 fueron cuestionados con la pregunta de: éPor qué su interés en
participar en politica?, las respuestas se dividieron, igualmente en un 50%, unos
comentando que “si” tienen interés y los otros dijeron que “no”. Algunos ejemplos de sus

respuestas son las siguientes:

-Ejemplos de “no” tienen interés en participar en politica:

No me interesa. S1

No tengo. S2

No la tengo. S4

-Ejemplos de “si” tienen interés en participar en politica:

Si, por el amor a mi pais. S5

Para entender mejor la situacion gubernamental del pais. S7

Porque es mi pasion, de la politica depende el rumbo de nuestro pais y de

nuestras vidas. S8
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Grafico 63 Percepcidn de los participantes del G2 sobre la eleccién.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Cuando se les pregunto a los participantes sobre ¢écual es su actitud hacia el proximo
evento electoral?, la respuesta del 50% fueron en la categoria de “decepcion”, y en los
rubros de “incertidumbre” e “importante” contestaron en cada uno con un 25%. Ejemplos

de la respuesta con mayor mencién fue:
No me causa ninguna emocion. S2

Mi actitud es de tristeza y molestia ya que no me gusta ninguno de los
candidatos para presidente de la republica ni ningun puesto, y no me parece
justo tener que votar por el que considere menos peor, creo que México puede
tener muchos mejores candidatos, preparados y a la altura de nuestro pais,
también me parece injusto que en algunos empleos tengamos que pasar mds
examenes o filtros de estudios y preparacion que para aspirar al cargo de
nuestra mdxima figura. Y respecto de los demds candidatos y aspirantes que
van a los diferentes cargos de eleccion popular, hoy por hoy siento que se ha
demeritado mucho el participar en politica ya que a la gran mayoria
desafortunadamente no les creo, y me cansan de escuchar en cada eleccion las

mismas propuestas. S3

Descontento y hartazgo. S5
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Grafico 64 Interés en las campanfas electorales de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢(Estd interesada en las campanas electorales?, la respuestas se
categorizaron en dos rubros que son: “si”, el cual obtuvo la mayor mencién con un 62.5%,
la segunda respuesta de “no” fue con un 37.5%. Estos son algunas de las respuestas del

rubro que obtuvo mayoria:
Si. S1
Si. S5

Por su puesto. S8
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Grafico 65 Formas de participacion politica segun los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Respecto al cuestionamiento de si podrian decir una lista de las formas de participacion
politica: la principal respuesta que fue en 61.5% que la forma de participar politicamente
es “votar”, un 30.8% de los participantes dijeron que “campafias” y el 7.7% de los
participantes decian que una forma de participar es siendo “candidato”. Ejemplos de
respuestas de los participantes que corresponden a la categoria con mayor porcentaje

son:
Votando e informdndome de las nuevas leyes y reformas. S2
Votar o ser votado, participar apoyando a un partido politico, militancia. S3

Ejercer el voto. S8
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Grafico 66 Tiempo de participacion en politica de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G2, fue: ¢Cuantos afios tiene
participando en el dmbito politico?, para lo cual se hicieron cuatro categorias que son 0
afios, de 1 a 5 afos, 6 a 15 afios y el otro rubro es mas de 15 afios. En el rubro principal
que fue el de 0 afios es decir que no han participado en politica, los participantes que no
han participado fue un 62.5%, un 25% dijeron que han participado por mds de 15 afios, y
un 12.5% dijeron que han participado entre 6 a 15 afios. Algunas de las respuestas de los

que no han participado fueron:

Ninguno. S1

No. S4

Cero afnos. S7
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Grafico 67 Medio de comunicacion al que consultan para informarse sobre el
proceso de elecciones, los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G2, se les cuestiono a los participantes con lo siguiente: En el actual proceso de
elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de comunicacidn ¢Cual percibe
como el que mas les proporciona informacién al respecto?, la respuesta que fue
mencionada mas veces fue que el medio de comunicacién que mas les proporciona
informacién o al que recurren es “periddicos” en un 30%, otros participantes dijeron que
las “redes sociales” con un 25%, con 20% dijeron que “internet”, el 15% mencionaron
“radio” y por ultimo un 10% dijeron que la “tv”. Las respuestas de los participantes del

rubro con mayor porcentaje fueron estas:
Prensa diversa. S1
El periddico El Horizonte. S3

Procuro informarme en varios para poder tener varias fuentes, es decir leo
varios periddicos el norte, milenio, horizonte, algunos periédicos electrénicos y

programas de noticias. S8
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Grafico 68 Respuesta de los participantes del G2, sobre si vieron o no el debate.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G2, se les cuestiono acerca de si vieron el debate presidencial. En
su mayoria el 87.5% de los participantes contesto que “si” vieron el debate y el 12.5%
dijeron que “no” lo vieron. Ejemplo de las respuestas de los que contestaron que “si” lo

vieron fueron:

Si, en algunos puntos preparados, en otros haciendo mucha polémica y

chismes o argumentos infundados. S1

Si lo vi, los percibi poco enfocados y no a todos preparados, algunos evasivos.

S3

Si, preparados en algunos de ellos, y otros queriendo llamar la atencion sin

buenos argumentos. S6
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Grafico 69 Respuesta de los participantes del G2, sobre si conocian a los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.

Conocimiento de Candidatos
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de si éconocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey?, los
participantes del G1, contestaron 87.5% que “si” los conocian y el 12.5% dijeron que “no”.

Ejemplos de las respuestas de los que dijeron que “si” los conocian, son los siguientes:
Si. S1
Si los conozco son 11, json muchos! S3

Algunos, no todos. S6
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Grafico 70 Opinidn de los participantes del G2 sobre los candidatos a la alcaldia de
Monterrey.

Opinion de los candidatos

90% 88.9%

81%
72%
63%
54%
45%
36%
27%
18%

9%

0%

11.1%

0.0%
Negativa Positiva Desconocimiento

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G2, después de preguntarles si conocian o no a los
candidatos a la eleccion para la alcaldia de Monterrey, se les pregunto ¢ Qué opinaban de
ellos?, ante lo cual en su mayoria con un 88.9% tuvieron por tendencia el decir que tenian
una opinién “negativa” de ellos, y el 11.1% dijeron que tenian una opinién “positiva”.
Algunas de las respuestas de los que mencionaron tener la respuesta “negativa” de los

candidatos, son las siguientes:

Creo que estd muy variado, siento poca confianza ya que algunos ya han
participado y no han dado suficientes resultados, hay otros que son muy nuevo
y sus partidos solo los ponen por llenar espacios, otros controversiales que

buscan votos a como dé lugar. S3

Que no son los mejores. S5

Que la politica se esta convirtiendo en un espectdculo. S6
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Grafico 71 Opinidn de los participantes del G2, sobre las propuestas de los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.

Opinion de las propuestas
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Luego de preguntarles a los participantes del G2, si conocian a los candidatos a la alcaldia
de Monterrey y que opinaban de ellos, se les pregunto lo siguiente: ¢Qué opinan de sus
propuestas?, a lo que en su mayoria tuvieron una respuesta “negativa” en cuanto a su
opinidn con un 37.5% y un 37.5% dijeron que tenian “desconocimiento” de las propuestas,
y participantes que dijeran tener opinion “positiva” sobre lo que proponen fue un 25%.

Ejemplo de las respuestas del grupo que fue mayoria, son las siguientes:

-Ejemplo de las respuestas “negativas”:

Que muy sequido las propuestas no se llevan a cabo. S3

Mientras sigan ofreciendo lo mismo cada 3 afios y haciendo nada, vamos a

sequir igual. S4

-Ejemplo de las respuestas de “desconocimiento”:

No las conozco a detalle. S1

No las he leido. S2
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Grafico 72 Informacién sobre si confian o no en las propuestas de los candidatos
los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de preguntarles, ¢Qué opinan de las propuestas?, se les pregunto, éles cree?, y a
lo que el 100% contesto que “no” cree en las propuestas de los candidatos. Las respuestas

que dieron los que contestaron que “no” fueron estas:

No a todos y a los pocos que restan no totalmente por lo que ya han

demostrado. S3

No, estoy mds interesada ahorita en las elecciones presidenciales. S4

En esta ocasion menos que antes, es como una pelea por quien hace mds
ridiculos empezando por Maderito y sus videos y ni hablar de Pato Zambrano.

S6
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Grafico 73 Opinidn de los participantes del G2, sobre cémo pueden influir en las
tomas de decisiones politicas.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pregunto también a los participantes del G1: ¢Como cree que pueden influir en las
tomas de decisiones politicas?, y contestaron con un 55.6% diciendo que “compartiendo
informacién”, en un 22.2% dijeron que “ejerciendo el voto” y con ese mismo porcentaje el
resto de los participantes dijeron que “desconocian” como podian influir en la toma de
decisiones. Algunos ejemplos de los que contestaron con el mayor rubro son los

siguientes:

éinfluir las camparfias? Pues grandemente, hay muchas personas que limitan
sus juicios de opinion y elecciones a lo que los medios comunican, cuando en
realidad es importante informarse a profundidad para evitar tomar decisiones

basadas en mentiras o publicidad falsa. S1

En corto, compartiendo mis ideas con mi familia, amigos y conocidos, en redes
sociales compartiendo material interesante sobre logros o trayectoria de los

aspirantes. S3
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Participando activamente, informdndome e informando a los demds con
informacion veraz y objetiva, invitando a mis conocidos a hacer lo mismo, es

decir informarse e ir a votar. S8

Grafico 74 Respuesta de los participantes del G2, sobre que los haria ir a votar.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

También se les pregunto a estos participantes: ¢Qué influye en su decisién?, a lo que el
62.5% contesto que el “candidato”, el 25% dijo que es por “compromiso civico”, el 12.5%
menciono que es por la “informacién en medios y redes”. La mayoria que contesto que lo

Ill

que les influye es el “candidato” dijeron lo siguiente:
Los antecedentes, la preparacion y experiencia de cada candidato. S1

La imagen del candidato, sus estudios, escucharlo desenvolverse y debatir, sus

antecedentes personales y laborales. S6

Cuando voy a ir a votar por un candidato u otro, me informo a cerca de sus

trayectorias. S8
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4.7.2.3 Graficas de Desafeccidn Politica del G2.

Grafico 75 Opinidn de los participantes del G2, sobre que o quienes los hacen
sentir desencantados de los procesos electorales o de la politica en general.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta de ¢Quiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento,
es decir, que o quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de
los procesos electorales o de la politica en general?, a lo que respondieron en su mayoria
con un 37.5% que es la “sociedad”, con ese mismo porcentaje de 37.5% dijeron que los

Ill

“politicos”, y el 12.5% dijo que eran los “candidatos” al igual que el “partido”. Ejemplos de

los que dieron como respuesta “politicos” son:
-Ejemplos de los que contestaron que era la “sociedad”:

Los jovenes. S5

Las personas de la tercera edad y los adolescentes. S6
-Ejemplos de los que contestaron que eran los “politicos”:

Considero que los politicos que ya entran en los cargos y no los partidos

politicos que supongo es la idea de muchos. S4
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Los politicos lamentablemente, todos aquellos que vemos en las noticias que

son acusados por corrupcion y luego sabemos que no son castigados. S8

Grafico 76 Actitud de los participantes del G2, ante gobernantes que no cumplen
sus promesas de campafia.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus

promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud es “negativa”.

Grafico 77 Desglose de la respuesta de los participantes del G2, sobre los
gobernantes que no cumplen sus promesas de campania.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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Después de la pregunta de ¢éCudles su actitud con respecto a los gobernantes que no
cumplen sus promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud era
“negativa”. Esta respuesta fue desglosada a su vez de la siguiente manera: un 75% dijeron
que los gobernantes que no cumplen sus promesas estdn “en desacuerdo”, el 12.5%
dijeron que “siempre es igual”, y con ese mismo porcentaje de 12.5% dijeron que “debian

de ser castigados”. Ejemplo de los que contestaron que estan “en desacuerdo” son:
Desilusion, enojo y frustracion. S2
Es muy indignante. S4
Desanimo, desconfianza, decepcion, coraje. S6

Grafico 78 Calificacion que dan los participantes del G2 a los candidatos.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pidid a los participantes que dieran una calificacién a los candidatos, diciéndoles: si
fueran ustedes maestros y ellos alumnos presentando un examen, ¢Qué calificacion les
pondrian?, a lo cual el 55.6% los “aprobaron” y el 44.4% los “reprobaron”. Tomandose el 7
o 70 como calificacion minima aprobatoria. Ejemplos de las respuestas de quienes los

“aprueban” son las siguientes:
Siete. S1

Un 70. S5
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Los pasaria muy apenas con un 70. S8

Grafico 79 Afiliacion a un partido de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G2, se les pregunto: ¢tiene afiliacién partidista?, en este grupo focal
el 75% dijo que “no” tiene afiliacién partidista y el 25% dijo que “si”. Ejemplos de las

respuestas del grupo mayoritario son:
Ninguna. S2
Nunca he tenido afiliacion politica. S3

No. S7
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Grafico 80 Respuesta sobre si asisten a eventos electorales los participantes del
G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En esta ocasién a los participantes del G2, se les cuestiono lo siguiente: Ahora que se han
realizado muchos eventos de proselitismo electoral, ¢ha asistido a uno? ...Si no lo han
hecho se les pregunto éPor qué no?, el 75% de los participantes dijeron que “no” asisten a
eventos electorales, y el 25% dijeron que “si”. De los que contestaron que “no”, ejemplos

de sus respuestas son:
No, porque no tengo tiempo para participar en esas actividades. S1
No me interesa invertir mi tiempo en nada que tenga que ver con politica. S2

No he asistido a ninguno porque con ningun candidato he sentido las ganas de

apoyarlo. S3
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Grafico 81 Actitud a la proxima eleccidn de los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G2, a los participantes se les pregunto: ¢Como perciben las préximas elecciones?, las
respuestas fueron categorizadas en dos: la mayoria dijo que tenia “interés” con un 87.5%
y un 12.5% dijo que su percepcion hacia las proximas elecciones eran de “desinterés”. En
la categoria que mostro el mayor porcentaje que fue la de “interés”, ejemplos de las

respuestas son las siguientes:
Como un juego de intereses, que son candidatos sin preparacion. S2

Como una burla para los mexicanos, estas son mis segundas elecciones y es
triste ver como tenemos que votar por el menos peor, por el que tenga menos

cola que le pisen. S4

Con temor, a lo que vaya a suceder con el nuevo presidente AMLO, y los

cambios que se avecinen. S6
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Grafico 82 Respuesta sobre si asistiran a votar los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Dentro de las preguntas que se les hizo a los participantes del G2, fue: éva a ir a votar?, de
esta pregunta el 100% dijeron que “si” asistirdn a votar. Ejemplo de las respuestas de los

participantes, son:

Si. S2

Sivoy a votar. S3

Siempre. S6
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Grafico 83 Respuesta de porque votan los participantes del G2.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de si asistirdn a votar, se les pregunto a los participantes lo
siguiente: ¢Qué si le haria votar y que no?, las respuestas fueron en 100% dijeron que lo
hacian por “compromiso”. Algunos ejemplos de los que contestaron con la respuesta de

que votan por “compromiso” son:

El creer que juntos como sociedad podemos elegir a un buen representante que
genere mejoras a la sociedad y a la nacional;, me haria dejar de tener intencion

de votar el no ver a ningun candidato viable para esta funcion. S1

Siempre voy a votar no importa que no esté de acuerdo, para mi es una

obligacion civica. S3

Para mi no es una opcion el no, es un derecho y una obligaciéon como

ciudadano. S6
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Grafico 84 Opinidn de los participantes del G2, sobre los que no votan.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G2, se les dijo lo siguiente: en todas las elecciones hay
personas que consideran mejor no ir a votar, éusted qué opinan?, y en 87.5% las
respuestas de los participantes se inclinaron a que “desaprueban” el hecho que haya
ciudadanos que no acudan a votar, y el 12.5% dijo “aprobar” el que no voten. Ejemplos de

la respuesta con mayor porcentaje son las siguientes:

Que estdn desaprovechando una oportunidad de participar y ser socialmente

responsables. S1

Que es el peor error que podemos cometer, en nosotros esta hacer la
diferencia e ir a votar por el candidato que cumpla con nuestras expectativas.

sS4

Opino que es gente con un nivel de ignorancia alto, que no ejerce su voto
porque no mide las consecuencias de su acto o porque tiene temor al votar

porque desconocen de los candidatos. S6
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4.7.2.4 Resultados del G2.

G2

Participantes de 23-39 afios con educacién universitaria.

Pregunta 1a Respuesta 2a Respuesta
Ejemplos Ejemplos
Ocupacién de | Empleados
los (100%)
participantes
Cual es su | Convivencia Me gusta hacer | Ocio (26.3%)
pasatiempo (31.6%) y | ejercicio, estar

Deportes (31.6%)

con mi familia y
amigos

Cualidades de
un politico
ideal

Preparado
(58.3%)

Honrado (25%)

Que hace que
una institucion
sea cercana

Ayuda (50%)

Una persona
preparada con
estudios
suficientes.

Que atienda las
necesidades
basicas de los

ciudadanos

Brinda
informacion
(37.5%)

Primer
recuerdo

Ejercicio del voto
(33.3%)

Acompafas a mis
papas a votar

Actividades de
campafia (22.2%)
y Candidato
(22.2%)

Percepcién de
los candidatos

Positiva (75%)

Como lideres del
pais

Negativa (12.5%)
y

cuando eran Desconocimiento
nifias (12.5%)
Percepcién Positiva (77.8%) Es el tema | Negativa (22.2%)
sobre la principal en todos

apertura de los los medios

medios de

comunicacion

Opinidn de los | Positiva (62.5%) Depende del | Negativa (37.5%)

programas que
hablan de
politica

programa y de la
credibilidad de
quienes conducen
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Con quien | Familia (75%) Mis papas Padre (12.5%) vy

hablan de Madre (12.5%)

politica

Interés en | No (50%) vy Si|Si, de la politica depende el rumbo de nuestro
participar en | (50%) pais y de nuestras vidas

politica

Percepcién de | Decepcidén (50%) Descontenta y | Incertidumbre
la eleccién hartazgo (25%) e
Importante
(50%)

Interés en las | Si (62.5%) No (37.5%)
campafas
electorales
Formas de | Votar (61.5%) Votar o ser | Campafias
participacién votado. (30.8%)
politica
Tiempo de | 0 afios (62.5%) No Mds de 15 afios
participacién (25%)
en politica
Medio de | Periédicos (30%) Procuro Redes  sociales
comunicacion informarme en | (25%)
al que varios para poder
consultan para tener varias
informarse fuentes, es decir
sobre el leo varios
proceso periddicos el
electoral norte, milenio,

horizonte,

algunos

periddicos

electrdénicos
Vieron el | Si (87.5%) Si, preparados | No (12.5%)
debate algunos de ellos, y
presidencial otros queriendo

llamar la atencién

sin buenos

argumentos
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Conocimiento
de los
candidatos a la

Si (87.5%)

Algunos, no todos

No (12.5%)

alcaldia de
Monterrey
Opinidn de los | Negativa (88.9%) | Que no son los | Positiva (11.1%)
candidatos mejores
Opinién de las | Negativa (37.5%) | Mientras sigan | Positiva (25%)
propuestas y ofreciendo lo
Desconocimiento | mismo cada 3
(37.5%) afios y haciendo
nada, vamos a
seguir igual

Confian en las

No (100%)

No a todos y a

los pocos que restan no

propuestas totalmente por lo que ya han demostrado
Como influir en | Compartiendo Informdndome e | Ejerciendo el
la toma de |informacién informando a los | voto (22.2%) vy
decisiones (55.6%) demas con | Desconocimiento
politicas informacién veraz | (22.2%)

y objetiva

Que influye en
su decision al
votar

Candidato (62.5%)

Cuando voy a ir a
votar por un
candidato u otro,

Compromiso
civico (25%)

me informo

acerca de su

trayectoria
Que o quienes | Sociedad (37.5%) | Los politicos | Candidatos
los hacen | y Politicos (37.5%) | lamentablemente, | (12.5%) y Partido
sentir todos aquellos | (12.5%)
desencantados gue vemos en las

de los procesos
electorales o la
politica

noticias que son

acusados por
corrupcion y
luego sabemos
que no son
castigados
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Actitud  ante
los

gobernantes
que no
cumplen  sus
promesas

Negativa (100%)

Desglose de la

En desacuerdo

Desilusién, enojo | Siempre es igual

respuesta de la | (75%) y frustracion (12.5%) y Deben
actitud  ante ser  castigados
los (12.5%)
gobernantes

que no

cumplen  sus

promesas

Calificacion a | Aprobados Los pasaria muy | Reprobados

los candidatos | (55.6%) apenas conun 70 | (44.4%)
Afiliacion a un | No (75%) Si (25%)

partido

Asisten a | No (75%) No, porque no |Si(25%)

eventos tengo tiempo

electorales para participar en

esas actividades

Actitud ante la
proxima
eleccidn

Interés (87.5%)

como un juego de | No (12.5%)
intereses, que son
candidatos sin
preparacion

Asistencia a
votar

Si (100%)

Por qué votan

Compromiso
(100%)

Siempre voy a votar no importa que no esté de
acuerdo, para mi es una obligacién civica
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Opinién sobre
los que no
votan

Desaprueba
(87.5%)

Que es el peor

error que
podemos

cometer, en
nosotros esta

hacer la diferencia
e ir a votar por el
candidato que
cumpla con
nuestras
expectativas

Aprueba (12.5%)
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4.7.3 Grupo Focal 3

El grupo focal 3 (G3) estuvo conformado por 8 mujeres de 18 a 22 afios con la
caracteristica de tener no tener educacion universitaria. Se empled el programa MaxQda

para el analisis de la informacion obtenida en la realizacion del grupo focal.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras. Asimismo, se excluyeron de este
analisis palabras que se consideré que no tenian aporte para el estudio como son
preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de cantidad, de
afirmacion, de negacién y de duda. Con base en estos criterios las mas frecuentes

mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:

Grafico 85 Diez palabras mds frecuentes del G3.

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 15 que estd a continuacién. En la cual la palabra que

predomina es “redes” refiriéndose a redes sociales, seguida por las palabras: Facebook,
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politicos, AMLO e internet, siendo mencionados con menor frecuencia las palabras:

corruptos, votar, informacion, familia y noticias.

Tabla 15. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G3.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Redes 22 20.00%
Facebook 16 14.54%
Politicos 11 10.00%
AMLO 11 10.00%
Internet 11 10.00%
Corruptos 10 9.09%
Votar 9 8.18%
Informacion 8 7.27%
Familia 6 5.45%
Noticias 6 5.45%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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4.7.3.1 Graficas del Nivel Sociodemografico del G3.

Grafico 86 Ocupacion de los participantes del G3.

Ocupacion
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes en el G3 se les cuestiono sobre su edad y ocupacion; la edad se pregunté
para verificar que estarian en el segmento de edad que se requeria para formar parte de
este grupo de participantes. Cuando se les cuestiono sobre su ocupaciéon, obtuvimos
como respuesta que un 62.5% son “empleados” y el 37.5% se encontraba “estudiantes”
en ese momento, por lo tanto la gran mayoria de este grupo focal tiene como principal

ocupacion el ser empleados, estos son algunos de los ejemplos de sus respuestas:
Tengo 18 afos y soy tenista. S1

Tengo 19 afos, estoy por graduarme de la prepa y estoy trabajado en la

campania del Pato Zambrano. S6

Hillary Anahi Lopez Guerrero, tengo 18 afios de edad, soy brigadista en la

camapaia de morena y estoy estudiando. S8
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Grafico 87 Pasatiempo de los participantes del G3.

Pasatiempo
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G3 se les cuestiono sobre cual era su pasatiempo, dichas respuestas
las clasificamos en cuatro rubros principales que son ocio, cultural, deportes vy
convivencia. El rubro de ocio fue el que obtuvo el mayor porcentaje con un 58.8%, seguido
con un 23.5% por deportes, luego deportes con un 11.8% la convivencia y con 5.9% lo
cultural. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro con mayor porcentaje son los

siguientes:
Instagram y ver pelis. S3
Ir de antro, ir a correr y jugar con mi perrito. S5

Revisar redes sociales y ver netflix. S7
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4.7.3.2 Graficas de Sofisticacion Politica del G3.

Grafico 88 Opinidn de los participantes del G3 de las cualidades de un politico
ideal.

Politico ideal
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por
el?, la respuestas se categorizaron en tres rubros que son: preparado y honrado, las cuales
obtuvieron la mayor mencidn con un 43.8%, la segunda cualidad fue mencionada como la

de responsable con un 12.5%. Estos son algunas de las respuestas:
Honesto, que haya estudiado y responsable. S1
Con educacion, buena gente y que caiga bien. S3

Que este estudiado, que hable varios idiomas y que no sea corrupto. S4
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Grafico 89 Opinidn de los participantes del G3 sobre que es una institucion
cercana.

Institucidon cercana
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G3 fueron cuestionados con la pregunta de: ¢{Qué hace que una
institucion politica sea cercana a ti?, en su mayoria, es decir un 50% contestaron que
consideran que una institucion es cercana si les brinda “ayuda”, otro 37.5% de los
participantes consideran que una institucion es cercana si la institucién “brinda
informacién”, el resto de los participantes el cual es un 12.5% dijeron que “desconocian”
que hace que una institucion sea cercana. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro

con mayor porcentaje son los siguientes:
Que ayude a los pobres. S1
Que ayude. S3

Cuando te da cosas y te ayuda. S4
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Grafico 90 Primer recuerdo de politica de los participantes del G3.

Primer recuerdo
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G3, fue: ¢Cudl es su primer recuerdo
sobre algo relacionado con la politica? (votaciones, debates, etc.). A lo cual la respuesta
de “candidato” fue de un 37.5%, “ejerciendo el voto” con un 25%, seguidos por “medios
de comunicacién” con un 25%, y “actividades de campana” con un 12.5%. En el rubro de

“candidato”, las respuestas fueron:
Al peje cuando perdié y no se dejaba. S2
Que siempre se estdn quejando y burlando de Pefia Nieto. S7

A AMLO tiene mucho que queriendo ser presidente. S8
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Grafico 91 Percepcidn que tenian los participantes del G3 de los candidatos en su
nifiez.

Percepcion de candidatos
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Al llevarse a cabo el G3 se les cuestiono a los participantes acerca de ¢Cuando eran nifias
como percibia a los candidatos, a la politica?, de los participantes que dieron como
respuesta que los percibian de forma “negativa” fue un 77.8%, los que los percibian de
una manera “positiva” fue un 22.2%. Ejemplos de las respuestas que fueron consideradas

como “negativas”, son:
Pues como unos sefiores corruptos. S1
Muy corruptos y viejos. S4

Malos y rateros. S6
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Grafico 92 Percepcidn de los participantes del G3 sobre la apertura de los medios
de comunicacion en el proceso electoral.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de: ¢Como percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?, los

participantes del G3, en su mayoria con un 87.5% respondieron que tenian una

percepcion “positiva” y el 12.5% dijeron tener una percepcidon “negativa”. Algunas de las

respuestas fueron:

Buena. S2

Super bien. S3

Como debe ser. S5

160



Grafico 93 Opinidn de los participantes del G3 sobre los programas que hablan de
politica.

Percepcion Programas Politica
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el cuestionamiento que se les hizo a los participantes del G3, respecto a: {Qué piensa
de los programas que hablan de politica?, el 62.5% contestaron que tienen una
percepcion de “desinterés”, el 25% tiene una percepcidon “positiva” y el 12.5% de los
participantes restantes tienen una percepcidon “negativa” de los programas de hablan de
politica. Ejemplos de las respuestas de los participantes que tiene una percepcién de

“desinterés” de los programas que hablan de politica son:
Me aburren. S1
No veo esos programas, no me llaman la atencion. S4

Creo que no he visto no, bueno noticias pero hablan de todo. S8
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Grafico 94 Informacién sobre con quien hablan de politica los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En este grupo focal se les cuestiono a los participantes acerca de quienes hablan de
politica en su casa, con lo que se obtuvo como respuesta que un 30% menciono que se
habla de politica en su casa con su “familia”, el otro 30% que hablaban con su “padre”, un
20% contesto que “no se habla” de politica en su casa y en un porcentaje igual de 20%
dijeron que hablaban de politica con su “madre”. A continuacion ejemplos de las

respuestas de los dos rubros con mayor porcentaje de respuestas:

-Ejemplos de los que respondieron que hablan de politica con su “familia”:
Toda mi familia. S1
Mi familia. S3

-Ejemplos de los que respondieron que hablan de politica con su “padre”:
Un poco con mi papa. S2

Mi papa con mi mama. S4
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Grafico 95 Porque el interés en participar en politica de los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G3 fueron cuestionados con la pregunta de: ¢Por qué su interés en
participar en politica?, las respuestas se dieron con el mismo porcentaje de 50% ambas, es
decir, la mitad dijo “si” estar interesadas y la otra mitad dijo “no” estarlo. Algunos

ejemplos son los siguientes:

-Ejemplos de los que respondieron que “si” estdn interesados:

Si, un poco, osea es importante. S1

Creo que si. S7

Si, mucho. S8

-Ejemplos de los que respondieron que “no” estdn interesados:

Poquito. S2

Mds o menos. S3

Leve. S4
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Grafico 96 Percepcidn de los participantes del G3 sobre la eleccién.

Percepcion de la eleccion
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Cuando se les pregunto a los participantes sobre écudl es su actitud hacia el préximo
evento electoral?, la respuesta del 62.5% fueron en la categoria de “importante”, y en los
rubros de “irrelevante” se obtuvo un 25% y en el de “decepcién” se contesté con un

12.5%. Ejemplos de la respuesta con mayor mencidn fue:
Pues interesante creo yo. S4
Quiero que se llegue el dia de la eleccion y empiece el cambio verdadero. S6

De mucha emocion. S8
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Grafico 97 Interés en las campanas electorales de los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢(Estd interesada en las campainas electorales?, la respuestas se

categorizaron en dos rubros que son: “si”, el cual obtuvo la mayor mencién con un 100%.

Estas son algunas de las respuestas del rubro que obtuvo mayoria:
Tipo super importante ésea se va a decidir algo muy importante. S1
Pues voy a ir a votar por primera vez, me da mucha emocion. S4

Va a ser un momento de cambio muy importante. S6
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Grafico 98 Formas de participacion politica segun los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Respecto al cuestionamiento de si podrian decir una lista de las formas de participacion
politica: la principal respuesta que fue en 72.7% que la forma de participar politicamente
es “votar”, un 18.2% de los participantes respondié que a través de las “campafias” y el
9.1% de los participantes decian que una forma de participar es siendo “candidato”.
Ejemplos de respuestas de los participantes que corresponden a la categoria con mayor

porcentaje son:
Ir a votar. S2
Votar cuando hay elecciones. S5

Votando cuando hay elecciones. S7
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Grafico 99 Tiempo de participacion en politica de los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G3, fue: ¢Cuantos afios tiene
participando en el dmbito politico?, para lo cual se hicieron cuatro categorias que son 0
afos, de 1 a 5 afios, 6 a 15 afios y el otro rubro es mas de 15 afios. En el rubro principal
que fue el de 0 afios es decir que no han participado en politica, los participantes que no
han participado fue un 75% vy el resto que es un 25% dijeron que han participado entre 1
a 5 afios. Algunas de las respuestas de los que contestaron que no han participado son las

siguientes:
No he participado. S1
Ninguno. S2

Cero. S5
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Grafico 100 Medio de comunicacion al que consultan para informarse sobre el
proceso de elecciones, los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G3, se les cuestiono a los participantes con lo siguiente: En el actual proceso de

elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de comunicacidon ¢Cual percibe

como el que mas les proporciona informacién al respecto?, la respuesta que fue

mencionada mas veces fue que el medio de comunicacién que mas les proporciona

informacién o al que recurren es “redes sociales” en un 59.1%, otros participantes dijeron

que “internet” con un 22.7%, un porcentaje de 13.6% dijeron que “tv”, el 4.5%

mencionaron “radio”, en este grupo focal no menciono ningun participante que recurriera

a los periddicos. Las respuestas de los participantes del rubro con mayor porcentaje

fueron estas:

En Facebook. S2

Redes sociales. S5

Las noticias de Facebook. S8
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Grafico 101 Respuesta de los participantes del G3, sobre si vieron o no el debate.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G1, se les cuestiono acerca de si vieron el debate presidencial. En
su mayoria el 75% de los participantes contesto que “no” vieron el debate y el 25% dijeron
qgue “si” lo vieron. Ejemplo de las respuestas de los que contestaron que “no” lo vieron

fueron:
No, solo vi memes. S1
No me acorde que lo iban a pasar. S3

No. S5
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Grafico 102 Respuesta de los participantes del G3, sobre si conocian a los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de si éconocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey?, los
participantes del G3, contestaron 87.5% que “si” los conocian y el 12.5% dijeron que “no”.

Ejemplos de las respuestas de los que dijeron que “si” los conocian, son los siguientes:

Si, son el del PAN, Adridn, el Pato, Maderito y otros. S1

Si, el alcalde y maderito, ah y Pato. S3

Son Maderito, Samuel y el Pato Zambrano. S4
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Grafico 103 Opinidn de los participantes del G3 sobre los candidatos a la alcaldia
de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G3, después de preguntarles si conocian o no a los
candidatos a la eleccion para la alcaldia de Monterrey, se les pregunto ¢Qué opinaban de
ellos?, ante lo cual su contestacién en un 100% fue el decir que tenian una opiniéon

“negativa” de ellos. Algunas de las respuestas son las siguientes:

Creo que todos son unos corruptos, solo quieren tener dinero del gobierno. S2

Se atacan todos contra todos, no les creo a ninguno y se la pasan haciendo

reve Pato y Maderito. S3

Son como unos payasos. S7
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Grafico 104 Opinidn de los participantes del G3, sobre las propuestas de los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Luego de preguntarles a los participantes del G3, si conocian a los candidatos a la alcaldia
de Monterrey y que opinaban de ellos, se les pregunto lo siguiente: ¢Qué opinan de sus
propuestas?, a lo que en su mayoria dieron como respuesta que tenian
“desconocimiento” de lo que proponen con un 62.5%, un 25% dijeron que su opinién era
“positiva” y un 12.5% de los participantes dijeron que su opinidn era “negativa” sobre lo

gue proponen. Ejemplo de las respuestas del grupo que fue mayoria, son las siguientes:
No las he visto jamds. S2
No sé donde se leen. S3

No sé cudles son. S5
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Grafico 105 Informacidn sobre si confian o no en las propuestas de los candidatos
los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de preguntarles, ¢Qué opinan de las propuestas?, se les pregunto, éles cree?, y a

lo que el 87.5% contesto que “no” cree en las propuestas de los candidatos, y el resto que

4

es el 12.5% dijo que “si” cree las propuestas. Las respuestas que dieron los que

contestaron que “no” fueron estas:
No son reales. S3
No. S7

No me las sé, entonces pues no sé. S8
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Grafico 106 Opinidn de los participantes del G3, sobre cdmo pueden influir en las
tomas de decisiones politicas.

Influencia en toma de decisiones
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pregunto también a los participantes del G3: ¢COdmo cree que pueden influir en las
tomas de decisiones politicas?, y contestaron con un 66.7% que podian influir “ejerciendo
el voto”, un 22.2% de dijo que “compartiendo informacién” y el 11.1% dijo que lo
“desconocian”. Ejemplos de los que contestaron con la respuesta que fue mayoria, son las

siguientes:
Votando. S1
Votando y mandando info de internet a los que conozco. S2

Yendo a votar. S3
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Grafico 107 Respuesta de los participantes del G3, sobre que los haria ir a votar.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

También se les pregunto a estos participantes: ¢Qué influye en su decisién?, alo que en
tres rubros contestaron con el mismo porcentaje de 25% diciendo que el “candidato”, el
“partido” y su “familia”. Con 12.5% dijeron que por “compromiso civico”, y con ese
mismo porcentaje de 12.5% dijeron que en su decision influye la “informacién en medios y

redes”. Las respuestas de los 3 rubros que fueron mayoria son las siguientes:

-Ejemplos de los que contestaron que el “candidato” es lo que influye en su decision:
Sivan a ser buenos cuando ganen y que no se sepa que sean corruptos. S6
Pues por AMLO y los que lo apoyan, para que ya no ganen los de siempre. S8

Ill

-Ejemplos de los que contestaron que el “partido” es el que influye en su decisién:

Lo que me dicen de ellos, que ya no sea ni PAN ni PRI. S1

Voy a votar por lo que sea que no sea PRI. S7
-Ejemplos de los que contestaron que su “familia” es lo que influye en su decision:
Mi familia vota toda por el PRI. S3

Lo que mis papas me dicen y lo que he leido en redes. S4
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4.7.3.3 Graficas de Desafeccion Politica del G3.

Grafico 108 Opinidn de los participantes del G3, sobre que o quienes los hacen
sentir desencantados de los procesos electorales o de la politica en general.

Desinterés
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta de ¢ Quiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento,
es decir, que o quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de
los procesos electorales o de la politica en general?, a lo que respondieron en su mayoria
con un 87.5% que son los “politicos”, un porcentaje de 12.5% dijo que los “partidos”.

Ejemplos de los que dieron como respuesta “politicos” son:
Pues los politicos y las payasadas con las que salen en sus campanias. S1
Los politicos. S3

Los que trabajan en gobierno dsea los politicos. S5
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Grafico 109 Actitud de los participantes del G3, ante gobernantes que no cumplen
sus promesas de campafia.

Actitud ante los gobernantes que no cumplen promesas
100.0%

100%
90%
80%
0%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

0o 0.0%
0

Negativa Positiva

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus

promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud es “negativa”.

Grafico 110 Desglose de la respuesta de los participantes del G3, sobre los
gobernantes que no cumplen sus promesas de campania.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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Después de la pregunta de ¢éCudles su actitud con respecto a los gobernantes que no
cumplen sus promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud era
“negativa”. Esta respuesta fue desglosada a su vez de la siguiente manera: un 37.5%
dijeron que estaban “en desacuerdo” con los gobernantes que no cumplen sus promesas,
con el mismo porcentaje de 37.5% respondieron que “deben ser castigados” y el 25%
dijeron que “siempre es igual”. Ejemplo de los que contestaron en los dos rubros

principales son:
-Ejemplos de los que dijeron que estaban “en desacuerdo”:
Me da coraje. S3
De tristeza. S4
-Ejemplo de los que dijeron que “deben ser castigados” son:
Que hay que exigirles y que estd muy mal si no cumplen. S6

Hay que quemarlos en las redes, porque no estd bien. S8

Grafico 111 Calificacién que dan los participantes del G3 a los candidatos.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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Se les pidid a los participantes que dieran una calificacidn a los candidatos, diciéndoles: si
fueran ustedes maestros y ellos alumnos presentando un examen, {Qué calificacion les
pondrian?, a lo cual el 62.5% los “aprobaron” y el 37.5% los “reprobaron”. Tomdandose el 7
o 70 como calificacion minima aprobatoria. Ejemplos de las respuestas de quienes los

“aprueban” son las siguientes:
Siete. S4
Mdximo un siete. S5
Como siete y ocho. S7

Grafico 112 Afiliacidén a un partido de los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G3, se les pregunto: ¢tiene afiliacidn partidista?, en este grupo focal

el 100% dijo que “no” tiene afiliacion partidista. Ejemplos de las respuestas son:
No. S1
Jamds. S2

No, pero le voy al peje. S6
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Grafico 113 Respuesta sobre si asisten a eventos electorales los participantes del
G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En esta ocasion a los participantes del G3, se les cuestiono lo siguiente: Ahora que se han
realizado muchos eventos de proselitismo electoral, iha asistido a uno? ...Si no lo han
hecho se les pregunto ¢Por qué no?, el 75% de los participantes dijeron que “no” asisten a
eventos electorales, y el 25% dijeron que “si”. De los que contestaron que “no”, ejemplos

de sus respuestas son:

No me gusta. S1

No me han invitado. S2

No me interesa. S3
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Grafico 114 Actitud a la proxima eleccidn de los participantes del G3.

Actitud a la proxima eleccion

50.0%

50%
45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

Interes Desinterés

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G3, a los participantes se les pregunto: ¢ Cémo perciben las préximas elecciones?, las
respuestas fueron categorizadas en dos, que fue “interés” o “desinterés”, a lo que las

opiniones se dividieron en un 50% para cada rubro. Ejemplo de las respuestas son:

-Ejemplo de los participantes que contestaron que tenian “interés” son:

Tipo super importantes dsea se va a decidir algo muy importante. S1

Pues voy a votar por primera vez me da emocion. S4

Va a ser un momento de cambio muy importante. S6

-Ejemplo de los participantes que dijeron que tenian “desinterés” son:

Pura gastadera de dinero. S2

Igual que todas. S3

No sé ni a quien irle, ninguno me convence. S5
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Grafico 115 Respuesta sobre si asistirdn a votar los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Dentro de las preguntas que se les hizo a los participantes del G3, fue: éva a ir a votar?, de
esta pregunta el 87.5% dijeron que “si” asistirdn a votar, y el 12.5% restante dijo que “no”
asistirdn a votar. Ejemplo de las respuestas de los participantes que contestaron la

respuesta con mayor porcentaje, son:

Si.S1,S2yS3.
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Grafico 116 Respuesta de porque votan los participantes del G3.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de si asistirdn a votar, se les pregunto a los participantes lo
siguiente: ¢Qué si le haria votar y que no?, las respuestas fueron: en 75% dijeron que lo
hacian por “compromiso”, un 12.5% contestaron “sin motivo” y el otro 12.5% dijeron “no
voto”. Algunos ejemplos de los que contestaron con la respuesta de que votan por

“compromiso” son:
Pues es una obligacidn, si voy a ir. S3
Voy a votar por que nunca lo he hecho y es mi obligacion. S7

Apoyar al candidato con el que estoy y es una obligacion. S8
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Grafico 117 Opinidn de los participantes del G3, sobre los que no votan.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G3, se les dijo lo siguiente: en todas las elecciones hay
personas que consideran mejor no ir a votar, éusted qué opinan?, y el 65% las respuestas
fueron respondiendo que “desaprueban” el que las personas no asistan a votar, el resto
de los participantes que es un 37.5% dijo que “aprueban” esta accién. Algunos ejemplos

de la contestacion del rubro mayor son:
Si no votan que luego no se quejen. S5

Deben votar es una obligacion de todos y es la forma de decidir que va a pasar.

S6

Pues estd super mal y deberian de castigarlos. S7
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4.7.3.4 Resultados del G3.

G3

Participantes de 18-22 aiios sin educacion universitaria.

Pregunta 1a Respuesta 2a Respuesta
Ejemplos Ejemplos
Ocupacién de los | Empleados Estudiantes
participantes (62.5%) (37.5%)
Cual es su | Ocio (58.8%) Redes sociales | Deportes
pasatiempo y Netflix (23.5%)
Cualidades de un | Preparado Que este | Responsable
politico ideal (43.8%) y | estudiado, (12.5%)
Honrado (43.8%) que hable
varios idiomas
Yy que no sea
corrupto
Que hace que | Ayuda (50%) Que ayude Brinda
una institucién informacién
sea cercana (37.5%)
Primer recuerdo Candidato (37.5%) | A AMLO tiene | Ejercicio del
mucho voto (25%) vy
gueriendo ser | Medios de
presidente comunicacion
(25%)
Percepciéon de los | Negativa (77.8%) | Muy corruptos | Positiva
candidatos y viejos (22.2%)
cuando eran
nifas
Percepcién sobre | Positiva (87.5%) Negativa
la apertura de los (12.5%)

medios de
comunicacion
Opinién de los Desinterés | No veo esos | Positiva (25%)
programas que | (62.5%) programas, no
hablan de politica me llaman Ia
atencion
Con quien hablan | Familia (30%) vy | Toda mi | No se habla
de politica Padre (30%) familia (20%) y

Madre (20%)
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Interés en | No (50%) vy Si| Si, unpoco, dsea esimportante
participar en | (50%)
politica
Percepcién de la | Importante Quiero que se | Irrelevante
eleccion (62.5%) llegue el dia | (25%)
de la eleccién
y empiece el
cambio
verdadero
Interés en las | Si (100%) Va a ser un momento de cambio muy
campanias importante
electorales
Formas de | Votar (72.7%) Ir a votar Campafias
participacién (18.2%)
politica
Tiempo de | 0 afios (75%) 1-5 anos
participaciéon en (25%)
politica
Medio de | Redes sociales | Las noticias de | Internet
comunicacién al | (59.1%) Facebook (22.7%)
que consultan
para informarse
sobre el proceso
electoral
Vieron el debate | No (75%) No, solo vi | Si(25%)
presidencial memes
Conocimiento de | Si (87.5%) Si, son el del | No (12.5%)
los candidatos a PAN, Adridn,
la alcaldia de el Pato,
Monterrey Maderito y
otros.
Opinién de los | Negativa (100%) Se atacan todos contra todos, no les creo a
candidatos ninguno y se la pasan haciendo revé Pato y
Maderito
Opinién de las | Desconocimiento | No sé doénde | Positiva (25%)
propuestas (62.5%) se leen
Confian en las | No (87.5%) No son reales | Si(12.5%)
propuestas
Como influir en la | Ejerciendo el voto | Votando Compartiendo
toma de | (66.7%) informacion
decisiones (22.2%)
politicas
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Que influye en su
decisién al votar

Candidato (25%),
Partido (25%) vy
Familia (25%)

Pues por
AMLO vy los
que lo apoyan,
para que vya
no ganen los

Compromiso

civico (12.5%)
e Informacioén
en medios vy
redes (12.5%)

de siempre
Que o quienes los | Politicos (87.5%) Pues los | Partido
hacen sentir politicos y las | (12.5%)

desencantados de

payasadas con

los procesos las que salen

electorales o la en sus

politica campafas

Actitud ante los | Negativa (100%)

gobernantes que

no cumplen sus

promesas

Desglose de la | En desacuerdo | Hay gue | Siempre es
respuesta de la | (37.5%) y Deben | quemarlos en | igual (25%)
actitud ante los | ser castigados | las redes,

gobernantes que | (37.5%) porque no

no cumplen sus esta bien

promesas

Calificacion a los | Aprobados Maximo un | Reprobados
candidatos (62.5%) siete (37.5%)
Afiliacion a un | No (100%)

partido

Asisten a eventos | No (75%) No me | Si (25%)
electorales interesa

Actitud ante la | Interés (50%) vy | 1. Pues voy a votar por primera vez me
préxima eleccién | Desinterés (50%) da emocion 2. Igual que todas
Asistencia a votar | Si (87.5%) No (12.5%)

Por qué votan

Compromiso

Pues es una

Sin motivo

(75%) obligacién, si | (12.5%) y No
voy air voto (12.5%)
Opinidn sobre los | Desaprueba Si no votan | Aprueba
gue no votan (62.5%) que luego no | (37.5%)

se quejen
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4.7.4 Grupo Focal 4.
El grupo focal 4 (G4) estuvo conformado por 8 mujeres de 23 afos en adelante, con la
caracteristica de tener no tener educacidn universitaria. Se empled el programa MaxQda

para el analisis de la informacion obtenida en la realizacion del grupo focal.

Aplicando los siguientes criterios de busqueda se seleccionaron las diez palabras mas
frecuentes con una longitud minima de cuatro letras. Asimismo, se excluyeron de este
analisis palabras que se consideré que no tenian aporte para el estudio como son
preposiciones, conjunciones, pronombres determinantes, adverbios de cantidad, de
afirmacion, de negacién y de duda. Con base en estos criterios las mas frecuentes

mencionadas en este grupo focal fueron las siguientes:

Grafico 118 Diez palabras mas frecuentes en el G4.

viejos

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

La nube de palabras se construyé con base al siguiente numero de frecuencias
contabilizadas descritas en la Tabla 16 que estd a continuacién. En la cual la palabra que
predomina es “votar, seguida por las palabras: noticias, campafia, politicos y television,

siendo mencionados con menor frecuencia las palabras: corruptos, viejos, peje, Facebook

y carcel.
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Tabla 16. Listado de palabras mas frecuentes con longitud minima de cuatro letras del G4.

Palabras Frecuencia Porcentaje
Votar 19 21.83%
Noticias 12 13.79%
Campafiia 10 11.49%
Politicos 10 11.49%
Televisidon 8 9.19%
Corruptos 7 8.04%
Viejos 6 6.89%
Peje 5 5.74%
Facebook 5 5.74%
Carcel 5 5.74%

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.
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4.7.4.1 Graficas del Nivel Sociodemografico del G4.

Grafico 119 Ocupacidn de los participantes del G4.

Ocupacion
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes en el G4 se les cuestiono sobre su edad y ocupacion; la edad se pregunté
para verificar que estarian en el segmento de edad que se requeria para formar parte de
este grupo de participantes. Cuando se les cuestiono sobre su ocupaciéon, obtuvimos
como respuesta que un 75% son “empleados” y el 25% eran “amas de casa”, por lo tanto
la gran mayoria de este grupo focal tiene como principal ocupacion el ser “empleados”,

estos son algunos de los ejemplos de sus respuestas:
Trabajo en una tienda en San Nicolas y tengo 24. S2
Tengo 28 afos y hago limpieza en una primaria. S4

Tengo 26 afios y trabajo como empleada en una estetica. S5

190



Grafico 120 Pasatiempo de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G4 se les cuestiono sobre cudl era su pasatiempo, dichas respuestas
las clasificamos en cuatro rubros principales que son ocio, cultural, deportes y
convivencia. El rubro de ocio fue el que obtuvo el porcentaje de 100%. Algunos ejemplos

de sus respuestas del rubro con mayor porcentaje son los siguientes:

Ver television. S1

Jugar en el cel y ver tele. S2

Veo television y estar en el cel. S4
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4.7.4.2 Graficas de Sofisticacion Politica del G4.

Grafico 121 Opinidn de los participantes del G4 de las cualidades de un politico
ideal.

Politico ideal
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢ podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por
el?, la respuestas se categorizaron en tres rubros que son: honrado, el cual obtuvo la
mayor mencidén con un 64.7%, la segunda cualidad fue mencionada como la de
responsable con un 23.5%, y como tercera y ultima fue el rubro de un politico preparado

con un 11.8%. Estos son algunas de las respuestas:
Que no robe, que trabaje y sea honesto. S1

Uno que no esté maleado, que sea joven para que tenga nuevas ideas y que

este estudiado. S3

Pues que no sea corrupto y que no robe como los demds. S4
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Grafico 122 Opinidn de los participantes del G4 sobre que es una institucion
cercana.

Institucidon cercana
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G4 fueron cuestionados con la pregunta de: {Qué hace que una

institucion politica sea cercana a ti?, en su mayoria, es decir un 87.5% contestaron que

consideran que una institucion es cercana si les brinda “ayuda”, y el resto que es un 12.5%

de los participantes dijeron que “desconocian” que hace que una institucién sea cercana.

Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro con mayor porcentaje son los siguientes:

Pues que me ayude a mi o a los que se lo pidan. S2

Pues no sé cudles son, pero yo digo que si dan ayuda eso seria. S4

Si es facil ir y que nos atiendan, y que si les pedimos algo nos ayuden
realmente, he visto que luego hay unos que piden ayuda en terremotos o cosas

asi'y se quedan con las ayudas que la gente les da. S7
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Grafico 123 Primer recuerdo de politica de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G4, fue: ¢Cudl es su primer recuerdo
sobre algo relacionado con la politica? (votaciones, debates, etc.). A lo cual el 66.7%
contesto que su primer recuerdo fue de un “candidato” y un porcentaje de 22.2%
respondid que su recuerdo era de “actividades de campafia”, seguidos por “cambio de

gobierno” con un 11.1%. En el rubro principal, las respuestas fueron:

Cuando iba a ganar Mauricio como gobernador pero salio que fumaba
marihuana y se hizo mucho escdandalo, me acuerdo porque mis papds iban a

votar por él y luego se enojaron mucho y hablaban mucho de eso en la casa. S2

No estoy segura, cosas de cuando el peje compitio para presidente hace

muchos afos. S4

También yo me acuerdo cuando el peje perdio contra Calderon y dijo que le

habian robado la eleccion y eso duro mucho tiempo en las noticias. S7
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Grafico 124 Percepcidn que tenian los participantes del G4 de los candidatos en su
nifiez.

Percepcion de candidatos
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Al llevarse a cabo el G4 se les cuestiono a los participantes acerca de ¢Cuando eran nifas
como percibia a los candidatos, a la politica?, la mitad de los participantes dieron
respuesta que se categorizaron en que los percibian de forma “negativa” y “positiva” con
un 44.4%, y el resto con 11.1% respondieron que tenian “desconocimiento” de los
candidatos en su nifiez. Ejemplos de las respuestas que fueron consideradas con mayor

porcentaje son:
-Ejemplo de las respuestas que dijeron que tenian percepcién “negativa”:

Como que con mucho poder pero tontos y ahorita creo lo mismo, uno que otro
se salva y son los jovenes que tiene ganas de que ya no esté todo como estd
ahorita. S7

Me acuerdo que me decian en la casa que eran bien rateros. S8
-Ejemplo de las respuestas que dijeron que tenian percepcién “positiva”:
Como sefiores muy importantes. S1

Gente que salia en la tele, como que muy importante. S3
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Grafico 125 Percepcidn de los participantes del G4 sobre la apertura de los medios
de comunicacion en el proceso electoral.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de: ¢COmo percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?, los
participantes del G4, estuvieron de acuerdo en su totalidad en que tienen una percepcién

“positiva”. Algunas de las respuestas fueron:
Buena. S1
Salen muchas cosas a cada rato, eso es bueno é¢no?. S3

Apertura es que salgan todos, y segun yo si salen. S5
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Grafico 126 Opinidn de los participantes del G4 sobre los programas que hablan
de politica.

Percepcion Programas Politica
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el cuestionamiento que se les hizo a los participantes del G4, respecto a: ¢Qué piensa
de los programas que hablan de politica?, el 62.5% contestaron que tienen una
percepcion “negativa”, el 25% no les interesan los programas que con de politica es decir
contestaron que tienen “desinterés” y el 12.5% de los participantes restantes tienen una
percepcion “positiva” de los programas de hablan de politica. Ejemplos de las respuestas
de los participantes que tiene una percepcién “negativa” de los programas que hablan de

politica son:
No siempre les creo. S1

Muchas veces no les entiendo, hablan de muchas cosas a la vez y luego unos

dicen una cosas y en otros otra. S2

Es pura mentirera. S6
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Grafico 127 Informacién sobre con quien hablan de politica los participantes del
G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En este grupo focal se les cuestiono a los participantes acerca de quienes hablan de
politica en su casa, con lo que se obtuvo como respuesta que un 55.6% menciono que “no
se habla” de politica en su casa, un 22.2% respondieron que hablan de politica en
“familia”, y con un 11.1% mencionaron que hablan con ese mismo porcentaje con su

“pareja” y “madre”. A continuacién ejemplos de la respuesta con mayor porcentaje:
De eso no hablamos. S4

Nadie, es que en la casa nunca estoy, en el trabajo las clientas a veces dicen

cosas, unas le van a uno y otras a otras. S5

A nadie en mi casa le interesa. S8
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Grafico 128 Porque el interés en participar en politica de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Los participantes del G4 fueron cuestionados con la pregunta de: ¢Por qué su interés en
participar en politica?, en su gran mayoria, es decir un 75% contestaron que “no” tienen
interés en participar en politica, y el otro 25% de los participantes contestaron que “si”
tienen interés en participar en politica. Algunos ejemplos de sus respuestas del rubro con

mayor porcentaje son los siguientes:
Pues no. S2
No tengo ninguno. S4

A mi no me interesa andar en eso. S8
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Grafico 129 Percepcidn de los participantes del G4 sobre la eleccién.

Percepcion de la eleccion
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Cuando se les pregunto a los participantes sobre écudl es su actitud hacia el préximo
evento electoral?, la respuesta del 50% fueron en la categoria de “irrelevante”, y en los
rubros como el de “importante” contestaron 37.5% y en el rubro de “decepcién” con un

12.5%. Ejemplos de la respuesta con mayor mencidn fue:
Igual que siempre, no se mucho la verdad. S4
Pues no sé, como todas las que ya han pasado. S6

Iguales a todas. S8
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Grafico 130 Interés en las campafas electorales de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta: ¢(Estd interesada en las campanas electorales?, la respuestas se

R4

categorizaron en dos rubros que son: “no” y “si” los cuales obtuvieron el mismo

porcentaje que fue el de 50% cada uno. Estos son algunas de las respuestas de cada rubro:
-Ejemplo de los que respondieron que “no”:

Para nada. S4

Como que no. S5

La verdad pues no. S8
-Ejemplos de los que respondieron que “si”:

Si. S1

Ahorita pues si. S7
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Grafico 131 Formas de participacion politica segun los participantes del G4.
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40%
36%
32%
28%
24%
20%
16%
12%

8%

4%

0%

30.0%

10.0%

Desconocimiento Campafias Votar Candidato

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Respecto al cuestionamiento de si podrian decir una lista de las formas de participacién
politica: la principal respuesta que fue en 40% en la cual dijeron que tenian
“desconocimiento” de cual era la forma de participar politicamente, un 30% de los
participantes dijeron que en “campaias”, el 20% de los participantes decian que una
forma de participar es “votar” y por ultimo un 10% respondieron que como “candidato”.
Ejemplos de respuestas de los participantes que corresponden a la categoria con mayor

porcentaje son:
No se eso. S2
No se la respuesta. S4

Ni idea. S8
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Grafico 132 Tiempo de participacidn en politica de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Uno de los cuestionamientos a los participantes del G4, fue: ¢(Cuantos afios tiene
participando en el dmbito politico?, para lo cual se hicieron cuatro categorias que son 0
afos, de 1 a 5 afios, 6 a 15 afios y el otro rubro es mas de 15 afios. En el rubro principal
que fue el de 0 afios es decir que no han participado en politica, los participantes que “no
han participado” fue un 75%, el 12.5% dijeron que han participado entre “1 a 5 afios” y en
un porcentaje similar de 12.5% respondieron que tienen “mas de 15 afios” participando.

Algunas de las respuestas de los que no han participado fueron:
Ninguno. S2
Yo no participo. S4

La mera verdad yo no ando en eso. S5
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Grafico 133 Medio de comunicacion al que consultan para informarse sobre el
proceso de elecciones, los participantes del G4.

Consumo de medios
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G4, se les cuestiono a los participantes con lo siguiente: En el actual proceso de
elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de comunicacién ¢Cudl percibe
como el que mas les proporciona informacion al respecto?, la respuesta que fue
mencionada mds veces fue que el medio de comunicacion que mas les proporciona
informacién o al que recurren es “tv’ en un 61.9%, otros participantes dijeron que el
“internet” con un 19%, con 14.3% mencionaron que a través de “redes sociales” y el 4.8%
respondid que es la “radio”. Las respuestas de los participantes del rubro con mayor

porcentaje fueron estas:
Pues a lo que dicen en las noticias en la tele. S3
Veo las noticias de en la noche, ahi dicen todo, las de telediario. S4

A las noticias de la tele. S5
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Grafico 134 Respuesta de los participantes del G4, sobre si vieron o no el debate.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G4, se les cuestiono acerca de si vieron el debate presidencial. En
su mayoria el 75% de los participantes contesto que “no” vieron el debate y el 25% dijeron
que “si” lo vieron. Ejemplo de las respuestas de los que contestaron que “no” lo vieron

fueron:
No. S1

No, vi luego muchos memes, como que estuvieron echdndose unos contra

otros. S6
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Grafico 135 Respuesta de los participantes del G4, sobre si conocian a los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de si éconocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey?, los
participantes del G4, contestaron 62.5% que “si” los conocian y el 37.5% dijeron que “no”.

Ejemplos de las respuestas de los que dijeron que “si” los conocian, son los siguientes:

Si, el Pato, Maderito, el del PAN y el que ya es alcalde que quiere ser de nuevo.

S2
Sia algunos. S3

Si. S5
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Grafico 136 Opinidn de los participantes del G4 sobre los candidatos a la alcaldia
de Monterrey.

Opinion de los candidatos
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G4, después de preguntarles si conocian o no a los

candidatos a la eleccion para la alcaldia de Monterrey, se les pregunto ¢ Qué opinaban de

ellos?, ante lo cual en su mayoria con un 87.5% tuvieron por tendencia el decir que tenian

una opinién “negativa” de ellos y el 12.5% dijeron que “positiva”. Algunas de las

respuestas de los que mencionaron tener la respuesta “negativa” de los candidatos, son

las siguientes:

Pues que ninguno sirve, el que estd ahorita no ha arreglado nada a cada rato
roban en mi colonia y los otros dicen en el face muchas cosas de ellos de que

no sirven para nada. S2

Que muchos ya tuvieron su oportunidad y no hicieron nada por Monterrey, que

es mejor que ya dejen que otros hagan las cosas. S3

El alcalde que ya no gane, estdn bien feas las cosas otra vez, que mejor sea
otro, el que veo que estd muy preparado es Colosio, ha de ser bueno como su

papa. S5
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Grafico 137 Opinidn de los participantes del G4, sobre las propuestas de los
candidatos a la alcaldia de Monterrey.

Opinion de las propuestas
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Luego de preguntarles a los participantes del G4, si conocian a los candidatos a la alcaldia

de Monterrey y que opinaban de ellos, se les pregunto lo siguiente: ¢Qué opinan de sus

propuestas?, a lo que en su mayoria tuvieron una respuesta “negativa” en cuanto a su

opinién con un 55.6% y un 33.3% dijeron “desconocerlas”, el resto de las respuestas que

fue un 11.1% respondieron que tenian una opinién “positiva” de las propuestas. Ejemplo

de las respuestas del grupo que fue mayoria, son las siguientes:
Todos dicen siempre lo mismo. S1

Para que las busco luego ni las cumplen. S4

No sé bien lo que prometen pero hay unos que ya estuvieron de alcaldes y no la
armaron, que ya no los dejen andar ahi otra vez prometiendo lo que no
hicieron cuando pudieron, ya que saquen dinero de otra forma, que se pongan

a trabajar en otra cosa. S7
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Grafico 138 Informacidn sobre si confian o no en las propuestas de los candidatos
los participantes del G4.

Confiabilidad de las propuestas

90% 87.5%
81%
72%
63%
54%
45%
36%
27%
18%
9%
0%

12.5%

Si

Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de preguntarles, ¢Qué opinan de las propuestas?, se les pregunto, éles cree?, y a
lo que el 87.5% contesto que “no” cree en las propuestas de los candidatos, y el resto que

”

es el 12.5% dijo que “si” cree las propuestas. Las respuestas que dieron los que

contestaron que “no” fueron estas:
No, porque cuando ganan hacen lo que se les da la gana. S2
Nombre para nada. S4

No creo que las vayan a hacer, dicen lo que sea para ganar y la gente tonta

que les cree. S6
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Grafico 139 Opinidn de los participantes del G4, sobre cémo pueden influir en las
tomas de decisiones politicas.

Influencia en toma de decisiones
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pregunto también a los participantes del G4: ¢Cémo cree que pueden influir en las

tomas de decisiones politicas?, y contestaron con un 62.5% que fue la mayoria diciendo

que tenian “desconocimiento” de cémo podian influir en la toma de decisiones politicas,

el 25% dijo que “ejerciendo el voto” y el 12.5% comentaron que “compartiendo

informacién”. Algunos ejemplos del rubro con mayor porcentaje, son:

No sé como se hace eso. S4

Yo no puedo hacer nada, eso lo hacen los politicos o ricachones, y no toman en

cuenta a la gente de abajo como uno. S6

Yo no influyo. S8
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Grafico 140 Respuesta de los participantes del G4, sobre que los haria ir a votar.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

También se les pregunto a estos participantes: ¢Qué influye en su decisién?, a lo que el
37.5% contesto que “no lo sabe”, el 25% dijo que el “partido”, otro porcentaje de 12.5%
menciono que por “compromiso civico”, en un porcentaje igual por “coaccion” y por su
“familia”. La mayoria que contesto que lo que les influye es la “informacién en medios y

redes” dijeron lo siguiente:
No he tomado ninguna decision, no sé. S4

Me da flojera porque como quiera todo sigue igual y no sé si mi credencial estd
vigente, salieron muchos comerciales que uno tenia que revisar si estaba

vigente y yo no lo revise. S6

Nada. S8
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4.7.4.3 Graficas de Desafeccion Politica del G4.

Grafico 141 Opinidn de los participantes del G4, sobre que o quienes los hacen
sentir desencantados de los procesos electorales o de la politica en general.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Ante la pregunta de ¢Quiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento,
es decir, que o quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de
los procesos electorales o de la politica en general?, a lo que respondieron en su mayoria
con un 87.5% que son los “politicos”, un porcentaje de 12.5% dijo que un “partido”.

Ejemplos de los que dieron como respuesta “politicos” son:
Los gobernadores que dijeron que estdn robando y los andan persiguiendo. S2
Pues los politicos viejos que andan de corruptos. S3

Los corruptos que estdn en el gobierno. S6
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Grafico 142 Actitud de los participantes del G4, ante gobernantes que no cumplen
sus promesas de campafia.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus

promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud es “negativa”.
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Grafico 143 Desglose de la respuesta de los participantes del G4, sobre los
gobernantes que no cumplen sus promesas de campaiia.

Negativa

62.5%

12.5%

Deben ser castigados Siempre es igual En desacuerdo
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de ¢Cudles su actitud con respecto a los gobernantes que no

cumplen sus promesas?, el 100% de los participantes, comentaron que su actitud era

“negativa”. Esta respuesta fue desglosada a su vez de la siguiente manera: un 62.5%

dijeron que los gobernantes que no cumplen sus promesas “deben ser castigados”, y el

25% dijeron que “siempre es igual” y un 12.5% respondié que estan “en desacuerdo”.

Ejemplo de los que contestaron que “deben ser castigados” son:

Que los metan a la cdrcel. S2
Los deberian de meter a la cdrcel por corruptos y mentirosos. S3

Los que no cumplen que ya no los dejen volver a lanzarse para nada y si
robaron que los metan a la cdrcel y que los corran luego luego cuando saben

que estdn haciendo mal las cosas. S6
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Grafico 144 Calificacién que dan los participantes del G4 a los candidatos.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Se les pidid a los participantes que dieran una calificacidn a los candidatos, diciéndoles: si
fueran ustedes maestros y ellos alumnos presentando un examen, ¢Qué calificacion les
pondrian?, a lo cual el 55.6% los “aprobaron” y el 44.4% los “reprobaron”. Tomdandose el 7
o 70 como calificacion minima aprobatoria. Ejemplos de las respuestas de quienes los

“aprueban” son las siguientes:
No sé, cun 7?. S2
Comoun708.S5

Como un 8 o menos a todos. S7

215



Grafico 145 Afiliacidn a un partido de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A los participantes del G4, se les pregunto: ¢tiene afiliacién partidista?, en este grupo focal
el 100% dijo que “no” tiene afiliacion partidista. Ejemplos de las respuestas de este grupo

son:

No, pero me voy a inscribir en MORENA. S3

No todavia, pero a partidos nuevos. S7

Le voy al PRI, pero no tengo credencial. S8
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Grafico 146 Respuesta sobre si asisten a eventos electorales los participantes del
G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En esta ocasion a los participantes del G4, se les cuestiono lo siguiente: Ahora que se han
realizado muchos eventos de proselitismo electoral, ¢ha asistido a uno? ..Si no lo han
hecho se les pregunto ¢Por qué no?, el 62.5% de los participantes dijeron que “no” asisten
a eventos electorales, y el 37.5% dijeron que “si”. De los que contestaron que “no”,

ejemplos de sus respuestas son:
No, porque no sé cudndo son y no me interesa. S4
No sé para que ir. S5

Pues no, es que no me interesa, ni la asoleada. S6
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Grafico 147 Actitud a la proxima eleccidn de los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

En el G4, a los participantes se les pregunto: ¢Como perciben las préximas elecciones?, las
respuestas fueron categorizadas en dos: la mayoria dijo que tenia “interés” con un 62.5%
y un 37.5% dijo que su percepcion hacia las proximas elecciones eran de “desinterés”. En
la categoria que mostro el mayor porcentaje que fue la de “interés”, ejemplos de las

respuestas son las siguientes:

Son muy importantes, y que todos tenemos que ir a votar y llevar a nuestras

familias para que las cosas cambien. S3

Dice la gente mds cosas que en otras, como que estas van a cambiar las cosas

o algo asi. S5

Van a estar dificiles para los que quieren hacer cambios, porque la mayoria son

corruptos y luego esos son los que traen mds dinero. S7
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Grafico 148 Respuesta sobre si asistiran a votar los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Dentro de las preguntas que se les hizo a los participantes del G4, fue: éva a ir a votar?, de
esta pregunta el 62.5% dijeron que “si” asistirdn a votar, y el 37.5% restante dijo que “no”

asistiran a votar.
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Grafico 149 Respuesta de porque votan los participantes del G4.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

Después de la pregunta de si asistiran a votar, se les pregunto a los participantes lo
siguiente: ¢Qué si le haria votar y que no?, las respuestas fueron: en 50% dijeron que lo
hacian por “compromiso”, y en el mismo porcentaje de 25% contestaron “sin motivo” y
“no voto”. Algunos ejemplos de los que contestaron con la respuesta de que votan por

“compromiso” son:

Siempre voy con mi familia. S2

Sivoy a votar porque quiero que ya se haga un cambio, estamos muy fregados.

S3

Pues desde que puedo votar si he ido porque pues si no luego como van a

mejorar las cosas. S7
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Grafico 150 Opinidn de los participantes del G4, sobre los que no votan.
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Fuente: Elaboracion propia. Con datos obtenidos a través del programa MaxQda.

A esos mismos participantes del G4, se les dijo lo siguiente: en todas las elecciones hay
personas que consideran mejor no ir a votar, ¢usted qué opinan?, un 62.5% las respuestas
fueron que “aprueban” la decisiéon de las personas que no asisten a votar, y el 37.5%
respondid que “desaprueban” este hecho. Ejemplos de las respuestas del rubro con mayor

porcentaje son:
Yo creo que ya todos estamos hartos de que no cumplan. S2

Pues es que para que va uno a perder el tiempo, se tarda ahi uno mucho, luego
ni sé a donde ir y siempre hacen chanchullos, ganan el que mds les conviene o

da mds dinero y todo sigue igual. S4

Es que todos estamos cansados de lo mismo, en la tele siempre dicen como los
que escoge uno salen con casotas y que viajan con el dinero de uno, ir a votar

es como si les diera uno permiso. S6
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4.7.4.4 Resultados del G4.

G4

Participantes de 23-39 anos sin educacién universitaria.

Pregunta

1a Respuesta

2a Respuesta

Ejemplos

Ejemplos

Ocupacién de los
participantes

Empleados (75%)

Ama de
(25%)

Ccasa

Cual es su
pasatiempo

Ocio (100%)

Ver televisidn y estar en el cel

Cualidades de un
politico ideal

Honrado (64.7%)

Pues que no sea
corrupto y que
no robe como lo
demas

Responsable
(23.5%)

Que hace que una
institucion sea
cercana

Ayuda (87.5%)

Pues que me
ayude a mi o a
los que se lo
pidan

Desconocimiento
(12.5%)

Primer recuerdo

Candidato (66.7%)

No estoy
segura, cosas de
cuando el peje
compitié para
presidente hace
muchos afios

Actividades de
campafia (22.2%)

Percepciéon de los
candidatos
cuando eran ninas

Negativa (44.4%) y

Positiva (44.4%)

Como que con
mucho  poder
pero tontos vy
ahorita creo lo
mismo, uno que
otro se salva vy
son los jévenes
que tienen
ganas de que ya
no esté todo
como esta
ahorita

Desconocimiento
(11.1%)

Percepcién sobre
la apertura de los
medios de
comunicacion

Positiva (62.5%)

Apertura es que
salgan todos, y
segin yo si
salen

Negativa (25%)
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Opinion de los
programas  que
hablan de politica

Negativa (62.5%)

No siempre les
creo

Desinterés (25%)

Con quien hablan

No se habla (55.6%)

De eso no

Familia (22.2%)

de politica hablamos
Interés en | No (75%) A mi no me Si (25%)
participar en interesa andar
politica en eso
Percepcién de la | Irrelevante (50%) Igual que | Importante
eleccion siempre, no se | (37.5%)

mucho la

verdad
Interés en las | No (50%) y Si (50%) 1. La verdad pues no 2. Ahorita pues si
campafas
electorales
Formas de | Desconocimiento Ni idea Campanias (30%)
participacién (40%)
politica
Tiempo de | 0 afios (75%) 1-5 afios (12.5%)

participacién en
politica

Medio de
comunicacién  al
que consultan
para informarse
sobre el proceso
electoral

Tv (61.9%)

Las noticias de
la tele

Internet (19%)

Vieron el debate
presidencial

No (75%)

No, vi luego
muchos memes,
como que
estuvieron
echandose unos
contra otros

Si (25%)

Conocimiento de
los candidatos a la
alcaldia de
Monterrey

Si (62.5%)

Si, el Pato,
Maderito, el del
PAN y el que ya
es alcalde que
quiere ser de
nuevo

No (37.5%)
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Opinion de los

candidatos

Negativa (87.5%)

Que muchos ya
tuvieron su
oportunidad vy
no hicieron
nada por
Monterrey, que
es mejor que ya
dejen que otros
hagan las cosas

Positiva (12.5%)

Opinién de las

Negativa (87.5%)

Para que las

Desconocimiento

propuestas busco luego ni | (33.3%)
las cumplen

Confian en las | No (87.5%) No, porque | Si(12.5%)

propuestas cuando ganan

hacen lo que se
les da la gana

Como influir en la
toma de
decisiones
politicas

Desconocimiento
(62.5%)

No sé como se
hace eso

Ejerciendo el voto
(25%)

Que influye en su
decisién al votar

No lo sabe (37.5%)

No he tomado
ninguna
decision, no se

Partido (25%)

Que o quienes los
hacen sentir
desencantados de

los procesos
electorales o Ia
politica

Politicos (87.5%)

Los
gobernadores
gue dijeron que
estdn robando y
los andan
persiguiendo

Partido (12.5%)

Actitud ante los
gobernantes que
no cumplen sus
promesas

Negativa (100%)

Desglose de la
respuesta de la
actitud ante los
gobernantes que
no cumplen sus
promesas

Deben ser castigados
(62.5%)

Que los metan a
la carcel

Siempre es igual
(25%)
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Calificacion a los | Aprobados (55.6%) Comoun7u8 Reprobados
candidatos (44.4%)
Afiliacion a un | No (100%)
partido
Asisten a eventos | No (62.5%) No, porque no | Si(37.5%)
electorales sé cuando son vy
no me interesa
Actitud ante la | Interés (62.5%) Son muy | Desinterés
préxima eleccién importantes, vy | (37.5%)
que todos

tenemos que ir
a votar y llevar
a nuestras
familias para
que las cosas
cambien

Asistencia a votar

Si (62.5%)

No (37.5%)

Por qué votan

Compromiso (37.5%)
y No voto (37.5%)

Pues desde que
puedo votar si
he ido porque
pues si no luego
como van a
mejorar las
cosas

Sin motivo
(12.5%) y
Obligacién

Coaccion (12.5%)

Opinidn sobre los
gue no votan

Aprueba (62.5%)

Yo creo que ya
todos estamos
hartos de que
no cumplan

Desaprueba
(37.5%)
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4.8 Resultados del analisis cualitativo.

Es importante mencionar que se llevaron a cabo 4 grupos focales, los cuales tienen
diferentes caracteristicas de edad y nivel de educacidn, por lo cual se hara una descripciéon

de los resultados de cada uno de los grupos focales.

G1 (18-22 afios, con G2 (23-39 aiios, con G3 (18-22 afios, sin G4 (23-39 afios, sin
educacion universitaria) educacién universitaria) educacién universitarias) educacion universitaria)
Pregunta Ejemplos Ejemplos Ejemplos Ejemplos
Ocupacion de | Estudiantes Empleados Empleados Empleados
los (80%) (100%) (62.5%) (75%)
participantes
Cudl es su | Ocio (40%) Redes Convivencia Me gusta | Ocio (58.8%) Redes Ocio (100%) Ver television
pasatiempo sociales (31.6%) y | hacer sociales vy y estar en el
Deportes ejercicio, Netflix cel
(31.6%) estar con mi
familia y
amigos
Cualidades de Honrado Preparado Una persona Preparado Que este Honrado Pues que no
un politico | (57.1%) (58.3%) preparada (43.8%) y | estudiado, (64.7%) sea corrupto
ideal con estudios Honrado que hable y que no robe
suficientes. (43.8%) varios como lo
idiomas vy demas
que no sea
corrupto
Que hace que | Ayuda Ayuda Que atienda | Ayuda (50%) Que ayude Ayuda Pues que me
una (60%) (50%) las (87.5%) ayude a mi o
institucion sea necesidades alos que se lo
cercana bésicas de los pidan
ciudadanos
Primer Ejercicio del | Familiares Ejercicio del | Acompaiias a | Candidato A AMLO | Candidato No estoy
recuerdo voto asistiendo a | voto mis papas a | (37.5%) tiene (66.7%) segura, cosas
(37.5%) votar (33.3%) votar mucho de cuando el
queriendo peje compitié
ser para
presidente presidente
hace muchos
afios
Percepcidon de | Positiva Personas Positiva Como lideres | Negativa Muy Negativa Como que
los candidatos | (50%) importantes (75%) del pais (77.8%) corruptos y | (44.4%) y | con  mucho
cuando eran viejos Positiva poder  pero
nifias (44.4%) tontos y
ahorita creo
lo mismo, uno
que otro se
salva y son los
jovenes que
tienen ganas
de que ya no
esté todo
como estd
ahorita
Percepcion Positiva Muy bien Positiva Es el tema | Positiva (87.5%) Positiva Apertura  es
sobre la | (100%) (77.8%) principal en (62.5%) que salgan
apertura  de todos los todos, y
los medios de medios seglin yo si
comunicacion salen
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Opinién de los | Positiva Qué bueno | Positiva Depende del | Desinterés No veo | Negativa No siempre
programas (50%) que hablen | (62.5%) programa y | (62.5%) esos (62.5%) les creo
que hablan de de eso y nos de la programas,
politica informen credibilidad no me
de quienes llaman la
conducen atencién
Con quien | No se habla | No se habla Familia Mis papas Familia (30%) y | Toda mi | No se habla | De eso no
hablan de | (50%) (75%) Padre (30%) familia (55.6%) hablamos
politica
Interés en | No (87.5%) No me | No (50%) y No (50%) y Si | Si,unpoco, | No (75%) A mi no me
participar en interesa Si (50%) (50%) 6sea es interesa
politica importante andar en eso
Percepcion de Decepcion Descontenta Importante Quiero que | Irrelevante Igual que
la eleccién (50%) y hartazgo (62.5%) se llegue el | (50%) siempre, no
dia de Ila se mucho la
eleccién y verdad
empiece el
cambio
verdadero
Interés en las | No (62.5%) Si (62.5%) Si (100%) Vaaserun | No(50%)ySi | 1. La verdad
campaiias momento (50%) pues no 2.
electorales de cambio Ahorita pues
muy si
importante
Formas de | Votar (50%) Votar Votar o ser | Votar (72.7%) Ir a votar Desconocimi Ni idea
participacion (61.5%) votado ento (40%)
politica
Tiempo de | O afios | No he | O afios | No 0 afos (75%) 0 afios (75%)
participacion (87.5%) participado (62.5%)
en politica
Medio de | Internet Noticias de | Periddicos Procuro Redes sociales | Las noticias | Tv (61.9%) Las  noticias
comunicacion (33.3%) internet (30%) informarme (59.1%) de de la tele
al que en varios Facebook
consultan para poder
para tener varias
informarse fuentes, es
sobre el decir leo
proceso varios
electoral periddicos el
norte,
milenio,
horizonte,
algunos
periddicos
electrénicos
Vieron el | No(75%) Si (87.5%) Si, No (75%) No, solo vi | No (75%) No, vi luego
debate preparados memes muchos
presidencial algunos  de memes, como
ellos, y otros que
queriendo estuvieron
llamar la echdndose
atencion  sin unos  contra
buenos otros
argumentos
Conocimiento Si (87.5%) A la mayoria | Si(87.5%) Algunos, no | Si(87.5%) Si, son el | Si(62.5%) Si, el Pato,
de los todos del PAN, Maderito, el
candidatos a Adrian, el del PAN vy el
la alcaldia de Pato, que vya es
Monterrey Maderito y alcalde que
otros. quiere ser de

nuevo
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Opinién de los Negativa Unos ya Negativa Que no son Negativa Se atacan Negativa Que muchos
candidatos (87.5%) fueron (88.9%) los mejores (100%) todos (87.5%) ya tuvieron su
alcaldes de contra oportunidad y
Monterrey y todos, no no hicieron
no hicieron les creo a nada por
bien su ninguno 'y Monterrey,
trabajo se la pasan que es mejor
haciendo que ya dejen
reve Pato y que otros
Maderito hagan las
cosas
Opinidén de las | Negativa Todas dicen | Negativa Mientras Desconocimient | No sé | Negativa Para que las
propuestas (62.5%) lo mismo (37.5%) vy | sigan 0 (62.5%) dénde se | (87.5%) busco luego ni
Desconocim | ofreciendo lo leen las cumplen
iento mismo cada
(37.5%) 3 afios vy
haciendo
nada, vamos
a seguir igual
Confian en las | No (75%) Hay una | No (100%) No (87.5%) No son | No (87.5%) No, porque
propuestas constante reales cuando ganan
historia de hacen lo que
decepcion se les da la
al respecto gana
Como influir | Compartien Compartien Compartien Ejerciendo el | Votando Desconocimi No sé cémo
en la toma de | do do do voto (66.7%) ento (62.5%) se hace eso
decisiones informacion informacion informacion
politicas (33.3%) veraz (55.6%)
Que influye | Informacion Lo que se | Compartien Informando Candidato Pues por | No lo sabe | No hetomado
en su decision | en mediosy | diga de los | do me e | (25%), Partido | AMLOy los | (37.5%) ninguna
al votar redes candidatos informacion informando a | (25%) y Familia | que lo decisiéon, no
(37.5%) y sus | (55.6%) los demas | (25%) apoyan, se
capacidades con para que
informacion ya no
veraz y ganen los
objetiva de siempre
Que o quienes | Politicos Los politicos | Candidato Cuando voy a | Politicos Pues los | Politicos Los
los hacen | (77.8%) corruptos (62.5%) ir a votar por | (87.5%) politicos y | (87.5%) gobernadores
sentir un candidato las que dijeron
desencantado u otro, me payasadas que estan
s de los informo con las que robando vy los
procesos acerca de su salen en andan
electorales o trayectoria sus persiguiendo
la politica campanias
Actitud ante | Negativa Negativa Negativa Negativa
los (100%) (100%) (100%) (100%)
gobernantes
que no
cumplen  sus
promesas
Desglose de la | Deben ser | Que los | En Desilusion, En desacuerdo | Hay que | Deben ser | Que los
respuesta de | castigados castiguen, desacuerdo enojo y | (37.5%) y | quemarlos castigados metan a la
la actitud ante | (75%) para que | (75%) frustracion Deben ser | en las | (62.5%) carcel
los aprendan la castigados redes,
gobernantes leccién (37.5%) porque no
que no estd bien
cumplen  sus
promesas
Calificacion a | Aprobados Muy apenas | Aprobados Los pasaria | Aprobados Maximo un | Aprobados Como un 7 u
los candidatos (75%) pasarian (55.6%) muy apenas | (62.5%) siete (55.6%) 8
con un 70 con un 70
Afiliacion a un | No (87.5%) No (75%) No (100%) No (100%)

partido
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Asisten a | No(62.5%) No, no me | No (75%) No, porque | No (75%) No me | No (62.5%) No, porque

eventos llama la no tengo interesa no sé cuando
electorales atencién y tiempo para son y no me
no sé como participar en interesa
para que esas
actividades
Actitud ante | Interés Es algo | Interés como un | Interés (50%) y | 1.Puesvoy | Interés Son muy
la proxima | (75%) importante (87.5%) juego de | Desinterés a votar por | (62.5%) importantes,
eleccion intereses, (50%) primera y que todos
que son vez me da tenemos que
candidatos emocién 2. ir a votar y
sin Igual que llevar a
preparacion todas nuestras

familias para
que las cosas

cambien
Asistencia a | Si(75%) Si (100%) Si (87.5%) Si (62.5%)
votar
Por qué votan Compromis Es una Compromis Siempre voy | Compromiso Pues es | Compromiso Pues  desde
o (50%) obligacion 0 (100%) a votar no | (75%) una (37.5%) y No | que puedo
importa que obligacion, voto (37.5%) votar si he ido
no esté de sivoyair porque pues
acuerdo, si no luego
para mi es como van a
una mejorar  las
obligacién cosas
civica
Opinién sobre | Aprueba Es culpa de | Desaprueba Que es el | Desaprueba Si no votan | Aprueba Yo creo que
los que no | (50%) los politicos | (87.5%) peor error | (62.5%) que luego | (62.5%) ya todos
votan y los que que no se estamos
estan en podemos quejen hartos de que
gobierno cometer, en no cumplan
nosotros esta
hacer la

diferencia e
ir a votar por
el candidato
que cumpla
con nuestras
expectativas

Los resultados obtenidos del G1, en donde los participantes son mujeres con edad de 18 a
22 afios con educacidn universitaria, nos dan a conocer en su respuestas
correspondientes al nivel sociodemografico que en su mayoria las participantes son
estudiantes y dedican su tiempo libre a actividades de ocio como son navegar en redes

sociales.

En el apartado de Sofisticacién Politica, para las participantes del G1 la cualidad mas
importante de un politico ideal es el que sea honrado y para considerar a una institucion
cercana a ellos es que les brinde ayuda. El primer recuerdo que tienen sobre algun tema

de politica es el del ejercicio del voto que es cuando sus familiares asistian a votar siendo
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ellas unas nifas, de nifias ellas percibian a los candidatos de forma positiva diciendo que
les parecian unas personas importantes. Actualmente la percepcidon que tienen de la
apertura de los medios de comunicacién es totalmente positiva, y de los programas que
hablan de politica la mitad de estas participantes dijo tener una percepcién positiva de
estos programas diciendo que “qué bueno que hablen de eso y nos informen”. Estas
participantes también comentan que la mitad de ellas no hablan de politica en su casa y
no tienen interés en participar en politica ni en las campafias electorales. Solo la mitad de
ellas tiene pensado asistir a votar, comentan que una forma de participacion politica es el
voto y en su gran mayoria nunca han participado en politica. El medio al que recurren
para informarse sobre el proceso electoral es el internet y no vieron el debate
presidencial. En su gran mayoria si conocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey,
teniendo de ellos una opinidn negativa, tienen una opinidn negativa de sus propuestas y
no confian en ellas. Las participantes consideran que la forma en que pueden influir en la
toma de decisiones es compartiendo informacién con los demas, siendo esta informacion
veraz y a ellas lo que les influye a la hora de ir a votar comentan que es la informacion en

medios y redes, es decir lo que se diga de los candidatos y sus capacidades.

En el apartado de Desafecciéon Politica comentan que los que las hacen sentir
desencantadas de los procesos electorales o la politica en general son los politicos,
refiriéndose especificamente a los politicos corruptos. Para ellas los gobernantes que no
cumplen con sus promesas deberian de ser castigados. A los candidatos actuales les dan
una calificacién aprobatoria, haciendo en su mayoria el comentario que “muy apenas
pasarian”. En su gran mayoria no estd afiliada a ningun partido, no asisten a eventos
electorales ya que no les interesa, y solo la mitad manifiesta su intencién de ir a votar,
diciendo que si lo hace es porque es una obligacion, respecto a los ciudadanos que no
votan la mitad aprueba este comportamiento, diciendo que si la gente no vota “es culpa

de los politicos y los que estan en gobierno”.
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Los resultados obtenidos del G2, en donde las mujeres son participantes de 23 a 39 afios
con educacion universitaria, tenemos como informacién de su nivel sociodemografico
gue todas son empleadas y su tiempo libre lo utilizan para convivir con su familia y

amigos, asi como para hacer deporte.

En los datos de Sofisticacion Politica, nos brindan la informacidn de que las participantes
del G2 ven como principal cualidad de un politico ideal el que sea un politico preparado,
diciendo que debe ser una persona preparad con estudios suficientes y que el que una
institucion sea considerada como cercana es que brinde ayuda. De nifas ellas tenian la
percepcion positiva de que los politicos, viéndolos como lideres del pais, actualmente su
percepcion de los medios de comunicacion es positiva, asi como de los programas que
hablan de politica. En sus casas de habla mayormente con toda la familia de politica, y
solo la mitad dice que tiene interés en participar en politica, la préoxima eleccién les
causaba un sentimiento de decepcién. En su mayoria si tienen interés por las campafias,
reconocen como una forma de participacidon politica el votar, y en su gran mayoria
ninguna ha participado en politica, el medio al que mas recurren para informarse sobre
los procesos electorales es los periddicos y la mayoria si vio el debate presidencial. Estas
participantes en su mayoria conocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey de los
cuales tienen una opinidn negativa, asi como es también es negativa la opiniéon que
tienen de sus propuestas por lo que no creen en ellas ya que dicen que “siguen
ofreciendo lo mismo cada 3 afos y haciendo nada,”. Ellas consideran que compartiendo

informacién es la forma en que pueden influir.

En el apartado de Desafeccion Politica, las participantes del G2 manifestaron que los
candidatos son los que las hacen sentir desencantadas de los procesos electorales o la
politica en general, ellas tienen una actitud negativa ante los gobernantes que no
cumplen sus promesas y estan en desacuerdo con este tipo de practica. A los candidatos
les dan una calificacion de aprobados, diciendo que los pasarian muy apenas con un 70, la

cual fue la calificacion que se determind como minima aprobatoria. En su mayoria no
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estan afiliadas a ningun partido, no asisten a eventos electorales, si tienen interés por la
proxima eleccidn, y todas manifiestan su intencién por ir a votar ya que lo consideran
como un compromiso civico, asi que ellas desaprueban el acto de no ir a votar,

consideran que es “el peor error que podemos cometer”.

Los resultados obtenidos del G3, en donde los participantes son mujeres con edad de 18 a
22 afos sin educacion universitaria, nos dan a conocer en su respuestas
correspondientes al nivel sociodemografico que en su mayoria las participantes son
empleados y dedican su tiempo libre a actividades de ocio como son navegar en redes

sociales y netflix.

En el apartado de Sofisticacion Politica, para las participantes del G1 la cualidad mas
importante de un politico ideal es el que sea preparado y para considerar a una
institucion cercana a ellos es que les brinde ayuda. El primer recuerdo que tienen sobre
algun tema de politica es el de un candidato, haciendo mencién varias de ellas Andres
Manuel Lopez Obrador, de nifias ellas percibian a los candidatos de forma negativa
diciendo que les parecian unas personas “muy corruptas y viejas”. Actualmente la
percepcion que tienen de la apertura de los medios de comunicacién es totalmente
positiva, y de los programas que hablan de politica la mayoria mostro desinterés en ello.
Estas participantes también comentan que hablan de politica en su casa con su familia y
todas tienen interés en las campafias electorales. Comentan que una forma de
participacién politica es el voto y en su gran mayoria nunca han participado en politica. El
medio al que recurren para informarse sobre el proceso electoral son las redes sociales y
no vieron el debate presidencial, solo supieron del debate a través de los memes que se
generaron. En su gran mayoria si conocen a los candidatos a la alcaldia de Monterrey,
teniendo de ellos una opinién negativa, tienen desconocimiento de sus propuestas y no
confian en ellas. Las participantes consideran que la forma en que pueden influir en la
toma de decisiones es ejerciendo el voto y a ellas lo que les influye a la hora de ir a votar

es el candidato.
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En el apartado de Desafecciéon Politica comentan que los que las hacen sentir
desencantadas de los procesos electorales o la politica en general son los politicos. Para
ellas los gobernantes que no cumplen con sus promesas deberian de ser castigados, ya se
exhibiéndolos o con alguna amonestacion. A los candidatos actuales les dan una
calificacion aprobatoria. Ninguna esta afiliada a ningun partido, no asisten a eventos
electorales ya que no les interesa, y solo la mitad manifiesta su intencién de ir a votar,
respecto a los ciudadanos que no votan la mayoria desaprueba este comportamiento,

diciendo que si la gente no vota “si no votan que luego no se quejen”.

Los resultados obtenidos del G4, en donde los participantes son mujeres con edad de 23 a
39 afos sin educacion universitaria, nos dan a conocer en su respuestas
correspondientes al nivel sociodemografico que en su mayoria las participantes son
empleados y dedican su tiempo libre a actividades de ocio como son ver television y estar

en el celular.

En el apartado de Sofisticacion Politica, para las participantes del G4 la cualidad mas
importante de un politico ideal es el que sea honrado y para considerar a una institucion
cercana a ellos es que les brinde ayuda. El primer recuerdo que tienen sobre algin tema
de politica es el de un candidato, mencionado varias de ellas lo siguiente “cosas de
cuando el peje compitié para presidente”. Ellas de ninas ellas percibian a los candidatos
de forma negativa. Actualmente la percepcidén que tienen de la apertura de los medios de
comunicacion es positiva, y de los programas que hablan de politica es negativa haciendo
mencidn “no siempre les creo”. Estas participantes también comentan que no hablan de
politica en su casa y no tienen interés en participar en politica ni en las campanas
electorales y no les parecen relevante las elecciones. Comentan que no saben cual es una
forma de participacién politica y en su gran mayoria nunca han participado en politica. El
medio al que recurren para informarse sobre el proceso electoral es la televisiéon y no
vieron el debate presidencial. En su gran mayoria si conocen a los candidatos a la alcaldia

de Monterrey, teniendo de ellos una opinidn negativa, tienen una opinién negativa de sus
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propuestas y no confian en ellas. Las participantes no saben de qué forma pueden influir
en la toma de decisiones, y tampoco saben que les puede influir a ellas en su decisién a la

hora de votar.

En el apartado de Desafecciéon Politica comentan que los que las hacen sentir
desencantadas de los procesos electorales o la politica en general son los politicos,
refiriéndose por ejemplo con el siguiente comentario “los gobernadores que dijeron que
estan robando y los andan persiguiendo”. Para ellas los gobernantes que no cumplen con
sus promesas deberian de ser castigados. A los candidatos actuales les dan una
calificacion aprobatoria. No estdn afiliadas a ningun partido, no asisten a eventos
electorales ya que no les interesa, y solo la mayoria manifiesta su intencién de ir a votar,
diciendo que si lo hace es porque es una compromiso, respecto a los ciudadanos que no
votan la mayoria aprueba este comportamiento, diciendo que si la gente no vota “ya que

todos estamos hartos de que no cumplan”.
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CAPITULO V. ESTUDIO II. ANALISIS DE LOS DATOS CUANTITATIVOS

Medir la investigaciéon social presume cierto grado de complejidad, lo cual es claro
especialmente si se trata de actitudes, opiniones o percepciones. Para su validez cientifica
conviene asignarles un valor numérico, para generar conocimiento basado en el método
cientifico y asi disminuir la carga ideoldgica, se utilizan varios métodos que miden
aspectos como la felicidad, el bienestar, la depresidn, etc. (Hinojosa Cruz & Rodriguez

Larragoity, 2014).

5.1 Diseio.

La definicién de un disefio de investigacidon esta determinada por el tipo de investigacion
gue va a realizarse y la hipdtesis que se probara durante el desarrollo de la investigacion.
En la presente Tesis Doctoral para la obtencidn de datos cuantitativos, se utilizd la
encuesta (ver Anexo 6), con la que se quiere identificar la asociacion de las variables y asi
poder enlazar los posibles efectos que influyen en la intencidn del voto de las mujeres en

el municipio de Monterrey.

La encuesta es un método que se realiza por medio de técnicas de interrogacion,
intentando conocer aspectos relativos a los grupos, y recopilar datos; aspectos que luego
se analizan con el propdsito de determinar rasgos de las personas. El objetivo de la
encuesta es obtener informacién para solucionar una necesidad definida y sobre aspectos
de una poblacidon a través de procesos de interrogacién y registro de datos (Garcia-

Cérdoba, 2012).
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5.2 Participantes

En Nuevo Ledn actualmente estan en la lista nominal 3,907,394 ciudadanos registrados,
de los cuales el 49.93% son hombres y el 50.07% son mujeres (INE, 2018), en Monterrey
esta tendencia es similar, en la lista nominal de este municipio hay 1,307,636 ciudadanos
registrados. El total de poblacién de 657,144 mujeres, se utilizé una muestra de 384

personas con lo que se obtiene un margen de error de 5% y un nivel de confianza de 95%.

Tabla 12 Distribucién de Ciudadanos en Monterrey.

Monterrey

Poblacién Porcentaje
Hombre 650,492 49.75%
Mujer 657,144 50.25%

1,307,636 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de (INE, 2018).

Se selecciond a mujeres que cumplieran con las siguientes caracteristicas de inclusidn: que
fueran mayores de 18 afios, tuvieran credencial de elector y que aceptaran participar de
forma voluntaria en el estudio. Por lo que se aplicd un cuestionario a priori donde se
identifico de forma general si cumplia con dichas caracteristicas, con el fin de poder
obtener la muestra definitiva. La aplicacion de la encuesta fue realizada de forma
aleatoria, se realizé durante 6 dias, del lunes 18 de junio al sdbado 23 de junio, es decir

antes de los comicios electorales del 1 de julio de 2018.

5.3 Instrumento

El cuestionario que se elabord para este estudio, presenté al inicio la informacién basica
sobre los objetivos del estudio y se les indicd a los participantes la forma en que se
deberia responder. Se enfatizé que no existian opiniones incorrectas y que todas eran
igualmente vdlidas, se recalcé al iniciar y terminar que la informacién obtenida seria

utilizada uUnicamente con fines académicos de caracter totalmente andénimo vy
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confidencial. En el cuerpo de este cuestionario se manejaron las diferentes variables del

estudio, con varias de las cuales se formaron categorias o constructos.

“La teoria se ha considerado como un conjunto de constructos (variables), definiciones y
proposiciones que presentan una perspectiva sistemdtica de un fendmeno por medio de
especificar relaciones entre las variables, con el propdsito de explicar el fendmeno

III

natural” (Kerlinger, 1979). De esta definicién se deriva la existencia de un conjunto de
constructos (variables) que se plantean como relacionados entre si reflejando una

magnitud o una direccidn, las cuales se identifican como hipdtesis o proposiciones.

A lo largo se tenian las variables dependientes, seguidas de otras variables de interés para
el estudio que ayudaron a validarla y el control del mismo, se tomé en cuenta que las
caracteristicas mds importantes de un cuestionario es que debe ser integrado por
preguntas claras y concretas (Garcia-Cérdoba, 2012), ya que los reactivos son un factor de
suma importancia en la obtencion de la informacién (Duran, 2000) necesaria para cumplir

con el objetivo del proyecto.

5.3.1 Procedimiento

Los pasos que siguieron fue aplicar la encuesta dentro de la poblacidn de mujeres
electoras de la ciudad de Monterrey. Esto se hizo de forma aleatoria, y se aplico el
cuestionario disefiado para tal efecto (Anexo 6). En su mayoria de las preguntas se utilizd

la escala de Likert.

Este método fue desarrollado por Rensis Likert a principios de los afios treinta. Consiste en
un conjunto de reactivos presentados en forma de afirmaciones. A las respuestas se les
asigna un valor numérico del 0 al 5 en una escala de 5 posibilidades. El participante
obtiene una puntuacién en relacién a la afirmacién, y al final se obtiene su puntuacion

total sumando las puntuaciones obtenidas en relacién a todas las afirmaciones de los
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reactivos. La escala de Likert mide el nivel de aceptacidn de una afirmacion contestando si

se esta de acuerdo o no con ella (Hinojosa Cruz & Rodriguez Larragoity, 2014).

Ejemplo de una escala Likert:

Bastante Mucho Algo Poco Nada

1 2 3 4 5

Al construir la escala Likert debemos asegurarnos que las afirmaciones y alternativas de
respuesta seran comprendidas por los participantes a los que se les aplicara la encuesta, y

que éstos tendran la capacidad de discriminacién requerida.

Se vacio la informacién en el paquete estadistico SPSS y se esta realizando el analisis de

los datos correspondientes realizando la comparacidon de medias estadisticas.

5.3.2 Variables dependientes.

Desafeccidon Politica: Segun autores como Citrin y Muste (1993), consideran que la
medicidon de la desafeccidn politica puede expresar un indicador indirecto de participacion
electoral, los ciudadanos mas cinicos o desafectos politicamente habitualmente deberian
participar en menor medida en procesos politicos, debido a que con ello se refleja la
percepcion que tienen los ciudadanos de los motivos reales de los politicos. Para su
medicidn se utilizd una escala de 18 reactivos medidos con una escala tipo Likert de cinco
puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). Estos 18 reactivos estaban
a su vez divididos en tres grupos: Cinismo Politico (M = 2.4632 y DE = .89932), Apatia (M =
2.9364 y DE = 1.48676) y Reflexion (M = 2.9172 y DE = 4.98253). El cinismo politico se
identific6 preguntando a los participantes el grado de acuerdo con las siguientes
expresiones: “Las propuestas politicas solo dependen de que tan bien le vaya al partido en
los sondeos”, “Los politicos estdn Unicamente preocupados en ganar las elecciones y

mantener su popularidad”, “Los politicos no se ocupan de los problemas de sus areas
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politicas y administrativas”, “Los politicos nunca cuentan la verdad acerca de sus metas y
objetivos”, “Los politicos manipulan cuando presentan sus propuestas”, “Nunca se sabe
en que estan pensando realmente los politicos cuando hablan o actian”, “No se puede
confiar en que los politicos hagan las cosas de forma correcta”, “Nunca se puede confiar
en lo que los politicos dicen o prometen” y “Los politicos suelen olvidar muy répido lo que
han prometido durante la campafia electoral”. La apatia se midié utilizando los siguientes
enunciados: “Votar toma mucho tiempo”, “Votar tiene mds complicaciones que
beneficios”, “Es muy complicado estar informado acerca del gobierno” “Seguir asuntos
politicos demanda mucho tiempo”. La reflexién politica se identificd con las siguientes
afirmaciones: “Reflexiono sobre las cosas que politicos electos dicen antes de aceptarlas
como ciertas”, “Es importante evaluar criticamente lo que las noticias dicen”, “Reflexiono
sobre las noticias antes de aceptarlas como ciertas”, Siempre pienso dos veces sobre las
declaraciones hechas en las noticias”, “Es importante evaluar criticamente las

declaraciones hechas por los miembros del gobierno”.

Conocimiento politico: Esta escala fue disefiada para medir el grado de conocimiento
politico tomando como referencia el estudio de (De Vreese & Elenbaas, 2008). Para ello,
se evaluaron 9 cuestionamientos en los que se verificaba si contestaba de forma acertada
(1) o de forma incorrecta (0), y se respetd la respuesta “no sé”. Se incluyeron las
siguientes preguntas: ¢Qué partido tiene mayoria en el Senado de la Republica?, éQué
partido tiene mayoria en la Cdmara de Diputados?, ¢A qué partido politico pertenece
Humberto Moreira?, ¢ Qué partido tiene mayoria en la Cdmara de Diputados?, {Quién es
el actual Secretario de Gobernacion?, ¢De cuantos estados se compone México?,
é¢Cuantos afnos dura el mandato de un Gobernador?, {Cuantos afios dura el mandato de
un Alcalde?, ¢Cudles son los poderes de la Nacién?, ¢Cual es el trabajo del Congreso de la

Unién?, y ¢Quién es el Gobernador interino de Nuevo Ledn? (M = .8450y DE =.23543).
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Consumo de medios: Para su medicidn se utilizé una escala de 10 reactivos medidos con
una escala tipo Likert de cinco puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = pocoy 5 =
nada).Se les pregunto qué tanto usan estos medios para informarse sobre politica, con los
siguientes enunciados: “Lees noticias en periddicos nacionales”, “Lees noticias en
perioddicos extranjeros”, “Lees noticias en periddicos locales o estatales”, “Escuchas la
radio para informarte de politica”, “Ves programas de politica (p. e. Tercer Grado)”, “Ves
noticias de televisoras nacionales”, “Ves noticias de televisoras extranjeras”, “Ves noticias
de televisoras locales o estatales”, “Navegas por webs, blogs, etc.”, y “Ves programas de

satira politica (p. e. Brozo)”. (M =3.1397 y DE = 0.76288).

Conversacion politica cara a cara: Utilizando también una escala de Likert de 5 puntos, se
buscé medir el grado de conversacidn sobre politica de forma personal que tenian los
participantes con diferentes grupos de la poblacidn. Se pregunté ¢Qué tanto hablas sobre
politica con estas personas?: Pareja, Amigos, Amigas, Papa, Mama, Hermanos, Hermanas,
Compaiieros de clases o trabajo, Profesores y maestros, sacerdotes o lideres espirituales,
vecinos, personas con las que coincides en ideas politicas y por ultimo personas con ideas

distintas a las propias (M = 3.7790 y DE = 0.89689).

Participacion politica Online: En esta variable se buscé medir el grado de participacién
politica online a través de ocho reactivos, medidos con una escala de Likert de cinco
puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). Se pregunto si habian
realizado diversas actividades a través de los siguientes reactivos: “Discutes o conversas
sobre politica o noticias que has leido en redes sociales”, “Enviar mensajes a politicos o
editores de medios de comunicacién para dar tus opiniones”, “Usas las redes sociales para
organizarte en actividades comunitarias o sociales”, “Expresas tus opiniones politicas a
través de redes sociales”, “Participas en chats, férums, blogs o cualquier otro espacio
sobre politica en redes sociales”, “Escribes tus opiniones politicas en el espacio para
comentarios de las noticias de los periddicos digitales”, “Envias memes politicos”, y

“Corroboras las noticias politicas antes de reenviarlas”. (M =3.1120 y DE = 1.10794).

240



Conversacion social: nueve reactivos medidos a través de la escala de Likert de cinco
puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). Se les pregunto que
cuando hablan con otras personas, qué tanto lo hacen sobre los siguientes temas: “sobre
lo que el Presidente esta haciendo”, “Sobre lo que el Gobernador esta haciendo”, “Acerca
de lo que ocurre en paises extranjeros”, “Sobre la evolucion de la econémica mexicana”,
“Sobre la situacién de crimen y violencia en la sociedad”, “Sobre lo que ocurre en tu vida
personal y familiar”, “Acerca de la evolucion de la escuela y la educacion”, “Hablas sobre
la religidon y tus creencias religiosas”, y “Sobre lo que ocurre en el mundo del deporte, la

televisidn, la musica o el cine”. (M = 2.8883 y DE = 1.66630).

Confianza en medios de comunicacion: Esta variable se midié a través de tres reactivos
medidos a través de la escala de Likert de cinco puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo,
4 = poco y 5 = nada). “Las noticias a menudo cuentan los hechos de forma inexacta e
incorrecta”, “Los medios acostumbran a inclinarse a favor de una parte en sus noticias, no
trasmiten informacidon contextualizada”, y “Los medios suelen informar en sus noticias
mas bien de temas sin trascendencia, en vez de centrarse en los asuntos de verdadera

importancia del dia”. (M = 2.5835 y DE = 5.06039).

Confianza en las instituciones: Esta variable se midid a través de tres reactivos medidos a
través de la escala de Likert de cinco puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y
5 = nada). Se les comento que se les mencionaria cargos de funcionarios, actores y ciertas
instituciones publicas. Para saber cudl es su grado de confianza en los actores o
instituciones, siguientes: Presidente de la Republica, Gobernador del Estado, Presidente
Municipal, Partidos politicos, profesores y maestros, Instituto Nacional Electoral, Cuerpos
de policia, Iglesia y organizaciones religiosas, CdAmara de Diputados, CAmara de Senadores,
Comisién Nacional de Derechos Humanos, Fuerzas Armadas (ejército y marina), y

Sacerdotes y lideres espirituales. ” (M = 3.4509 y DE = 4.94535).
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Sentimiento de Eficacia Politica: Rojas (2006) y Saldierna (2015) dividen la eficacia politica
en interna y externa, donde la primera explica la creencia del ciudadano de ser efectivo en
el terreno politico, mientras que la externa aborda el pensamiento de que el sistema
politico responde a las acciones que demandan los ciudadanos. Para evaluar su presencia
se construyd un indicador de once reactivos medido con una escala Likert de 5 puntos (1 =
bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). Se analizo el grado de acuerdo con lo
siguiente: "Las personas como yo no tienen ninguna participacién en lo que hace el
gobierno”, “Pienso que estoy mejor informado que la mayoria de las personas sobre
asuntos politicos”, “No creo que a los funcionarios publicos les importe lo que piensa la
gente como yo, sélo se interesan por conseguir votos”, “La mayoria de los politicos
después de ganar las elecciones se alejan rapidamente de la gente de la calle”, “La politica
y los asuntos del gobierno son cuestiones tan complicadas que una personas como yo
realmente no puede entenderlas”, “Realmente da lo mismo qué partido esté en el
gobierno porque todos son igual de malos”, “Considero que estoy bastante cualificado
como para poder participar en politica”, “Siento que tengo un muy buen conocimiento de
asuntos politicos que ocurren en el pais”, “El voto en las elecciones es el Unico medio por
el cual alguien como yo puede influir en lo que hace el gobierno”, “Sinceramente, creo
gue a los gobernantes no les importa nada lo que la gente como yo piense u opine”, y “Las
medidas de presién como huelgas, manifestaciones, etc. son la Unica manera efectiva para

conseguir gue cambie las actuaciones de los gobernantes”. (M =2.9511 y DE = 0.78579).

Percepcion de Honestidad Ciudadana: Es considerado segun Sheldom (1996) como uno
de los factores basicos que conforman la credibilidad o interés politico. Para evaluar el
grado de confianza en la gente en México se construyd un indicador de un reactivo
medido con una escala Likert de 5 puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = pocoy 5
= nada). En donde se preguntd lo siguiente: Ahora nos gustaria que nos indicaras que
tanto estas de acuerdo con la idea que de “la mayoria de la gente en México es honrada”.

(M = 2.89 y DE = 1.375).
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Participacion politica: Esta variable se midié a través de cinco reactivos medidos con una
escala dicotdmica, en la que 1 =siy 2 = no. Se pregunté si habian realizado o si realizan las
siguientes actividades: “Has votado en las ultimas elecciones (municipio, estatal, etc.)”,
“Has colaborado o trabajado en alguna campanfa politica electoral”, “Has asistido a alguna
reunion o mitin politico”, “Has contactado o hablado con funcionarios elegidos”, y “Has

colocado alguna manta, cartel o fotografia de protesta” (M = .6448 y DE = 5.04218).

Participacion ciudadana: Esta variable se midid a través de seis reactivos medidos con una
escala dicotdmica, en la que 1 = siy 2 = no. Se les pregunto a las participantes si han
realizado o si realizan las siguientes actividades: “Has asistido a alguna manifestacion o
concentracion”, “Asistes a reuniones de algun club o agrupacién social”, “Realizas o has
elegido algun tipo de trabajo voluntario”, “Has trabajado en algun proyecto comunitario”,
“Has trabajado en apoyo de alguna causa o grupo social”, y “Has asistido a alguna junta de

vecinos” (M =.3882 y DE = 5.05929).

Percepcion del ciudadano de la politica. Para medir esta variable se les pidid lo siguiente:
“Si tuvieras que definir la politica con una Unica palabra ¢Cual seria esta?”, y se les dio el

espacio para que contestaran de forma abierta.

Percepcion del ciudadano de los politicos: Para medir esta variable se les pregunto lo
siguiente: Si tuvieras que definir a los politicos con una Unica palabra, ¢ Cudl seria esta?”, y

se les dio el espacio para que contestaran de forma abierta.

Intencion de voto: Con esta variable se buscd medir la intencidn que tendrian los
participantes para votar por el candidato las elecciones a partir de lo visto en un spot
politico. Se construyd una escala con tres reactivos tipo Likert de cinco puntos que iban de
1 = Bastante probable hasta 5 = Nada probable. Los reactivos eran: En estas prdéximas
elecciones, En esas mismas elecciones ¢Qué tan probable es que recomendaras el voto
para este candidato entre tus amigos y familiares?, y ¢ Qué tanto consideras que este tipo

de spots motiva para ir a votar en las elecciones? (M = 3.4653 y DE = 5.04312).
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Auto posicionamiento politico: Se buscd identificar la ideologia de los participantes
mediante una escala, en la cual 1 = izquierda, 2 = centro izquierda, 3 = centro, 4 = centro
derecha y 5 = derecha. Ello se midié con el propdsito de encontrar si habia diferencias

estadisticas entre los participantes (M = 3.24 y DE = 5.099).

Identificacion con partido politico: En donde se les pregunto que tanto se sienten
identificados con los siguientes partidos: PRI, PAN, PRD, PVEM, MORENA, PT, PES u otro.
Se midié a través de una escala de Likert en de cinco puntos que iban de 1 = Bastante

probable hasta 5 = Nada probable.

5.3.3 Variables independientes

Atencidn a programas de entretenimiento: Esta variable se construyd a través de siete
reactivos que se midieron por medio de una escala de Likert de 5 puntos (1 = bastante, 2 =
mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). En los que se preguntd que tanto consumen los
siguientes programas o medios, a través de los siguientes enunciados: “Ves programas de
entretenimiento en televisiéon (realities, programas de humor, etc.), “Sigues las
telenovelas de la televisidn”, “Ves series en netflix, roku, etc.”, “Lees los periédicos de
deporte”, “Escuchas radio comercial de mdusica”, y “Navegas por internet para

entretenerte, chatear, descargar musica, etc.” (M = 2.2694 y DE = 5.06039).

Membresia civica: Esta variable se construyd a través de siete reactivos que se midieron
por medio de una escala dicotémica (1 = si, y 2 = no). Se les pregunto si han sido miembro
o lo es en la actualidad de: partidos o agrupaciones politicas, mesa directiva de la
preparatoria, instituto de beneficencia, agrupacién religiosa, asociacién ciudadana, de
barrio, vecinos, colones, etc., agrupacién de ayuda social o asociacién artistica o cultural.

(M =.3403 y DE = 5.04511).
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5.3.4 Variables de control

Datos sociodemograficos: La funcidon principal de estos datos fue la de medir las
diferencias entre las participantes en relacién con las siguientes preguntas: Estado civil (1=
soltera, 2= casada, 3=divorciada y 4=viuda), Nivel de ingresos (1=menos de $6,000,
2=entre $6,001 y $10,000, 3=entre $10,001 y $30,000 y 4=mas de $30,000), Tipo de casa
(1=propia y 2=renta), Cuantos libros se lee aproximadamente al afio (1=ninguno, 2=1 a 3,
3=4 a 6,4=7 a 10 y 5=mas de 10), Nivel de estudios (1=no tiene, 2=preescolar, 3=primaria,
4=secundaria, 5=preparatoria, 6=profesional y 7=posgrado), Contratacion en su lugar de
residencia alguno de: Conexidn a internet, Televisién por cable, Suscripcién a un periddico

y/o Suscripcidon a una revista (1 =siy 2 = no).

Interés hacia la politica: Se midié por medio de una escala de Likert de 5 puntos (1 =
bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada). La escala se construyé al hacer cuatro
reactivos, en los que se les pregunto: ¢Qué tan interesadas estaban en Politica local o
municipal, Politica a nivel Estatal, Politica Nacional o Federal y Politica Internacional” (M =

2.8991y DE = 0.84971).

Interés eleccidn: Se midid con una escala de escala de Likert de 5 puntos (1 = muy
interesado, hasta 5 = nada interesado). Preguntando lo siguiente: ¢ Que tanto te interesa

saber lo que pueda ocurrir en las elecciones presidenciales 2018? (M = 1.82 y DE = 1.149).

Voto 2018. Se midié con una escala de escala de Likert de 5 puntos (1 = muy probable
hasta 5 = nada probable). Preguntando lo siguiente: Con respecto a las préximas
elecciones presidenciales de 2018. (Qué tan probable es que votes? (M = 1.63 y DE =

1.112).
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5.4 Resultados

Este capitulo tiene como finalidad exponer los principales resultados de la investigacion, al
mismo tiempo que detallar los procedimientos estadisticos especificos empleados en el
analisis de cada uno de los aspectos que componen el estudio. Para el manejo,
administracion y analisis de resultados de la informacién recolectada se cred una base de

datos utilizando el Statistical Package for the Social Sciences (SPSS) versién 22.

Datos sociodemograficos: La funcidn principal de estos datos fue la de medir las

diferencias entre las participantes. A continuacién se desglosaran los datos obtenidos:

Se les pregunto a las participantes sobre su Estado Civil, y se les dio las siguientes opciones
de respuesta: 1= soltera, 2= casada, 3=divorciada y 4=viuda, con lo que se obtuvieron los

resultados expresados en la Tabla 6.

Tabla 13 Estado Civil.

Porcentaje
Soltera 21.90%
Casada 63.00%
Divorciada 11.70%
Viuda 3.40%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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A las participantes también se les cuestiono sobre su Nivel de Ingresos Mensual, y se les
dio las siguientes opciones: 1=menos de $6,000, 2=entre $6,001 y $10,000, 3=entre
$10,001 y $30,000 y 4=mas de $30,000, con lo que se obtuvieron resultados para elaborar
la Tabla 7.

Tabla 14 Ingreso Mensual.

Porcentaje
Menos de $6,000 75.80%
Entre $6,001 y $10,000 18.80%
Entre $10,001 y $30,000 4.70%
Mas de $30,000 0.80%
100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

El Tipo de Casa en el que residen fue otro de los cuestionamientos que se les hizo
dandoles las siguientes opciones: 1=propia y 2=renta, con sus respuestas se elaboro la

Tabla 8.

Tabla 15 Tipo de Casa.

Porcentaje
Propia 82%
Renta 18%
100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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Se les cuestiono también acerca de: “Cuantos libros se lee aproximadamente al afio”,
dandoles las siguientes opciones: 1=ninguno, 2=1 a 3, 3=4 a 6, 4=7 a 10 y 5=mas de 10,

con sus respuestas se elaboré la Tabla 9.

Tabla 16 Libros al Afo.

Porcentaje
Ninguno 67.70%
la3 30.20%
4a6 1%
7al0 0.80%
Mas de 10 0.30%
Total 100%

Fuente: Elaboracidn propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Para obtener el grado de Nivel de Estudios, se les dio como opciones de respuestas lo
siguiente: 1=no tiene, 2=preescolar, 3=primaria, 4=secundaria, 5=preparatoria,

6=profesional y 7=posgrado, con los datos obtenidos se elaboré la Tabla 10.

Tabla 17 Nivel de Estudios.

Porcentaje
No tiene 0.50%
Preescolar 0.80%
Primaria 15.60%
Secundaria 46.10%
Preparatoria 30.20%
Profesional 6.00%
Posgrado 0.80%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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Por ultimo como parte de los datos sociodemograficos se les cuestiono sobre la
contratacién en su lugar de residencia de: Conexidn a internet, Television por cable,
Suscripcidn a un periddico y/o Suscripcion a una revista, dando como opcidn de respuesta:

1 =siy 2 = no, obteniendo con la informacién la Tabla 11.

Tabla 18 Contratacion de Servicios.

Si No
Conexion a Internet 94.80% 20%
Televisidn por cable 90.90% 9.10%
Suscripcion a periddico 8.60% 91.40%
Suscripcidn a revista 4.20% 95.80%

Fuente: Elaboracidn propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Percepcion de Honestidad Ciudadana: se pregunté lo siguiente: Ahora nos gustaria que
nos indicaras que tanto estds de acuerdo con la idea que de “la mayoria de la gente en
México es honrada”, para evaluar el grado de percepcion en la gente en México, medido

con una escala Likert de 5 puntos (1 = bastante, 2 = mucho, 3 = algo, 4 = poco y 5 = nada).

Porcentaje
Bastante 21.90%
Mucho 20.30%
Algo 19.50%
Poco 23.70%
Nada 14.60%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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Percepcion del ciudadano de la politica. Para medir esta variable se les pidid lo siguiente:

“Si tuvieras que definir la politica con una Unica palabra ¢Cudl seria esta?”, y se les dio el
espacio para que contestaran de forma abierta.
Grafico 151 Menciones Negativas de Politica.
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

En el sentido negativo la palabra “corrupcién” es la que mas se menciona entre las

participantes, seguida de: mentira, basura, pobreza y mala, entre otras.
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Grafico 152 Menciones Positivas de Politica.
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

En el sentido positivo la palabra “buena” es la que mas se menciona entre las

participantes, seguida de: Mejor vida, vocacidn, social y disciplina, entre otras.
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Grafico 153 Menciones de Politica.
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Al conjuntar todas las menciones, de como definen las participantes en una sola palabra la
politica, las menciones negativas son las que predominan, siendo la palabra “corrupcién”

como la mas mencionada, seguida por: Mentira, basura, no saben, pobreza, mala, etc.
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Percepcidn del ciudadano de los politicos: Para medir esta variable se les pregunto lo

siguiente: Si tuvieras que definir a los politicos con una Unica palabra, ¢ Cual seria esta?”, y
se les dio el espacio para que contestaran de forma abierta

Grafico 154 Menciones Negativas Politicos
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS

En el sentido negativo la palabra

corruptos” es la que mds se menciona entre las

participantes, a la hora de describir a los politicos, seguida de: Rateros, mentirosos
incompetentes, prepotentes, oportunistas, entre otras
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Grafico 155 Menciones Positivas Politicos.
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

En el sentido positivo la palabra “honestos” es la que mas se menciona entre las
participantes, a la hora de describir a los politicos, seguida de: Experiencia, servidores,

guapos e idealistas.
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Grafico 156 Menciones de Politicos
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Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS

Al conjuntar todas las menciones, de cémo definen las participantes en una sola palabra a
los politicos, i

las menciones negativas son las que predominan

, siendo la palabra
corruptos” como la mas mencionada, seguida por: Rateros, mentirosos, incompetentes
oportunistas, no saben, prepotentes, etc
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Auto posicionamiento politico: Se midié para identificar la ideologia de los participantes.

Tabla 19 Auto posicionamiento politico.

Porcentaje
lzquierda 21.10%
Centro izquierda 15.90%
Centro 26.30%
Centro derecha 15.90%
Derecha 20.80%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Identificacion con partido politico: En donde se les pregunto que tanto se sienten

identificados con los siguientes partidos: PRI, PAN, PRD, PVEM, MORENA, PT, PES u otro.

Tabla 20 Identificacion con un partido politico.

PRI PAN PRD PVEM MORENA PT PES OTRO

Bastante 37.50% 16.70% 0.50%  0.50% 16.40% 2.10% 1.00% 1.80%
Mucho 12.80% 14.60% 1.60% 2.30% 7.60% 3.10% 2.60% 0.50%

Algo 10.90% 15.40% 7.00% 4.70% 6.80% 6.30% 5.50% 0.50%
Poco 11.20% 15.10% 25.00% 22.40% 23.20% 22.70% 22.70% 2.10%
Nada 27.60% 38.30% 65.90% 70.10% 46.10% 65.90% 68.20% 95.10%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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Membresia civica: Se les pregunto si han sido miembros o lo son en la actualidad de:
partidos o agrupaciones politicas, mesa directiva de la preparatoria, instituto de
beneficencia, agrupacién religiosa, asociacién ciudadana, de barrio, vecinos, colones, etc.,

agrupacion de ayuda social o asociacidn artistica o cultural.

Tabla 21 Membresia Civica.

Pregunta Si No

Miembro de un Partido Politico 13% 87%

Miembro de una Mesa Directiva 15.10% 84.90%
Miembro de Grupo de Beneficencia 5.70% 94.30%
Miembro Agrupacion Religiosa 4.90% 95.10%
Miembro Agrupacién Ciudadana 7.80% 92.20%
Miembro Agrupacion Social 5.70% 94.30%
Miembro Agrupacion Cultural 4.40% 95.60%

Fuente: Elaboracién propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Interés eleccion: Se midié con una escala de escala de Likert de 5 puntos (1 = bastante,
hasta 5 = nada). Preguntando lo siguiente: {Que tanto te interesa saber lo que pueda

ocurrir en las elecciones presidenciales 2018?

Tabla 22 Interés en la eleccion 2018.

Porcentaje
Bastante 58.10%
Mucho 16.70%
Algo 15.40%
Poco 5.50%
Nada 4.40%
Total 100%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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Voto 2018. Se midié con una escala de escala de Likert de 5 puntos (1 = muy probable
hasta 5 = nada probable). Preguntando lo siguiente: Con respecto a las préximas

elecciones presidenciales de 2018. ¢ Qué tan probable es que votes?

Tabla 23 Intencidn del voto en las elecciones del 2018.

Porcentaje
Bastante 69.80%
Mucho 10.70%
Algo 10.90%
Poco 4.20%
Nada 4.40%
Total 100%

Fuente: Elaboracidn propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.

Conocimiento Politico: Este constructo desagregado por items arrojo la informacién con

la que se elabord la siguiente Tabla.

Tabla 24 Conocimiento Politico.

Pregunta Si No No se

Qué partido tiene mayoria en el Senado 56.60% 34.80% 8.60%

Qué partido tiene mayoria en la Camara de Diputados  39.70% 51.70% 8.60%

Quien es el actual Secretario de Gobernacion 35.10% 23.90% 41.00%
De cuantos estados se compone México 90.40% 2.90% 6.80%
Cuantos afios dura el mandato del Gobernador 87.00% 9.40% 3.60%
Cuantos afios dura el mandato de un Alcalde 92.70% 5.50% 1.80%
Cudles son los Poderes de la Nacion 78.20% 14.30% 7.50%
Cual es el trabajo del Congreso de la Unién 55.30% 36.10% 8.60%
Quien es el Gobernador Interino de Nuevo Leén 19.70% 63.90% 16.40%

Fuente: Elaboracion propia, informacién tomada de los datos obtenidos en el programa SPSS.
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CAPITULO VI. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS

Como se menciond al inicio de esta investigacién, segun Rodriguez (2012) a lo largo de la
historia las mujeres activistas han mantenido una lucha constante principalmente en
busca de obtener educacion y el derecho de ejercer sus derechos ciudadanos. Se ha
podido observar en la revisién de la literatura, (entre otros Lépez & Gamboa, 2015; Cano,
2013; Bertocchi, 2011; Valles, 2010 y Alonso, 2004), que al hacer uso del voto, las mujeres
marcaron un parte aguas en la historia de la participacidn politica en México, a partir de
gue las mujeres empiezan a participar es que se inician los cambios en la agenda nacional,
de esto se hizo descripcidn en los primeros capitulos donde se narra el proceso para que
se reconociera el derecho del voto de las mujeres y como con el paso de los afos, ha
llegado a ser el segmento de la poblacién que representa el mayor porcentaje de

participacion a la hora de ejercer el voto segln datos obtenidos del portal del INE (2015).

Esta tesis doctoral tuvo como objetivo analizar los elementos que influyen en la decisién
del voto de las mujeres en Monterrey, Nuevo Ledn en las elecciones del 2018, debido a
gue fueron escasos los estudios encontrados en los que se investigara los elementos que
determinan el voto femenino en esta ciudad y/o en este segmento de la poblacion, el cual
representa el mayor porcentaje de participacién politica a la hora de ejercer su voto segun
informacién del INE (2015). En este capitulo de conclusiones se presentara de manera
general los principales hallazgos de los capitulos anteriores, sus implicaciones tedricas y se
presentaran las principales conclusiones que se encontraron en los estudios realizados.
Por ultimo, se mencionaran las limitaciones del estudio, asi como las sugerencias para

futuras investigaciones relacionadas con este tema.
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Para dar cumplimiento con el objetivo de esta tesis, se hizo un disefio mixto, utilizando
grupos focales y encuestas, en estas herramientas a las participantes se les hicieron
cuestionamientos referentes a las variables de interés para este estudio que son
sofisticacion politica, desafeccién politica y nivel sociodemografico. Para el analisis de los
datos obtenidos en la investigacion cualitativa fueron utilizados los software NVIVO 12 y
MaxQda, la utilizacién de ambos software se hizo para complementar el andlisis y asi
brindar resultados con mayor claridad que generen una mejor discusion, y para el andlisis

de los datos obtenidos en la investigacion cuantitativa fue utilizado el software SPSS 22.

La hipdtesis tedrica planteada en este estudio fue la siguiente:

El voto femenino en Monterrey, Nuevo Ledn tiene como determinante
principal la sofisticacidn politica para la definicién de la motivacion del
voto hacia un candidato, se afirma que segun el grado de educacién de
la mujer es que hard un voto razonado basado en las propuestas del

candidato o lo hard basandose en su lado emocional.

Los resultados obtenidos en el estudio permiten vislumbrar las condiciones en que se
generan los elementos que determinan el voto femenino en Monterrey. En la hipdtesis
mencionada anteriormente los resultados derivados de la investigacion no permiten
probar esta hipdtesis ya que no nos fue posible encontrar evidencia de que la sofisticacién
politica sea el elemento determinante en las mujeres a la hora de ejercer su voto, por lo
tanto se puede inferir que la sofisticacién politica no motivo el voto femenino en

Monterrey, Nuevo Ledn en la eleccién del 2018.
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Al no probarse la hipétesis se puede inferir que la sofisticacidén politica no motiva el voto,
esto quiere decir que las mujeres no estdn tan interesadas en el tema politico, el nivel de
educacion de las participantes y su conocimiento sobre politica pasaron a segundo plano
por lo que no definieron su voto en la eleccidn, el voto segun la informacion obtenida en
esta investigacién se hard mas bien enfocado en lo emocional. Mencionamos
anteriormente que segun el Dr. Carlos Muiiiz (2012), las personas que son altamente
sofisticados politicamente son cruciales para el correcto desarrollo de la democracia, ya
que son capaces de ejercer de una forma mas eficaz sus derechos como ciudadanos,
asumiendo que estas personas tienen estructuras de conocimiento mentales mds y mejor
organizadas, asi como recursos cognitivos para poder tomar una decisién como lo es el
ejercer el voto. Sin embargo al hacerles algunos cuestionamientos a las participantes del
estudio no hubo una diferencia significativa en los grupos que estuvieron divididos por su

nivel de estudio, estos cuestionamientos fueron:

¢Tiene interés en participar en politica?, a lo que en los cuatro grupos se contestdé que
“no” en diferentes porcentajes, siendo porcentajes mayores en el G1 con 87.5% y en el G4
de 75%, el G1 esta conformado por mujeres de 18 a 22 afios con educacion universitaria y
el G4 se conforma por mujeres de 23 a 39 afios sin educacién universitaria. En el G2 y G3
las respuestas fueron divididas por el mismo porcentaje de 50%, cabe mencionar que el
G2 son mujeres de 23 a 39 afios con educacion universitaria y el G3 son mujeres de 18 a
22 afos sin educacion universitaria, lo que nos vislumbra estos resultados es que el grado
de educacion académica no marca una tendencia en el interés en participar en politica,

debido a que grupos con diferentes niveles de educacidn dieron respuestas similares.
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¢Tiene interés en participar en campaiias electorales?, a lo que respondieron el grupo G1
que “no” con un 62.5%, en el G4 la respuesta fue dividida a la mitad es decir 50% dijo que
“no” y el otro 50% que “si”. En el G2 y G3 respondieron mayoritariamente que “si”,
teniendo en el G2 un porcentaje de 62.5% y un 100% en el G3, esto demuestra
nuevamente que el grado de educacion académica no marca una tendencia en el interés
en participar en campafias electorales, debido a que grupos con diferentes niveles de

educacion dieron respuestas similares.

¢Conocen a los candidatos actuales a la alcaldia de Monterrey?, siendo la respuesta de los
cuatro grupos focales que la mayoria contestaron que “si”, siendo en el G1 el porcentaje
de 87.5%, en G2 de 87.5%, en G3 de 87.5% y en el G4 de 62.5%. No habiendo diferencia
en la respuesta de los cuatro, por lo que nuevamente no se marca una diferencia o

tendencia en las respuestas por el grado de educacion.

Dentro de los objetivos especificos se planted determinar si la desafeccidn politica en las
mujeres es un determinante en la intencidon del voto, por lo que mencionamos en
capitulos anteriores que autores como Sanchez (2015), afirman que la desafeccién politica
esta relacionada con una falta de confianza hacia las instituciones, existe un alejamiento
hacia la politica ya que se tiene el sentimiento de incapacidad para poder influir en el
sistema y que el sistema haga caso a las demandas ciudadanas. En este sentido
describiremos la informacién obtenida de varias de los cuestionamientos en la
investigacion que comprueban que hay un gran nivel de desafeccidn politica, lo cual se

logré comprobar a través de varios cuestionamientos con los siguientes:
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¢Cual es su opinidn de los candidatos?, en este cuestionamiento la respuesta fue que
tienen una opinidn “negativa” en los cuatro grupos. En el G1 la respuesta fue de 87.5%, en
el G2 de 88.9%, G3 con 100% y en el G4 con 87.5%. Con este cuestionamiento nos damos
cuenta que sin importar las caracteristicas de las participantes la gran mayoria tiene una
opinidn “negativa” de los candidatos. Una de las respuestas mas representativas fue:
“Que muchos ya tuvieron su oportunidad y no hicieron nada por Monterrey, que es mejor

que ya dejen que otros hagan las cosas”.

¢Cual es su opinion de las propuestas?, G1 y G4 dijeron que su respuesta es negativa, en
G1 con un 62.5% y en G4 con un 87.5%. En el G2 la respuesta se dividié en porcentajes
iguales entre “negativa” con un 37.5% y con “desconocimiento” con ese mismo porcentaje
de 37.5%. El G3 contesto que su mayoria tenian un “desconocimiento” de las propuestas
con un resultado de 62.5%. Un ejemplo representativo es: “Mientras sigan ofreciendo lo
mismo cada 3 afios y haciendo nada, vamos a seguir igual”.

éConfian en las propuestas?, los cuatro grupos contestaron que “no”. El G1 con un 75%, el
G2 con un 100%, G3 con un 87.5% y el G4 con un 87.5%. Una de las respuestas mas
representativas fue: “No, porque cuando ganan hacen lo que se les da la gana”, este tipo
de respuestas y de acuerdo al porcentaje mencionado nos infiere el grado de desconfianza
gue existe, que repercute en el grado de credibilidad que tiene sus propuestas ante la

poblacién.

Después de concluir con el analisis de los datos cualitativos, nos dimos a la tarea de hacer
el analisis de la informacion obtenida en las encuestas, la cual se hizo de forma aleatoria, y
se aplicé el cuestionario disefiado para tal efecto. En su mayoria de las preguntas se utilizé
la escala de Likert, en el capitulo V se hizo la descripcion a detalle de estos datos por lo

gue ahora nos enfocamos a obtener un resultado final.

Como conclusion general, al observar los datos obtenidos en los estudios cuantitativo y

cualitativo pudimos observar que el panorama electoral de las elecciones locales y
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federales del 2018, nos dio el escenario para esta investigacidon, tomando en cuenta que
las expectativas que se tienen en las instituciones y autoridades surgidas de las urnas con
lleva a una gran decepcién ante la capacidad o incapacidad de respuesta y la fragilidad del
estado de derecho. Los partidos politicos actualmente tienen bajos valores en la estima de
la ciudadania, la confianza en las instituciones publicas cada vez estd mds erosionada
entre las personas, por lo que el tejido social estd sufriendo un debilitamiento social que
refleja el desencanto con la democracia y la urgente necesidad de tener un cambio

cultural (INE, 2016).

El nivel de interés de las personas en cuanto a la politica, es determinada a partir de la
percepcion e imagen que construyen de las personas que sostienen el poder politico y los
medios por los que se informan de politica. En torno a la politica externa que las
participantes del estudio tienen en cuanto a lo que la clase politica les ha presentado y lo
gue los medios informativos han mostrado de la politica, ha creado un desencanto

generalizado dentro de las mujeres de cualquier nivel educativo.

Existe dentro del discurso de las participantes una formacion politica a partir del ejercicio
del voto y del contenido en campafias electorales, transmitidas por programacién
televisada. Asi también, se sefialan acontecimientos de alcance nacional, donde se
recuerdan con mayor persistencia actos de corrupcién y por otro lado, las transiciones
politicas mas importantes, como la de las elecciones del afio 2000 a nivel Nacional y la
ubicacién mas generalizada de la imagen de Andrés Manuel Lopez Obrador, en campafia
electoral. La eficacia externa de los politicos a partir de explicar negativamente a la
politica tiene una presencia generalizada dentro del discurso de las participantes,
indistintamente del nivel de estudio y dedicacidon profesional. El ubicar a los politicos
como personas importantes, ajenos a la poblacidon que ocupan los espacios publicos y
politicos de manera confortativa, se representaba de la mano con el indicar que la clase

politica asume actos en el marco de la corrupcion.
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Las percepciones de las participantes dentro de lo que concierne a la politica, al interior de
las tres categorias analizadas a partir de sus discursos, permiten apuntar que parte de un
desencanto extendido de la politica se debe a los ejecutores y administradores de la

politica mexicana.

Para la mayoria de este grupo de mujeres que participaron en el estudio de la presente
tesis doctoral, en el cual se les pregunto sobre su primer recuerdo politico, la desafeccién
politica y el sentimiento de eficacia politica; la politica es igual a corrupcidn, los politicos
son corruptos y lo que para ellas representa su desencanto o desafeccidn politica hacia los
procesos electorales y la politica, son los politicos y el Partido Revolucionario Institucional
(PRI). Al hacer un andlisis de los resultados electorales con lo que se contestd, nos damos
cuenta que las respuestas y resultados de los comicios van de la mano. Las ideas y los
planteamientos de los candidatos o partidos no fueron la motivacién para definir el voto

III

de la mayoria, simplemente la polarizacién se dio entre los que representaban el “cambio”
o la “continuidad”, el Movimiento de Regeneracién Nacional (MORENA) se posiciono
como el principal actor politico por representar un partido nuevo que promovia ser “la
esperanza de México” y prometia en su discurso poner fin a la corrupcién y terminar con
la mafia del poder o los politicos de siempre, que en su discurso eran los que tenian el
poder apresado y manipulando al gobierno para sus fines de conveniencia propios. La
linea discursiva de la alianza Juntos Haremos Historia conformada por los partidos de
MORENA, Partido del Trabajo (PT) y Partido Encuentro Social (PES) motivo el voto hacia
ellos debido a que ofrecia la respuesta para combatir los elementos que fueron
detectados como los principales causantes del descontento o desafeccién politica de la
mayor parte de la ciudadania en las elecciones del 2018 en México, por lo que la presente
investigacion proporciona informacion para resolver la pregunta de investigacién de
éCuales son los elementos que determinan la motivacién del voto femenino al votar por

uno u otro de los candidatos en las elecciones del 2018 en Monterrey, Nuevo Ledn?,

teniendo como respuesta que la desafeccion politica que existia en ese momento tuvo
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un importante efecto en la motivacion del voto en las elecciones locales y federales del

2018.

Limitantes y estudios futuros

La principal limitante del estudio es que fue realizado solamente con mujeres del
municipio de Monterrey, por lo que se recomienda para futuras investigaciones generar
una investigacidon similar con personas de otros municipios para poder observar que
resultados se obtienen e incluso compararlos con la presente investigacion, este factor
podria considerarse como un limitante pero también como un factor que genero mayor

homogeneidad entre los participantes y por lo mismo una mayor validacion.

En cuestion de futuros estudios se propone que se realicen mds investigaciones de este
tipo, donde se pueda utilizar este estudio como comparacién para contrastar los cambios
que presentan las mujeres al ejercer el voto a través de diferentes periodos del tiempo.
Esto debido a que en México casi no existen estudios de este tipo y son investigaciones
gue pueden generar resultados interesantes que sirven tanto a politicos como a partidos
en cuestion de campanas electorales. Los resultados de esta investigacién pueden ser de
utilidad para candidatos y politicos en funciones, por lo que analizar los elementos que
determinan el voto de las mujeres hacia un candidato o partido en especifico es
determinante y significativo en el resultado de las elecciones que se celebran en México,
por lo que puede ser una linea de estudios para futuros investigadores que busquen

replicar o dar continuidad a este estudio.
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Anexo 1. Prueba Piloto 1 para elaborar el guion del cuestionario a utilizar en

grupos focales.

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy estudiante del
Doctorado de Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y Relaciones
Internacionales de la UANL, y estamos realizando un estudio sobre los elementos de la
intenciéon del voto de las mujeres en la campafia de Monterrey en el 2018. A continuacién
le haremos una serie de preguntas, a las cuales le solicitamos que respondas de la manera
mas honesta posible. Recuerda que no hay respuestas correctas ni incorrectas, sélo
gueremos conocer lo que piensas acerca de los aspectos sobre los que te preguntaremos.

Esta entrevista es con meros fines académicos. Gracias.

1. ¢Cudl es sunombre completo?

Buenos dias, mi nombre es lliana Maribel Medina Garcia.

2. ¢Cual es su edad?

Tengo 33 afios.

3. ¢Cudl es su ultimo grado de estudios?

Tengo una Licenciatura en Ciencia Politica y Administracion Publica, y
tengo estudios de Maestria en Ciencia Politica y Administracion Publica,
tengo pendiente el tramite de titulacidn, pero es este mi uUltimo grado
de estudios.

4. Me podria decir por favor, écual es su cargo actual o cual fue el ultimo?
Mi ultimo puesto es como Secretaria de Bienestar Social en el gobierno
de Nuevo Laredo.

5. ¢Tiene afiliacion partidista? ¢Cudl es?

Soy miembro activo del Partido Accién Nacional.

6. ¢Cudntos afios tiene participando en el ambito politico?

Empecé mi participacion en el PAN a los 16 afios como voluntaria y

oficialmente estoy en el partido desde el 2005. Empecé mi participacion
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10.

politica en la campafa del PAN a la alcaldia por Nuevo Laredo en el
2001. En 2005 me afilio a Accién Nacional, y es hasta el 2007 cuando
aparezco ya en el padrdén nacional.

éPor qué su interés en participar en politica?

Cuando tenia 10 afios se viene el asesinato de Colosio y era un tema
que salia mucho en los medios, era del interés publico, y fue ahi donde
conoci en la television el jefe Diego, me gusto como hablaba y me
empezé a gustar el PAN, pero fue mas adelante cuando ya mis
preferencias partidistas fueron mas claras.

Mas adelante fui mas motivada con el efecto Fox, y en la universidad
me di la oportunidad en la materia de partidos politicos de analizar
friamente los estatutos y la historia de los diferentes partidos en
México, y es ahi donde me doy cuenta que efectivamente soy panistay
es en el PAN donde quiero estar.

éConoce a los actuales candidatos por la alcaldia de Monterrey?

Aun no los conozco a todos, pero sé que el actual alcalde se quiere
reelegir y suena de nuevo Felipe de Jesus Cantu por el PAN.

éConoce sus propuestas? ¢Qué propuesta le es de mayor interés?

Aln no.

éVa a votar en estas elecciones?

Por supuesto que voy a votar en estas elecciones, yo creo que a las
mujeres nos motiva lo mismo que a los hombres a la hora de votar y es
el hecho de cambiar las cosas, el hecho de que se escuche nuestra voz,
de ser participes sin embargo, si creo que la situacién es diferente entre
hombres y mujeres, nuestros diferentes roles en la sociedad y por mas
gue queramos hablar de igualdad de género de equidad de género, si
hay cosas que son diferentes, nuestra condicion de madres nos hace

diferentes, entonces si creo que los espacios son diferentes para
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11.

12.

hombres y para mujeres, si creo que en muchos aspectos hay un club
de “toby” en el cual para las mujeres es dificil acceder, sin embargo
muchas mujeres guerreras han estado abriendo brecha, y ya para mi
generacién es un poco mas sencilla, pero si sigue habiendo una brecha,
yo asi lo siento. Hay decisiones que se toman en grupos de hombres, en
mi caso, yo puedo comentar que durante mucho tiempo en el grupo
politico de mi partido, en el cual yo pertenecia, yo era la Unica mujer y
luego entraron otras mujeres, pero si vemos que a lo mejor somos
mayoritariamente mds en participar en una campafa pero en el grupo
de toma de decisiones si es mayoritario por los hombres.

¢Qué opinion tiene acerca de la participaciéon de las mujeres en la
politica?

Todavia nos falta mucho trabajo, nos falta seguir abriendo brecha, nos
falta seguir haciendo, y ya no se trata de demostrar que tenemos las
mismas capacidades, yo creo que eso ya se demostré hace mucho
tiempo sino entender que nuestro rol es distinto, que aportamos cosas
diferentes, que nuestra sensibilidad es distinta que es mucho mas dificil
corromper a una mujer que un hombre, que hablar de un tema de
corrupcién es mucho mas dificil con una mujer que con un hombre,
para nosotras los valores son distintos y eso es algo que también nos
hace distintas a nuestra participacién, porque nuestra vision siempre va
a ser una visidon de familia, siempre va enfocado a esto como va a
apoyar, como va a beneficiar a la familia, a los nifios, a las nuevas
generaciones, al adulto mayor, nuestra visidn es distinta, si veo también
una brecha en cuanto a sueldo entre hombres y mujeres, pero bueno
hemos avanzado mucho en estos ultimos anos.

¢Qué cree usted que motiva a las mujeres a salir a participar en la

politica?
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13.

14.

Regresar un poquito de todo lo mucho que hemos recibido, de no
guedarnos con los brazos cruzados ante las cosas que no nos parecen y
de las cosas que nos han educado de una manera distinta, cuando tu
quieres cambiar las cosas tienes que entender que es hacerlo desde
adentro, es participado porque la critica funciona pero no tanto como
la accidn, es involucrandote y haciéndote participe de las cosas es como
se puede cambiar, yo creo que nos mueve un profundo amor a nuestra
patria, a nuestra comunidad.

éPor qué cree usted que las mujeres salen a votar actualmente?

Las mujeres salen a votar porque estdn preocupadas por un mejor
futuro para sus familias, yo creo que esas son las principales propuestas
gue nos interesan a las mujeres, el que partido o candidato nos ofrece
unas mejores condiciones para los nuestros.

¢Considera usted que la intencién del voto de las mujeres estd
relacionado con la desafeccidn politica, sofisticacion politica y/o nivel
sociodemografico? ¢ Por qué?

Si yo creo que si esta relacionado, si tiene mucho que ver el nivel
socioecondmico para definir el cdmo definimos un voto, y el base a en
gue. Hay quien vota de acuerdo a analizar las propuestas sin embargo
muchos no tienen esa posibilidad porque las campanas ya no se han
vuelto un debate de propuestas de ideas si no de marketing, un
marketing en donde el que venda de mejor manera el producto es el
gue lo gana, pero eso no quiere decir que sea el mejor producto o el
producto que ofrece las mejores ideas, desgraciadamente alin tenemos
un grupo de poblacién a las que se mueven a votar en la que la
movilizacion electoral es importante y entonces ese voto que se mueve
gue se lleva y que se trabaja desde mucho tiempo antes, pero que no

esta votando muchas veces a conciencia si no en bola, nos falta mucho
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por hacer, nos falta mucha cultura civica en este pais, nos falta mucha
educacion en este tema para que las cosas sean diferentes, para que
nos empecemos a involucrar mucho mas en la politica y no solo como
candidatos o como militantes de un partido sino como ciudadanos, no

solo como espectadores.
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Anexo 2. Prueba Piloto 2 para elaborar el guion del cuestionario a utilizar en

grupos focales.

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy estudiante del

Doctorado de Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y Relaciones

Internacionales de la UANL, y estamos realizando un estudio sobre los elementos de la

intencién del voto de las mujeres en la campaiia de Monterrey en el 2018. A continuacién

le haremos una serie de preguntas, a las cuales le solicitamos que respondas de la manera

mas honesta posible. Recuerda que no hay respuestas correctas ni incorrectas, sélo

queremos conocer lo que piensas acerca de los aspectos sobre los que te preguntaremos.

Esta entrevista es con meros fines académicos. Gracias.

ultimo?

1. ¢Cudl es sunombre completo?
Laura Margarita Reyna de la Garza.

2. ¢Cudl es su edad?

30 afios.

3. ¢Cual es su ultimo grado de estudios?
Estudiante de Doctorado.

4. Me podria decir por favor, ¢cudl es su cargo actual o cual fue el

Asesora del C. Secretario de Gobernacién (Miguel Angel Osorio Chong)
5. ¢Tiene afiliacion partidista? ¢Cudl es?

Si, PRI.

6. ¢Cuantos anos tiene participando en el dmbito politico?

15 afnos.

7. éPor qué su interés en participar en politica?

Vocacion.

8. éConoce a los actuales candidatos por la alcaldia en Monterrey?
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Creo que aun no estan definidos, sé que se ha mencionado el actual
alcalde en busca de la reeleccién, a Patricio Zambrano y Felipe de Jesus
por el PAN.

9. ¢Conoce sus propuestas? ¢Qué propuesta le es de mayor interés?

No las conozco.

10. ¢éVa a votar en estas elecciones?

Si.

11. ¢Qué opinidn tiene acerca de la participacién de las mujeres en la
politica?

Es una conquista histdrica que hoy tenemos que honrar usandola.

12. ¢Qué cree usted que motiva a las mujeres a salir a participar en la
politica?

La oportunidad de incidir en lo publico.

13. ¢Por qué cree usted que las mujeres salen a votar actualmente?

Por compromiso y conviccién.

14. ¢Considera usted que la intencién del voto de las mujeres estd
relacionada mayormente con cudl de estos 3 factores: desafeccidn politica,
sofisticacion politica y/o nivel sociodemografico? ¢Por qué?

Tomando como referencia que cada uno de ellos es:

e Sofisticaciéon politica: La sofisticacion implica la “adicion del
conocimiento politico y el interés por lo politico”.

e Desafeccion politica: Es el alejamiento hacia la politica ya que se
tiene el sentimiento de incapacidad para poder influir en el
sistema y que el sistema haga caso a las demandas ciudadanas.

e Nivel Sociodemogréfico: Medida total econdmica y sociolégica
combinada de la preparacién laboral de una persona y de la
posicién econdmica y social individual o familiar en relacién a
otras personas, basada en sus ingresos, educacién y empleo.

Un poco de las 3. Pero sin duda incide mas el nivel sociodemografico.
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Anexo 3. Prueba Piloto 3 para elaborar el guion del cuestionario a utilizar en

grupos focales.

Esta prueba piloto se llevé a cabo el 23 de mayo de 2018, en la cual a la participante se le
explico que el propdsito de la actividad era conocer su opinidn respecto al tema del voto
femenino y que esta investigacidn es con fines académicos, en esta entrevista se utilizo el

mismo guion de la prueba piloto 2.

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy
estudiante del Doctorado de Ciencias Politicas en la Facultad de Ciencias Politicas y
Relaciones Internacionales de la UANL, y estamos realizando un estudio sobre los
elementos de la intencién del voto de las mujeres en la campaina de Monterrey en
el 2018. A continuacién le haremos una serie de preguntas, a las cuales le
solicitamos que respondas de la manera mas honesta posible. Recuerda que no
hay respuestas correctas ni incorrectas, sélo queremos conocer lo que piensas
acerca de los aspectos sobre los que te preguntaremos. Esta entrevista es con

meros fines académicos. Gracias.

1. ¢Cual es sunombre completo?

Gloria lliana Storms Castillo.

2. ¢Cual es su edad?

34 afnos.

3. ¢Cudl es su ultimo grado de estudios?

Maestria.

4. Me podria decir por favor, écual es su cargo actual o cual fue el

ultimo?
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Subdirectora de Capacitacién y Servicios Educativos del ISSSTE a nivel

Federal.

5. ¢Tiene afiliacidn partidista? ¢Cual es?

Estoy afiliada al Partido Revolucionario Institucional.

6. ¢Cudntos afios tiene participando en el ambito politico?

Toda mi vida.

7. éPor qué su interés en participar en politica?

Por vocacién, por amor a mi pais y porque es en el ambiente que creci.
8. ¢éConoce a los actuales candidatos por la alcaldia en Monterrey?

Si, son los mismos actores politicos de siempre, la Unica diferencia es
que el que esta de alcalde tiene la opcién de reelegirse, no veo caras

nuevas.
9. ¢Conoce sus propuestas? ¢Qué propuesta le es de mayor interés?

No me he dado tiempo de buscarlas, pero deben ser parecidas,

buscando continuidad o criticando lo que se ha hecho.
10. éVa a votar en estas elecciones?
Si, por su puesto.

11. {Qué opinidn tiene acerca de la participacién de las mujeres en la

politica?

Es muy importante, conforme han pasado los afios cada vez las mujeres
participamos mads y se reconoce la capacidad de trabajo intelectual con

el gue contamos. La historia y la sociedad estad haciendo cada vez mas
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justicia al trabajo a lo largo de los afios de todas aquellas mujeres que
lucharon por buscar la igualdad de derechos, no solo derechos sociales

sino también derechos politicos.

12. {Qué cree usted que motiva a las mujeres a salir a participar en la

politica?

La lucha por sus derechos, el saber que cada vez nuestra voz se escucha
y se escucha mas fuerte, el darse cuenta que cada vez hay mas espacios
de participacion para las mujeres y ver como se nos da reconocimiento

por nuestras capacidades.
13. éPor qué cree usted que las mujeres salen a votar actualmente?

Lo hacemos porque sabemos que nuestro voto cuenta y es el

detonante para tener una vida mejor.

14. i Considera usted que la intencion del voto de las mujeres estd
relacionada mayormente con cual de estos 3 factores: desafeccion

politica, sofisticacion politica y/o nivel sociodemografico? ¢Por qué?

Tomando como referencia que cada uno de ellos es:

e Sofisticacion politica: La sofisticaciéon implica la “adicién del
conocimiento politico y el interés por lo politico”.

e Desafeccion politica: Es el alejamiento hacia la politica ya que se
tiene el sentimiento de incapacidad para poder influir en el
sistema y que el sistema haga caso a las demandas ciudadanas.

e Nivel Sociodemografico: Medida total econdmica y socioldgica
combinada de la preparacion laboral de una persona y de la
posicién econdmica y social individual o familiar en relacién a

otras personas, basada en sus ingresos, educacién y empleo.
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Desde mi punto de vista el nivel de educacidn politica de las mujeres o sofisticacién que es
como lo mencionas, cada vez es mas elevado, gracias a los medios de comunicacion y
redes sociales, lo que da pie a que al estar mds informadas acudan a ejercer su voto y

participen en busca de obtener lo mejor para ellas y sus familias.

Anexo 4. Tabla de analisis de las variables de las entrevistas a profundidad.

Variables Preguntas Etiqueta de la Definicion Hipétesis
Guia
Nivel Sociodemografico 3 Grado de estudios H2
Nivel Sociodemografico 4 Cargo Actual H2
Desafeccion Politica 5 Afiliacién partidista H3
Desafeccion Politica 6 Participacién H3
Desafeccidn Politica 7 Interés H3
Sofisticacion Politica 8 Conocimiento H1
Sofisticacion Politica 9 Conocimiento de H1
Propuestas
Desafeccién Politica 10 Participacién H3
Sofisticacion Politica 11 Opinidn H1
Sofisticacion Politica 12 Motivacién H1
Sofisticacion Politica 13 Opinidn H1
Sofisticacion Politica 14 Relacion H1
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Anexo 5. Guion de los Grupos Focales.

Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy estudiante del
Doctorado de Filosofia con orientacidn en Ciencias Politicas en |a Facultad de Ciencias Politicas y
Relaciones Internacionales de la Universidad Autdnoma de Nuevo Ledn, estamos realizando un
estudio sobre los elementos de la intencion del voto de las mujeres en la campafia de Monterrey,
Nuevo Ledn en el 2018. A continuacién les haremos una serie de preguntas, a las cuales les
solicitamos que respondan de la manera mas honesta posible. Recuerden gue no hay respuestas
correctas ni incorrectas, s6lo gqueremos conocer lo que piensan acerca de los aspectos sobre los
que le preguntaremos. Esta entrevista es con meros fines académicos. Gracias.

éMNos podrian decir su nombre, edad y a qué se dedica?
éCuales son sus pasatiempos?

sTiene afiliacidon partidista? éCudl es?

éCudntos afios tiene participando en el &mbito politico?
4Por gué su interés en participar en politica?

1) Categoria: Cultura politica:
éCual es su primer recuerdo sobre algo relacionado con la politica? (votaciones, debates,
etc.)
éCuando era nifia como percibia a los candidatos, a 1a politica?
dQuiénes hablaban de politica en su casa?
¢Que me pueden contar?

2) Categoria: Interés en la Politica:
¢Estd interesada en las campanias electorales?
¢Como percibe las préximas elecciones?
&Cudl es su actitud hacia el proximo evento electoral?

3) Categoria: sentimiento de eficacia:
éComo cree que pueden influir en las toma de decisiones politicas?
dQuiénes piensa que representan mejor desinterés en este momento, es decir, qué o
quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de los procesos
electorales o de la politica en general?
&Qué hace que una institucion politica sea cercana a ti?

4) Categoria consumo de medios:
En el actual proceso de elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de
comunicacion écual percibe como el que mas les proporciona informacion al respecto?
éComo percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?
En este momento si quiere saber cémo van las elecciones, ia qué medio recurre?
4Qué piensa de los programas que hablan de politica?

288



5) Categoria: Conocimiento Politico:
dConoce a los candidatos actuales a la Alcaldia de Monterrey?
4Qué opina de ellos?
¥ équé opina de las propuestas?
éles cree? {Por qué?
dPodrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por €17

6) Categoria: Participacidn Politica:
Ahora que se han realizado muchos eventos de proselitismo electoral, éha asistido a uno?
Si no lo han hecho preguntarle épor qué no? Y también el motivo que lo hizo que fuera.
¢Vieron el debate presidencial?, écomo percibio a los candidatos?
5i fueran ustedes maestros y ellos alumnos presentando un examen, équé calificacion les
podrian?
dPodrian decirme una lista de las formas de participacién politica?

7) Categoria: Desafeccion politica:
¢Cual es su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus promesas?
éVaairavotar?
4Qué si le haria votar y qué no?
4Queé le influye en su decision?, icomo la toma?

CIERRE:

En todas las elecciones hay personas que consideran mejor no ir a votar, dusted gqué
opinan?
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Anexo 6. Encuesta

L For parte de |z Universidad Autdnoma de Nueve Ledn se esta realizando un estudio sobre las electiones 2018, por lo
cual =2 esta rezlizando esta encuesta, |2 cual ez con meros fines académicos.

L A continuzcidn encontrarzs una seriz de afirmacionss. Te pedimos que l=zs stentaments czda enunciado y que
respondas marcanda con una cruz o redeands con un circula |a sternativa que mejor carresponda & tu opcidn.

L Por fawor, responde las preguntas @ medida que las vayas leyendo y presta atencion sefizlando solo un nimerc para
cada enunciado, aguel que responda mejor a tu cpinion personal.

. Mo hay respussts correcta o incorrecta. Las mejores respuestas son squellas que reflejan honestamente tu opinidn.
Muchas gracias por tu colzboracion en nuestro estudio.

1. Nos gustaria saber {qué tan interesado estas en:

Bastante Mucho Algo Poco Nada
1.1 La politica local & municipal 1 2 3 a 5
1.2 La politica a nivel del Estado 1 2 3 a 5
1.3 La politica Nacional o Federal 1 2 3 4 5
1.4 La politica Internacianal 1 2 3 A 5

2. Y qgue tanto te interesa saber lo que pueda ocurrir en las elecciones presidenciales 20187

Mada interesado

Muy interesado

3. Con respecto a las préximas elecciones presidenciales de 2018, iQué tan probable es que

votes?

Muy probable

Nada probable

4. Ahora, vamos a hacerte una serie de preguntas. Nos gustaria que sefialaras con un circulo
cual crees que es |a respuesta correcta a cada una

4.1 iQué partido tiene mayoria en el Senado de la Republica?

[ 1.pm | 2.PaN | 3. PROD | 4 OTRO NO SE
4.2 iQué partido tiene mayoria en la Cadmara de Diputados?
[ 2.pr | 2.pan | 3 PRD | 4. OTRO 5. NOSE

4.3 Podrias sefialarnos ¢ Quién es el actual Secretario de Gobernacién?

‘ 1. Francisco Blake ‘ 2. Miguel Angel Osorio ‘

Mora Chong

3. Alfonso Mavarrete
Prida

‘ 4 NOSE
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4.4 Podrias indicar éde cuantos estados se compone Méxica?

| 15 | 23 | 32 | 35 5. NO SE

4.5 ¢Cuantos afios dura el mandato de un Gobernador?

4 6 5 3 9. NO 5E

4.6 éCuantos afos dura el mandato de un Alcalde?

4 | 6 | 5 3 5. NO SE

4.7 iCuales son los poderes de la Nacion?

Federal-Estatal- Ejecutive-Legislativo- Presidente-Gobernador- 9. NOSE
Municipal Judicial Alcalde

4.8 Y, éiCual es el trabajo del Congreso de la Union?

1. Aplicare 2. Elaborary dictar las 3. Promulgar las leyes 9. NOSE
interpretar las leyes
leyes

4.9 {Quién es el Gobernador Interino de Nuevo Ledn?

1.  Fernando 2. Manuel 3. laime 9. NOSE
Elizondo Gonzalez Rodrigusz

5. Es habitual gque las personas busquen informacion sobre paolitica para conocer que ocurre en el
pais o donde viven. Por eso nos gustaria saber équé tanto usas estos medios para informarte
sobre politica?

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
5.1 Lees noticias en periddicos nacionales 1 2 3 4 5
5.2 Lees noticias en periddicos extranjeros 1 2 3 4 5
5.3 Lees noticias en periddicos locales o estatales 1 2 3 4 5
5.4 Escuchas la radio para informarte de politica 1 2 3 a4 5
5.5 Ves programas de politica (p.e. Tercer Grado) 1 2 3 4 5
5.6 Ves noticias de televisoras nacionales 1 2 3 4 5
5.7 Ves noticias de televisoras extranjeras 1 2 3 4 5
5.8 Ves noticias de televisoras locales o estatales 1 2 3 4 5
5.9 Navegas por webs de politica, blogs, etc. 1 2 3 4 5
5.10 Ves programas de satira politica (p.e. Brozo) 1 2 3 4 5
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& menudo se suele hablar con otras personas sobre lo que ocurre en el pais, |z ciudad o en otros

lugares. Pero, igué tanto hablas sobre politica con estas personas?

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
6.1 Con tu pareja 1 2 3 4 5
5.2 Con tus amigos 1 2 3 4 5
6.3 Con tus amigas 1 2 3 4 5
6.4 Con tu papa 1 2 2 4 5
6.5 Con tu mama 1 2 3 4 5
6.6 Con tus hermanos 1 2 3 4 5
6.7 Con tus hermanas 1 2 3 a 5
6.8 Con tus compafieros de clase o trabajo 1 2 3 4 5
6.9 Con tus profesores y maestros 1 2 3 4 5
6.10 Con sacerdotes o lideres espirituales 1 2 3 4 5
6.11 Con vecines 1 2 3 4 5
6.12 Personas con las que coincides en ideas politicas 1 2 3 4 5
6.13 Con personas con ideas distintas a las tuyas 1 2 3 a4 5
Como sabes, cada vez es mas habitual gue también tengamos relaciones, conversaciones, amistades a
través de redes sociales. Por eso, nos gustaria saber igué tanto haces las siguientes actividades?

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
7.1 Discutes o conversas sobre politica o noticias gue 1 2 3 a 5
has leido en redes sociales
7.2 Enviar mensajes a politicos o editores de medios 1 2 3 4 5
de comunicacion para dar tus opiniones
7.3 Usas las redes sociales para organizarte en 1 2 3 4 5
actividades comunitarias o sociales
7.4 Expresas tus opiniones politicas a través de redes 1 2 3 4 5
sociales.
7.5 Participas en chats, forums, blogs o cualquier otro 1 2 3 a 5
espacio sobre politica en redes sociales
7.6 Escribes tus opiniones politicas en el espacio para 1 2 3 4 5
comentarios de las noticias de los periddicos digitales
7.7 Envias memes politicos 1 2 3 4 ]
7.8 Corroboras las noticias politicas antes de 1 2 2 a 5
reenviarlas
¥, cuando hablas con otras perscnas, éQué tante lo haces sobre los siguientes temas y asuntos?

Bastante | Mucho | Alge | Poco | Nada
8.1 Sobre lo gue el Presidente esta haciendo 1 2 3 4 5
8.2 Sobre lo gue el Gobernador esta haciendo 1 2 3 4 5
8.3 Acerca de lo gque ocurre en paises extranjeros 1 2 2 a4 5
8.4 Sobre la evolucion de la economia mexicana 1 2 2 a 5
8.5 Sobre |a situacidn de crimen y violencia en la sociedad 1 2 3 a 5
8.6 Sobre lo que ocurre en tu vida personal y familiar 1 2 3 4 ]
8.7 Acerca de |a evolucidn de |a escuela y la educacion 1 2 2 a 5
8.8 Hablas sobre 13 religidn y tus creencias religiosas 1 2 3 4 5
8.9 Sobre lo que ocurre en el munde del deporte, la 1 2 3 a 5

television, la milsica o el cine
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9.

10.

11.

12.

Ahora nos gustaria saber gue tanto consumes los siguientes programas o medios:

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
9.1 Ves programas de entretenimiento en television 1 2 3 4 5
(realities, programas de humaor, etc.)
9.2 Sigues las telenovelas de la television 1 2 3 4 5
9.3 Ves series en netflix, roku, etc. 1 2 3 4 5
9.4 Ves peliculas en natflix, roku, etc. 1 2 3 4 5
9.5 Lees los periodicos de deportes 1 2 3 4 5
9.6 Escuchas radio comercial de musica 1 2 3 4 5
9.7 Navegas por internet para entretenerte, chatear, 1 2 3 4 5
descargar musica, etc.
Por otra parte, nos gustaria saber en qué medida estas de acuerdo con las siguientes expresicnes:
Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
10.1 Las noticias a menudo cuentan los hechos de forma 1 2 3 4 5
inexacta e incorrecta
10.2 Los medios acostumbran a inclinarse a favor de una 1 2 3 4 5
parte en sus noticias, no trasmiten informacion
contextualizada.
10.3 Los medios suelen informar en sus noticias mas bien de 1 2 3 4 5

tema sin trascendencia, en vez de centrarse en los asuntos
de verdadera importancia del dia

A& continuacion te vamos a mencionar cargos de funcionarios, actores y ciertas instituciones pdblicas.
Mos gustaria saber cual es tu grado de confianza en estos actores o instituciones:

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
11.1 Presidente de la Republica 1 2 3 4 5
11.2 Gobernador del Estado 1 2 3 4 3
11.3 Presidente Municipal 1 2 3 4 5
11.4 Partidos Politicos 1 2 3 4 5
11.5 Profesores y maestros 1 2 3 4 5
116 Instituta Nacional Electoral (INE) 1 2 3 4 5
11.7 Cuerpos de policia 1 2 3 4 5
11.8 lglesia y erganizaciones religiosas 1 2 3 4 5
11.9 Camara de Diputados 1 2 3 4 5
11.10 Camara de Senadares 1 2 3 4 5
11.11 Comision Macional de Derechos Humanos 1 2 3 4 5
11.12 Fuerzas Armadas (Ejercito y Marina) 1 2 3 4 5
11.13 Sacerdotes y lideres espirituales 1 2 3 a 5

Cambiando de tema, nos gustaria saber si has sido miembro o lo eres en la actualidad de las siguientes
asociaciones gue a continuacion te sefialamos:

12.1 Partido o agrupacion politica 1.51 0.ND

13.2 Mesa directiva de |3 preparstaria 1.51 0.ND

12 3 Instituto de bensficencia 18l 0.NO

12.4 Agrupacion religiosa 1.51 0ND

12.5 Ascciacion dudadana, de barrio, vecings, colones, etc. 1.51 0.NOD

12.6 Agrupacion de ayuds sodal (come por ejemplo en defensa de | 0.ND

los indigentes, nifios de |z calle, del medio ambiente, etc )

12.7 Ascciacidn artistica o cultural 151 0.HO
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13.

14.

15.

Ahora, nos gustaria saber que sientes con respecto a la politica. Para ello, te pedimos gue indigques que
tanto estas de acuerdo con las siguientes expresiones:

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
13.1 Las propuestas politicas solo dependen de que tan bien 1 2 3 4 5
|e vaya al partido en los sondeos
132 Los politicos estan unicamente preocupados en ganar 1 2 3 4 5
las eleccicnes y mantener su popularidad
133 Los politicos no se ocupan de los problemas de sus 1 2 3 4 5
dreas politicas y administrativas
13.4 Los politicos nunca cuentan la verdad acerca de sus 1 2 3 4 5
metas y objetivos
135 Los politicos manipulan cuando presentan sus 1 2 3 4 5
propuestas
13.6 Munca se sabe en gue estan pensando realmente los 1 2 3 4 5
paliticos cuando hablan o actian
13.7 Mo se puede confiar en que los politicos hagan las cosas 1 2 3 4 5
de forma correcta
13.8 Munca se puede confiar en lo gue los politicos dicen o 1 2 3 4 5
prometen
13.9 Los politicos suglen olvidar muy répido lo que han 1 2 3 4 5
prometido durante la campafia electoral
¥ Qué tan de acuerdo estas con estas afirmaciones?

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
141 Las personas como yo no tienen ninguna participacion 1 2 3 4 5
en lo gue hace el gobisrno
142 Pienso que estoy mejor informado que la mayoria de 1 2 3 4 5
las personas sobre asuntos politicos
143 Mo creo que a los funcionarios publicos les importe 1 2 3 4 5
mucha o que piensa la gente como yo, solo se interesan por
CONseguir votos
14 4 La mayoria de los politicos después de ganar las 1 2 3 4 5
elecciones se alejan rapidamente de la gente en la calle
14 5 La politica y los asuntos del gobierno son cuestiones tan 1 2 3 4 5
complicadas que una persona como yo realmente no pueds
entenderlas
14.6 Realmente da lo mismo gue partido este en el gobierno 1 2 3 4 5
porgue todos son igual de malos
147 Considero que estoy bastante cualificado coma para 1 2 3 4 5
poder participar en politica
14 8 Siento que tengo un muy buen conacimiento de los 1 2 3 4 5
asuntos politicos que ocurren en el pais
14 .9 El voto en las elecciones es el unico medio por el cual 1 2 3 4 5
glguien coma yo puede influir en lo gue hace el gobierna
1410 Sinceramente, creo que a los gobernantes no les 1 2 3 4 5
importa nada lo que la gente come yo piense u opine
14.11 Las medidas de presidn (como huelgas, 1 2 3 4 5

manifestaciones, tc.) son |la Unica manera efectiva para
conseguir que cambie las actuaciones de |los gobernantes

Ahora nos gustaria que nos indicaras que tanto estds de acuerdo con la idea que de “la mayoria de la

gente en México es honrada”.

Bastante 1 2 3

5

Mada
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16. Por otra parte, nos gustaria saber si has realizado o realizas las siguientes actividades que a

continuacién te mencionamos.

16.1 Has votado en lzs Ultimas elecciones (municipio, 1. 5 0. Mo
estatal, etc.)

16.2 Has colaborado o trabajado en alguna campafia politica 1 5 0. Mo
electoral

16.3 Has asistido a alguna reunion o mitin politico 1 5 0. No
16.4 Has contactado o hablado con funcionarios elegidas 1. 5 0. Mo
16.5 Has colocado alguna manta, cartel o fotografia de 1. 5 0. Mo
protesta

16.6 Has asistido a alguna manifestacion o concentracion 1. 5 0. Mo
16.7 Asistes a reuniones de algun club o agrupacion social 1 5 0. No
168 Realizas o has elegido algin tipo de trabajo voluntario 1. 5 0. Nao
16.9 Has trabajado en algun proyecto comunitario 1. 5§ 0. No
16.10 Has trabajado en apoyo de alguna causa o grupo social 1. 5 0. No
16.11 Has asistide a alguna junta de vecinos. 1. 5 0. Mo

17. Por dltimo, si tuvieras que definir la politica con un dnica palabra éCual seria esta?

18. Y si tuvieras gque definir a los politicos con una Unica palabra, éCuél seria esta?

19. A continuacion te vamos a ofrecer una serie de afirmacion. Te pedimos que nos indigues gue tan de
acuerdo estas con cada una de ellas:

Bastante | Mucho | Algo Poco | Nada
19.1 Votar toma mucho tiempo 1 2 3 4 5
13.2 Votar tiene mds complicaciones gue beneficios 1 2 3 4 5
193 Es muy complicado estar infermado acerca del 1 b 3 a 5
gohierno
19.4 Seguir asuntos politicos demanda mucho tiempo 1 2 3 4 5
195 Reflexiono sobre las cosas gue politicos electos dicen 1 7 3 4 5
antes de aceptarlas como ciertas
19.6 Es importante evaluar criticameante lo que las noticias 1 b 3 4 5
dicen
197 Reflexiono sobre las noticias antes de aceptarlas como 1 7 3 a 5
ciertas
19.8 Siempre pienso dos veces sobre las declaraciones hecha 1 b 3 a 5
£n las naoticias
19.9 Es importante evaluar criticamente las declaraciones 1 7 3 4 5
hechas por los miembros del gobierno

20. En estas proximas elecciones, iqué tan probable es que votaras por el candidato que aparecié en el
comercial que has visto?

Nada probable | 5 4 EY 7 1 Bastante probable
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21. En esas mismas elecciones équé tan probable es que recomendaras el voto para este
candidato entre tus amigos o familiares?

Nada probable | 5 | 4 ] 3 | ) | 1 | Bastante probable

22. Y équé tanto consideras que este tipo de spot motiva para ir a votar en las elecciones?

Nada probable | 5 | 4 | 3 | 2 | 1 | Bastante probable

DATOS SOCIODEMOGRAFICOS

23. Estado civil

1. Soltera | 2. Casada | 3. Divorciada | 4. Viuda
24, Podrias decirnos cual aproximadamente es tu nivel de ingresos mensual:
1. Menos de 56,000 2. Entre 56,001y 3. Entre 510,001y 4. Mas de 30,000
510,000 $30,000
25. Vives en casa:
1. Propia | 2. Renta |
26. Cuantos libros lees aproximadamente al afio:
[1 Ninguno [2 1a3 [3. 4aas 4 7al0 5. Masde 10
27. éPodrias indicarnos el nivel de estudios que tiene?
| 1. Motiene | 2. Preescolar | 3. Primaria | 4. Secundaria | 5. Prepsratoria | 5. Profesional | 7.  Posgrado |
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28, éTienes contratado en tu lugar de residencia alguno de estos servicios?

28.1Conexidn a internet 1. 5i 0. Mo
28 I Televizsion por cable 1. 5i 0. Mo
28.35uscripcion a un periodico 1. S 0. MNo
28 45uscripcion a una revista 1. Si 0. Mo

25. Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las expresiones “izquierda” y “derecha”.
Teniendo en cuenta la siguiente escala, JQué ndmero crees que representaria mejor tu
posicién politica?

[ [z [ [a [ = ]

1 lzquierda 2. Centroizguierda 3.Centro 4. Centro derecha 5. Derecha

30. Y, finalmente, éiqué tanto dirias que te sientes identificado con los siguientes partidos?:

Bastante | Mucho | Algo | Poco | Nada
30.1 PRI 1 2 3 4 5
30.2 PAN 3 4 3
30.3 PRD 1 2 3 4 5
30.4 Partido Verde Ecologista 1 2 3 4 5
30.5 MORENA 1 2 3 4 5
30.6 Partido del Trabajo 1 2 3 4 5
30.7 Partido Encuentro Social 1 2 3 4 5
30.8 Otro: 1 2 3 4 5

MUCHAS GRACIAS
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Anexo 7. Grupo Focal 1 (G1)

GRUPC FOCAL 1 {18 & 22 afias, con educacion universitaria) Lnes 11 de Junic a las 1830 hoas.

M: Hala, Buenas dias. Mi nambre es Sandra Guadalupe Galkgas Gutlérrer, soy estudlanse del Doctorada de Clenclas Politicas en & Facultad de Cenclas Paliticas y Relackones

Internacianales de la UANL, ¥ estamos realizando un estudio sobre los elemsentos de la intencidn del vata de las majeres en la campafia de Manserrey on el 2018, A continuacién

leh serie d Ian ciades be e T de la manera pasible. que no hay rrectas ni sl

quesremos conocer ko que plensan scerca de los aspecios sabre kay que e E o e Gracias.

Iz {Hos padrian decir su nambre, edad y a qué se dedica?

51:Mi nombre es Fiorencia Cantd Gonadles, estoy estudiando medicna en la UNIy tengo 22 afies, los acabo ce cumplir.

52 Ancrea Medina Gubiérres, tengo 22, ayudo 3 mis papds en la papelenia de nuestra familia, ¥ estoy estudiando eefio Grifico.

53: 5o Nidin Mercdaza Lper, sty astudiando pars ser abogada, tengo 21 afias, estay erla UNI,

52; Cirithia Urdiales Femdndsz, tango 22, sy astudiants 8 Daracha én 3 UR

55: Mi nambre es Denisse Martinez Garcla, tenga 22 afios, estay estudiande en la UDEM la carrera de Licenclada en Creackin de Megocios & Innovacién Empresarial, estoy en el
i anecer i o social,

56: Wi nomires &3 Ana Carcling Pérer Garza, estoy en Fiksofia pero se me hace gue me voy 8 cambiar ain o se bien o que, cumpl 19 ofios, también le ayuda & mi mama oon mi

harmanita,

57: Extoy en Adminlstrackin de Empresas en la Metra, soy Tugey Salazar Rocrigues y tengo 20 afios,

S8: Yo sy Snszana Mufior Gallsgos, sy de la UDEM y ahi =stoy sstuiande Ciencias Politices y Administracion Poilics, tenge 22 afias, hice mis pricticss o afio pazads sn Desarrolln

Econdmica del Estado y ahd sigs trabajande.

Iz Cuiles sen sus pasatiempos?

51: Escucha micha miisica cando estudio y luego par relajarme

52:Weo series &n Hetfliv, los fines salgo con mis amigos defa escuels y también me gusta escuchar misca.

S3: Juego futbal v salga con amiges, esouche risics,

54 Hagn ajareicio, salgo a correr y ssqucho misica, ma gusty tambin mueha lar,

55: Binto, hago paga, corra y escucho misica, use redes soclales tambidn.

56: Lea mucho y uza instagram, srapchat v Facebock.

57: Estar en internet y ver tele

58; M guste mucha beer y sadic s comer

: 4 Tiema aliliacicn partidista? Cudl os?

51:Ma,aun no

52: #ara nada, ne

53: M0

54: Mo,

55 Mo,

56:Ma

57:Ma

5B: 5i, sy panist desde sierpre

I: {Cudnios afias tene participanda en o ambito palitice?

51:Ma he partidipaca en ninguna campafia

52: Noup

§3: Minguna

54 ¥ana he particpada,

55: Mi familla 5| ba participade, ya no.

5b: Mo he participada

57:Cera

58: Desc nifia, ancliba an campalias ponknda calcas v asi

I: §Ror qusé s brterds en participar en palitica?

51: Ma terga tiempa sharita

52 Mo me intemesa por el momenta

53 ¥ana estay B prefiars s taras

54: Para nada

55: Mo me lama la atencidn.

S6: Mo la tengs

57iMa

58: Parqua mi famlia astd invaluerada y as muy impartanta, gracas a ola s daline ol rumba del pat y nuastnes widas.

1) Categoria: CULTURA POLITICA......M: {Cudl &5 5w primer recuerda sobre algo relacionado con la palfica? [votaciones, debates, etc.)

51: £l peje =n la tele jaaja

S2; Clue mis papds iban s wcter y que en cusnto cumpll 18 me mandsron  saces mi credercisl

53: L3 gants qua wata on mi calonia, s qua en 3 ascunla cue estaba ars donda |3 ganta iba 3 uotae ahi,

54: Las slecrionas pue perdi Andrés Manuel y que ya ha competica varis veces, esta s b tercers vz

55: Mo ubico bien algo =n especifico, tal vez todos los memes de Pefio Micte, algo asi.

56: Mis papds yendo o votar,

57: Programas an |8 teld y comerncials da campiias &5 o primenn oue racuerde.

S8: Cuande gane ol PAN y salienon okl PR del gobsiema fadarsl

M: JCuanda ora mifia cdmo percibla 3 los candidatos, 3 la politica?

51: i los weo como fiojos

52 Mo recuerds que s me lamars b atengidn, como gue apens hasta shorita,

53; Came persanas muy IMportantes que san las que decklen que s hace y Gus ne en ¢ pais

54 Muches abogades o ecanomistas, preparades, pero na hacen |as cosas com se deben.

55: Clue si=mpre #ra o son ks mismos,

§6: Persanas en busca del bien comin

57: Ma 4, o ecuarc.

58: La esperanza, de que nas lhan a sacar adelante, of amibla,

W ¢Ouiénes hablaban de politica en su casa®

S1: Mi papd con mis hermmancs, o casi no me meto

52 Mis papds an al nagadic can cas tadas los ciantas y los vagings.

53:Ma &5 tema en mi casa

52:Ma se habla

55: Mis papds y mis tics cusndo hay reuniones farmdiares,

56; Nalis

57:Para nada, s muy peco sl estames viendo | tele y sake alga.

54: €n mi casa todios, mis papas, mis hermanee, y casi todos los que conozca.

I8z 200 me pueden comtar?

51: Habilan mucha 83 las alacciones presidoncialos, de =i sord busno o malo gue gane Ardrés Manual, mi paps dics e no auien gue gans, mis harmands dizan oue 5 quieren qua

pane,

52: Bl tema principal coma que siempre &5 sobre AMLD, ¥ que promets cosas buenas pero gue estin muy dificies de hacer, ahd ¥ se quejan mucho ce que las calkes estdn bien feas

en la cakania y que habian prometico que ks ibana ameglar y fue pure cusnta para gue votaran por o alcalde que esta ypues no cumplic.

53: Ahorita en mi cass como que no se habla de eso, @ habls mds del mundial y hasts en la escuels es el e que mas se habla, en la Tacy ks de la mesa directive como que

quinren decimes par guien votar, pera nadic las hace cxsa,

54: Mada, es gue cama que v lo hablamos enmi casa.
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ablan mucho de la eleceidn para presidanta, qua & PRI ne tiene posibilidades y ous asta entre al dal PAM y AMLO, v cus ajala que el Bronoa no ragress e Gabemadar,
56! Mo mucha, no sé. Crec que na s enfocan on lo gue deben que es en aywdar a bas cludacanas, sols buscan coma hacer mis obras y sacar mds dinero.

'+ Lamayornia de bos cangicatos biene cosas de comupckin o comprobados o con saspechas, eso estd muy mal.

: £ 12 de julio vana ser una de las elecdones mds grandes gue s= han dada en el paks, hay muchos factores gue van a hacer de esta eleccidn una elecoidn diferente, entre ellas es
que by un hartazgo de la sociedad haci lod pantides tradiconales ¢ gus hiy muchs desconfionie con los poltioos de afies, Laribien hay caras nueyves, mds mujeres participardo v
todo 0sto estard regide par k3 ruea lay skctaral, 13 cusl dgue siendo dasconccida para 12 mayeria da los gue estdn comgitionda, £roa oue s van 3 dar resultades Fistéecas y wa a
haber una recompasicén politica muy interesante.

2) Categoria: [NTERES EN LA POLITICA..... {Est s 7
51 Cansi v, o cque v Remgas Fucha ieipe pars inform arme

s 0 menas, 5 que ahorita soo se habla de e y del mundial

La noamal

585

I¥1: {Cama perribe las pravimas elecciones?

51 Cred qua 50n mary impananies

52 Interesankes?

53: £z alga importants

an estes ekctinnes se wan  redefing muchas ooses, By una nusye bey electorsly by gue ver que va o passr con kas pantidos nuewas,
55; Mo terga idea,

56: Son cada tres afos.

57 Sonimportantes.

Como histéricas.

Fe1: L0l s su actitud hacia el préacimo evento electonl?

Qe &5 importants

s impartanie Ira vatar, y gue con ese toda va a meanar.

Lims N0 24, PEFD &5 Un dia importants parque se va 3 sscoger presidents de Mexicn y lusgo aqui s uata por todo.

: Extas elecciones van a ser muy votadas, entre |os gue quisren que gane Andrés Manuel v los que por nada del munda quiersn que gane.
o ko s bien,

inguna en espatifica,

+ D ounosidad par saber quién va a ganar.

D= mucha interés v con preacupadian de 5i b gente vaa i a votar eskanda nformadas realmente.

3) Categoria: SENTIRIENTD DE EFICACIA... ... W: 202 mpae puaden in i i £ icas?

51 Hijoh no BST0y SREUME 0 5

52: E50 apenias los que andan metides en la palitica, ya crec que les cormesponde a ellos hacer bien las cosas.

53: Vokando por | i doe, y que estén X

5 mformdrdome e informando s los gque me rodean oon inlormaciin verdaders v luego yendo s vatar e dis de ls eleccian.

S5; Mo £, o5 que ne antende mocho al tema,

56: Imvestigando cosas verdaderas de los candidatas y dickéndales a los dems.

57: Votando por los mejores candidatas.

58; Compartiends infarmaditn veraz « invitand & mi ariges ¢ Tamilionss 4 que wolen, indluso apuddndoles dickbndoles donde deben de in & il segin s divecgidn,
;L Cidnas pisesa quea represastan majes desintoris om exte memanta, o5 decir, qisd o guidnes san ket que los kacon sentir do alguna manera desancantadas do las pracases
eloctorales o de la politica en general?

51: Quiznes roban cuando estin en goksema.

S2: L e que eeth en gebierna y no hace 1o gus debe,

53 Las que estan en el P3|

: Las pelibic o comuptes.

55 Paliticos.

56 Cormptas

57 Las pediticos

& cludadania estd decepciorada i los plticos qus misnten, Gue Bramatany na cumgkn,

{0ué hace que una instituckin polltica sea cercana a t?

ue b inatitucién s= acaroue a lagente, y vea cudles son sus necesidades y Faga algo para ayudar y anerdar.,

stiweanes polilicss?, Comp pertidas?, olas de Gobiermo?, Pues que hagan tosss buenas que son pars ko que estiny que o5 que estin ahi no roben, 5 no que ayuden a todes
a5 st ciones politicas ceben brindar indormackdn & 1os dudadanas y ayudar a los gue segn sus faculades pusdan hacarl,

: Una institucién es cercana <l cumple con su misién y e jerce sus fapultades es busca del blen comdn de la cudadania.

ue de ayuds o descuentos, casas asi.

s cercans siayuda y s da o conacer

Mo sa

S8 Fotanda donda 52 ko necasita y ofrackende apeye 2 1as pringpalas nacesidades de ke ciudadancs,

4) Categoria: CONSUMO DF MEDIZS ... M: En el actual procesa de elecclones kocales, pusden deckme, de todas los medias de comunicackn Jcudl perdibe coma el que mis les
proporcicna infarmacicn al respecta?

1 lins nechi. @ e v s niticiss cuanga ceng v dande vea mis e en Facsbiek, per n 56 qus tanta sesn naticis verdaderss,
 Lass naticias en la tekisién y en la radia, todos cpinan tam kidn.

Lea muche los periédicos mpreses que llegan 2 mi caza y bs noticls de intemet B Norte e o gue pone mis nobcias, y 530 encuestas.
5%: Las noticiers nadonales y los peniddicos, me gusta leer iilenio, y tambign vea bs noticias de Milenio =n b tele.

avebook y b noliciss deimemel

: Invtermat,

ues intermaet y las noticlas de los noticieras de la tele

: Lo periddicas v los de noticias de b tebvisidn, eninkernet tambidn hay informacidn, solo hay que usar medios confiables.
JCiimn pareibe la aparturs de ssos medics sn ol protesa shesbarsl?

+ £ oy buena, hablan mucha de esa,

3cle hablan de esc, por esa mejar ver series

: ¥in e U =std vy bisn, mstdn =n ém che indiormar a

Radia, televisidn y periGdicos hablan de bs préximas elecdones, pero code medic tene dilerentes posturss, es su derecho, hay ferad de expresidn.
Harmal, crea yo

len

uEna yo creg, £n intemet se encuenitra de todo b que se quiera saber.

wielente

En aste momanto s guisre sabar cdma van Lis sbecciones, 13 gud modio sacurra?

quiara estar sAgUra Ma mata & los periddices descke & cal, dsea milanic o 8l de I Horizonts.

Al indernet?

: L perifdicas, cren qua son los mds objstivos. En intemet kay muchas cosas falsas que re tisns autar.

Las rraticiss,

S5 mtermat

termat y redes sociales

Mo pnae
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&7 wtemat, y algin pariddics
58: Feentes conflables, fuentes que firmen las notas y sean venificadas, cama san noticleras nadenales y para saber de Monterrey, lea los perddioes
M: {Oué piemsa do bas programas qua hablan de politica?
51: Casi v veo es0s programas, es que no veo casi televisidn.
52 Que, qué busra que hablen de eso v rosinlormen sobre ko que pase,
53 En estas dpocis &5 cuando debemos de werlos para astar infarmados.
54 Deben ser objetivas para gue nas podamas informar blen y tomar una buena declsiéna b hora ge ejercer o vota,
54: Mo terga opiridn, no |os vea, crea que son aburridos.
b e aburren muchs,
57: Mo vao programas politicos
58; Son muy Inderesantes, todas tiene = linea discursha y se a que candidato aparyan, hace f
5} Categoria: CONCOMIENTO FOLITICO .. M: iConoce a los candidatos actuales 3 la Alcakdia de Monterrey?
511 5i, eree que o los principales,
s1E
535
54 A |a mayoria, &0 un programa vi gue eran mas de disz.
55; Crea que 4i.
56 Mo
57 Camead
58 5, clarg
T ¢ 0l egring de ellas?
&1 Pues por b qua he kida y me han diche, hay cema 4 gus ya ueren alcaldes do Mentarey y e hiciaran bian s trabajo, voy 2 infermarms mis pargua de bas atras oo s nada,
52 Mo sé mucha, ya me vay a empezar a informar mds para saber par quien votar
53 Masta =l mamento no estoy orvencida de ningune, ada ia descubren algo que bina mal alguno de elios, voy a decidir ya que sste con | boketa enfente,
5&: 5ok ubico come a la mitad, los otras solo son oportunistas, soben gue no van a ganar y no tiene pasibilidad y solo se inscriben para contender y luego hacer alianzas y quedarse
oyl dinirs gue lus dan pars hscer campaia. ¥ & los ue ulsitn puss no son los mejores candidalos, Mo barrey cads ver st peor, olre v hay balicerss y muches robes,
55; Tadas sen iguakes,
56: Debe ser cuestionada su hanrader y sl estén realments preparados para gobemamas
57: De Iz gue conorcn, ni junténd olos == hace uno
S8: AMenterrey mx una de las ciudades mas Emportanbes del norts del pais y deberamas de tener majores opriores de candidstos, incluss Felips no me corvenes al 100 porqus
cuanc fue skealde no dejo cuentas clares, v el que e1d shorits dio que iba & castigar cormupcidn ¥ no o ha becho, dijo que iba o armeglar s calbes v estin fgual de feas, luego by
unes g ni campana hagan i 56 parm qua astan compitianca, y 0iros come Maderte y &l Pata sel son una burda,
W ¥ ¢qué opina de las propuestas?
1: Mo 26 quE propone cads un, L prapuEstas coma que ne salen =n las noticies, més bisn dicen atsques de un candidste conbra ctro.
§2: Mo las conoace, pero han de proponer todos lo mismo
53 Mingin eandidato | presenta da lorna clam, no |as £ona2es, no 54 5 son raalmenta viabls & 5on $al pars cansaguir wetos.
58! Pues puecden prometer |o que guieran, mientras no haya farma de abligarios a que cumplan, no sireen de rada.
55: Mo baz Fe leide, o las conazea.
56 Opine gue Bodcs dicen b misma
&7 Soko dicen ko gua 13 gants quiens sscuchar con tal da qua woten por &llos, paro na lag complan.
ita daridad en ks propuestas, no tiene los ejes de campafia daros y en general prometen o misma, les hace falta mejores equipos para que se las diefien y sean para
i ¥ i para laci
W: Lles cree? gRor quét
51 Macasitn Inlormarns: s para poder dack alga,
Mo se
A medias.
& cpue e gereeral NG bes creo s b mayonis de los candidatos, no siento que sesn confisiibe,
: Mo, & Nrgn palitica,
s

v

' Muy poco

: Deeterian dhe creeries, pero na ka hago, hay una constante histaris de decepricn al respects,

Pudrian decirme 3 ideal para qus par #7

studiada, hanrade y rasponsatile,

Can que e se ratera y tonba s mis que suficiente

53 Las tres cuslidaces de todo politics qus sea candidato o que =ste en gobierno deben ser primern ous nada v na: horesta, y trabajadora.

54: Que sen slguien que luche contre b cormugcidn y o tenga ambicdn por enriquecerse del dinero plblica.

55 Alguien qua no 523 CoATUpTn y saa servicial can los que o redaan.

56: Debe ser alguken que busgue o bien para ks cludadancs ¥ que tenga una maral fuerie, cue ponga par encima ks intereses de los chudadancs a ks praplos.

47 (Jue no sea raters ni coFTURAD ¥ que s= panga 3 trabaar que pars eso sz le paga de losimpuestos gus pagamos

SB: Ficil: Honesto, ruy trabsiador y con un st sentido de leshad hacia ¢l puebl mexicans.

;L Podria mandenar 3 mujores denre de |3 pelitics masicana [gue hayan sida eanddatas, gobarnadeeas, senadoeas, diputadas, alealdosas, o1c)? y pongue 5o scusda do sllas?
51 Margarita Zavala oue &5 0 A ya il se, candicata a la presidanca de la Rapublica, foseding Villanueua oue compitiis én Lis alecrionss pasacdas tambkin para ser presidenta y ha
wisto s mujeres como candidatas en estas eleccones y en el municipic p do de bas nomibres.

52: La que =5 candidata para ser presidenta, Margarita, gue es espasa del ex presidents.

&5 Cristirag Ding foe slosldess ¥ sensdors, Maris Elerw Chape que tiene sfics uchando por los dereches de las mujeres v hasts hay ura ley, b ley chapa o de panidad de género que
alla imgulsa, y Margarits Zavala que quaria ser prasidenta de 1 rapubilica pero ya dejo b candidaturs

54 Las mids reciente la ex candidata Zavala a la prezidencia, me viene ala mente también &l nombee |2 cue e alaldesa de Monterey, que es Margarita Arellanes y oue queria ser
rabernadora y Rasario Rables.

55 Mo 4, o gonoios o politicos, peno la g us guisne ser presidents es Margarita y no Gene partide.

56 Tavaa v ya,

57 Margarita Zavala e vanne que queria ser gobemadona.

55: Margarita Zavaly, e exposa del ex presidente Felipe Calderdn y estaba coma candidata independiente a la presicencia, también la Pavovich que 25 Gobemadora de Sonara
Bealric Paredes que tiene #as particgands en diferentes arbites politicos.

&) Categaria: PARTICIPACON POLUTICA.... M: Abara que 58 han realizade muchas evenios de proselitismo electaral, tha asistide @ wno? _5i o lo han hecho praguntarke {per
qué na? ¥ tamblén ol motive gue ko hizo que fusra.

51: Mo, =x que yo no ando en ese medic

S Ha, a6 e hans invitade i conazes & alguin que snde shi

53 5000 3 unay y s porus e b escuela nes pidieron que Tudramas,

54 Mo, buena ful 3 un clerre de campalia del PRI hace 3 afos porque (ban a tocar buenos grupos.

55 Mo

b Mo, e me e b abenditn y 00 6 odma pars que

57: Ma, ne tenga tiempa

S8; 5, desce nifa

T8 {Wiron el debate presidencial?, odmo perdbld a los candidasos?

51: Mo, ne o wi

S Mo

53 ko algunas partes, na lo vi completn

54: Mo los he wisto
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I: 5i fueran wbedes maestros v ello Emaé les podrian®
51; Par i gus iR Muy ARANG5 PASATIAN cams un 70

56 Reprabaccs

s¥:Canun &

58: 80

1 [ Podvian docirme waa Esta de las larmas do panicpacion palitica?

51: Una forma de particinar es vatanda cuanda hay elecciones.

52 Mo se

53; Votar y ser wntado,

rrer ] Vo0 85 Lna.

55: Mo ko se

kar

571 Mo 5E, 10 £5L0Y Segura.

reer ] v y También participar coma CaNGIdate s 5 quiere,

7} Categoria: DESAFECCION POLITICA _h: (Cuil o ,. q plen s

51: £n los palitices es muy comin, lo mala =s que no cumplen una vez y luego ala gente se le ohvida y wushen a votar por ellos.

5&: Come que eso es nommal, estd muy mal pero pasa muy seguido.

53; wacen falta mecanismes legales para que ssan cbligades o cumplir lo que prometen, e algo que falts por legislor.

la cdrcel coma los delincuantas qua son, y per dedr mantias, allos daben de panar &l la,

55 CQue las castiguen, para gue aprencan la leccida.

86 Lamentablemente mso pasa mucho, sino se cstigan van 2 seguir igual.

&% & lus que no cumplen gus les guiten el derscha de volver a particss, y oue s= busqus como chigarks.
Vs dibe dle dar un castigs sjerple, pars que sina doma sEmplo

B Va8 i wetar?

L3

Ny

I p0ué s e haria votar y qué no?

51; Pues sivoy air, no iria =i estuviera fusra de b chudad, pero s woy 2 estar,

52 M no s,

E3: Siwory 2 porgus a5 un derache y una ohligacidn

52: 3i ne me convence ninguna de los gue van para alaldes, pues anula e vota se me hace

= vay @ ir e intercamiia, par esa no voy a votar sska ez

 Si vy

T R N Wy 3 estar ag fin an Mentarmey

: iy s My caza de elegir pi aias y agul es caga 3 dsea dehemas programames par Ir a vatar,
40ué le influye &n su decksian?, Ledme |3 toma?

5 um hecha gue por los oue v se sabe que ne Fickron nada par mejo

major & menas pear,

52 oy 3 vntar por al qua A5tE mancs cuemads

53: e vay 3 Infarmar mas y en base 3 ex0 voy a ejercer mi vata.

5 informacidn de cada uno de los candidatos.

55 Mo vy B eslar

1 Wanberrey no voy @ viler, voy 8 ver g los que estan comgitiendo par primers ver pars ver cusl e el

S6: L0 qua 58 diga o Ios candidatos y 5us cepaidadas
57! Las naticks que hay de cada una de ks que partcipan

Son muthas casas, llas b it o [ istonial coma funcionanios ¥ I forma en gue == han conducido durante b épora electoral.
I: CIERRE: En tordas b e megar mo ir & votar, Zusted queé opinan?

51; Fs qulpa o2 los paliticas y ks que estan an gebiame, han hecha las casas tan mal que ya muchas dudsdanas son ks que estdn decapeionacas, todes somas iees en Miésics asi
qua cada Guien e5Td en su darecha e ira ne A VETar, o s vay a ir

£2: Cue si na wotan gue na se quejen y ya.

83 Cren que tambign sso deberia de cambiar ¢ qus a los qus no van 2 votar s= ks impenga ura mulks, una cosa es o guerer participar como candidaba o brabajar en gobiern,
pere olra cass e ser indiferaribe o b hora de las volationes,

58 F4ta v02 0 CI60 UR VA 3 5aT AAncs Gante L Gise 10 va 3 votar, hay mas intands on #5336 alccionas, 105 Gs i0 VOTaN a8 POrEs S5HAN Becaprienadas, Perd puas tenen §ua vatar
para gus nas gablemen los mejores o menas peares.

55: May que respetar |3 libartad de todos los dudadanos y oue decidan que estd bien hacer v qué no.

56 Dueery et wstar, Nocks Foeramos parte de une comuridsd v lodes debemos de camprometennss en busca de o mejor pars todas,

57, Es imparianta vatar, pare cada quian as resporsabile e s docisionas.

58: Los Gue 10 van 3 wakar son pe I bles oue na L impartancia de un vato, cada volo cuenta y cada chxdadana con credencial de elector dobe de efercer
swwatn, o i es eRoista e imespansable.
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Anexo 8. Grupo Focal 2 (G2)

'GRUPO FOCAL 2 (Mas de 23 afics, mujeres con educacion y trabajando actuslmente). jueves 24 de junio de 2018 a las 15:30 horas.

M: Hola, Buenos diss. Mi nombre s Sandrs Galkegos Gutiérres, soy de Cienciss. Politicas en Is Facultad de Cenciss Politicas y Relsciones.
13 LANL dela i dal P &
¥
le haremes una serie de las cuales e de la s hanedta poubie. comectas bl
™ d Esta fines Gracias

M: ¢{Nos podrian dedir su nombre, edad y & qué se dedica?
51: Blanca Saldhvar Teran, tengo 33 ahos, y soy profesionsta, trabajo en el TEC
52 5oy Alefandra Delgadilio Salarar, tengo 26 y Trabag coma condiston de adio y Televion
3 Mi namibre es Maris Liisns Martines Cironda, tenga 30 afios y soy sbogsds farslivts.
S4: Viviana Galindo Dz, tengs 29 aihis, oy Lieniada en Negadios trabag &
55; Emmmmmumnummm menell"m
56: Priscills Cants) Camarena, tengo 25 sfias de edad y soy inistracion
S7: Michelle Neri, 29 afios v soy empleada én una empresa privada, estudie Negocios Intennacionakes
58 33 ahos, soy i sy
ll iCuiles son s pasatiempas?
51: Haver deporte, cine, actividades al sire libre, convivie com mis peros.
52: Mie gusta ir &l panque con mi masoota, hacer sjercicio y visjar.
53 Mie gusta hacer epercicio, ker, ver peliculas, estar com mi familla y amigos.
4 Salw can kas amiges, dessansar, pasar fempe con | famika y amages.
S8: Pasar tiempa con mi familia, ir al cine, escuchar mesica.
56 Ir 8l gimnasio y & cine.
57: Salr 3 cenar, salr con amigos y mi familia.
S&: Harer sjencicia v leer.
M: {Tiene afiliacian partidista? (Cudl es?
51: No
52: Ninguna
53; Nunca he tenida afiliacian politca.

55 Por el amor a mi pais

6: D s gertte o I Bt ausstm futurs,  los que tenemas derechio s exige cusndn o politeos ne cumplen sus promesas.
57: Para eqtender mejie 1 sitiatebn gubsraamental dal pai.
58: Porque es mi pasidn, de & widas

ﬂmmmwﬁ&ﬂ-:w“*ﬁm:—hwmmﬂ
Sk: Acompaliar & mis papes a votae

S2la oilitic: Canales sifia
53: M primer recuerdo es de ¥ 9 alos, me di cuenta por an que se chomes y me = als
Ios mids fuprtes M Canaies Clariond.

thduhkhwhm&m'mhilm del patier después de machas sfios.
551 Las votaciones de 1997, Fernando Canales competia para ser Goberador

56: @ votar a mis padres una nehia
57: M pri Pl por mexio de 3 TV, debid ot
58: Lay slecriones de Carlos Salinas y todo lo gue tran b i i

M'mnmaﬂmuﬂhnumnhm
51: Coma lideres del pakt ajenos 3
S2: Intaligentes con prestigio y gente de respeto.

53: Recuerdo en sue pecifico, que ifia ya dabia oopinis iaami de vixta mis sinceridad y ganas de hacer bi a PR
que del pan.

54: AMBICIDS0S, FAteros, COMupRos.

$5; Cama persanas honesta

56: Come una pelsa i Y i is: padives i i ganador.
57: La verdad mi mucha, sola camgafias pof gue i L35,

58: Coma personas bos b los que vela en

M: 20 x

S1: Miis papde y tios.

52: M papa

53: M miadire  he2rmianos miayores.

S4: N papd, aburlos y tios.

£5: i peadines

55: Ml miadre y mi padre.

57: M sbuelno, & es may prilsta

8: Con mi mami.

M: Oué me pueden contar?

51: Se considersba b politica como sigo importante pars e pais y pare |a sociedsd, sin embargo se cusstonsban las capatidades y sobre todo & @ica y Buenas pricticss de los
politicos en funciones.

52: Que apoyaban todas & PRI

53: Pues fue tanto mi interés y mis ganas de convencer & i gente de que o mejor candidato era el del PRI, que pregan vun dia i campaiia

rama gue me llevara para decirl y Gespués de hablar con mucha gente, IENé panicipar én el evento.

54: W familia estd casada con el PRI desde hace muchos ahos, tengo familiares gue estdn afilados 31 partido v siempre io haa defendido ¥ 3povado. Mo IMports Cusles sean
propuestas de otros candidatos aun y sienda mejores sismpre los recuerdo wotands y apoyando al PRIL

S5: M contaban qué cuands elios eran jivenss, ao existia & INE y I gente volaba waris vedes, que mudchss weoes s enian que sentar arriba de b urnes pars que no & bs
robaran.
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S& Que siempre tuvieron preferencia por votar y defeader al partido politico PAN porgee en 2103 sexenios son donde vivieron épocas de sus vidas con mayor apoyo y estabilidad
econdmica.
$7: Pues que mi abwelo esta muy MTagto con el PRI, dice que 10 ayudarna mucho.

S& M mama y en materna slemgre politica, asi que era UN 1M MUY COmMEN en MI Casa desde pequedia, familiares mics participaban como
m'p“—oﬁ-hu-ﬂa

2 INTERES EN LA POLITICA M JEsté s
sLS

SN0

$3: De momento no estoy interesada.

&S

58l

S& S

57:No

S8: Por su puesto,

M: 2Caam

S1: Como una eleccidn entre 2 candidatos.
$2: Coma un juego de INeneses, Que 30N Candidatos sin preparacidn.
nwu«muumuammmvm:m
burta alos 50N Mis segundas ¥ votar por ol menos peor, por ef que tenga menos “cola que le pisen”.
S.S.I-n*
$6: Con temex, 3 lo gue IMLD. Y los cambios gue se avecinen.
$7: No sé 0l a quien irke, mmm
$8: Como una eleccion muy diferente a las demds, on Ia que Kay una coyentura de vanios clementos come son k Ley Electoral vigente, y 1o que efla coslieva como s B posibilidad
de reelecritn, bh.d-khm'“ i los partid os de mayor tiempo en el poder, dsea PAN y PRL
M: 2Cull es su

s1: 1as cosas Auyan de que 7o se eguen

S?'homaumm

$3: M) actited o3 de trsteza y molestia ya Que no me Susta ninguno de o5 candidatos para presidente de & repéblica y no me parece justo toner que votar por ef que considere
“menos peor’ creo que México pusde tener ¥ 3 la atura o 5, también me parece INJUSIO Que en AlZUNOS eMplens tengames que:

pasar més exdmenes o filtros de estudios y préparacidn que para aspirsr 3l Cgo de Nuestra mixima Fgura POtICa. ¥ respecto de jos demds candidatos y aspirantes que van a los
m:uuummuMwmmu\ehwmdmnMnuahwmmmnumvm
cansan de Tas mismas
S4: Macha pero ol PO decudlvaaserel yhs que vaya a traer 3l pais.
$5: Descontento y hartargo
s&tumhuhmm-w‘sumvmhwhunmmmdﬂmthm
S7: Voy porgue ytengo
SB: De. pero estoy los aldrdn -‘—'l- & decisadn que e tome en kas umas.
Soliticas?

3 ACA_ M: JComo

Sl uuum)mm M-—&nmubﬂnun*w'mabwhwmm--w-m

QMummmmmammmmumummm

$3: En cono, amigos ¥ n redes sociales sobre logros de los

S&Nolosé.

<5 Partick

S6: Con pruebas, a s gente ya no s taa fa = h Sina con acciones.

S$7:Nolosé.

& i ob 2 los demds con 160 veraz y objetva, imvitanda 3 mis conocidos 3 hacer ko misme, o3 decr nformanse ¢ ir 3

wotar.

M: {Quiknes piensa que s decir, qué 0 quidnes son 103 que los sentie de los procesos
de b polktica en peneral?

S1: Los politicos previos y actuales en funciones, 3 kos que se les han centos deo fraudes v

S2:elPRI

$3: Considero que los politicos que ya estan en 10s Cargos y 00 105 Partidos pORtIcos que SUPONEO &5 1 idea de muchos.
S4: L3 gente Que tiene 300es0 3 Madios, 3 redes sockales, 3 3 Informacion veraz, quienes vemos ko que resimente pasa en ef paks SOMOs quienes estamos decepcionados de los

ydelos
S5: Los jovenes
s&mmmhmeﬁvhm
S7: Y interés pero debe haber akguncs que por ayudar reaimente 1o hagan.
stmmummw——u 125 notick cusdos. por ¥ kuego sabemas que

SLMMmemﬂmvavmm
$2: Poes que atienda
$3: Que busgue los Ntereses del puebio y no de particulares o de Certos niveles sociales.

S4: No oy una persona que esti casada con un partido politico, me gusts escuchar 3 los por si mismos, como se w v enel
mundo.
S5: Que agente.

S7: Que nes den informacion relevante.
s mmum.umnum«m.um
D) MEnel locales, pueden decikme, de 10dos los medios de 551 percibs o i imils (s
jpropordona informacian al respecto?
S1: Prensa diversa
52: En Facebook.
S3: £l penddico €1 Horizonte.
$4: L3 radio

tener fuentes, e5 deck L of midenio, horizonte, algunas 2 o ¥ de noticas.
“ o Ssiadise
sxsmmmummmmhum o es fuentes y o que pubican
$2: Boena, ya que apar 30 pueden ieer 3 @ los L tuﬁ:b”
S&hﬁ-ma‘amdmn—mhmkm ia, creo mis en el ido de Ia o0 que brindan, y siesto que se puede distinguic

!mmmwm&mamuawmadmﬂmam'”m&wvmnmumm
Que Uno MEMO ente enterado y peeda tomar sus propias decisiones. Hay otros medios como B televisidn, medios impresos, que es mecho mas facil de manipelar que prefiero no
tomaries mucha Importanca.

S5: Buens

S6: Saturacion total.

$7: Bastante fuerte, creo qQue '3 s medios ¥
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S8 En estos ol principgal en todos los medics, todos hacen by o cada medio da diferente enfoque a una nota,
M: En este Quiere saber ¢ o &8 qué medio recurre?
$1: Leo B Jormada y £ Norte gemeralments
$2: A Facebook y twitter.
del

S4&: Radio o redes sociales.

S5 Internet

S6: Encunstas en internat.

S7: Internet.
nmmmmmmmmam
M- 20ué de politica?

51: Es como todo, hay algunos muy objetives y otros que posturay

S2: De pronto pueden estar influenciados.

S$3: Depende del programa y de & de quienes los pueden ser de utilidad aunque no totalmente decisvos.
$4: €5 mwy notono particular of cual b apoy:

S5: Que Iz mayoria de las veces no tiene credidilidad

S6: Que ayudan aquellas personas que no se informan, & que llegue un poco més de informacion a sus oidos.

S7: Que son Interesantes, y que 3POrtan INformacion que desConocemos.

S& Depende de cual, algencs son muy tendenciosas.
P IO, M- 2C

actuales a b Akaldia de

S1S
sES
$3: Si los conozco s0m 11, ison muchos!
&S
S5:8
S5 Ajgunos, 0 10d0s.
$2:No
S8 A los prinopales, 56 que 506 11, pero 3 un par no los ubico,
M (Qué opina de ellos?
S1: La eleccidn estars entre dos
S2: No he ieido tanto, solo ubico 3 Adrian de | Garza.
$3: Creo que o5t3 mey variado, siento poca confianza ya que Jiguncs ya han parti ¥ no han dada hay otros que 500 Muy nuevos y sus partidos soko los
POnen por Renar espacios, otros controversiakes que buscan votos 3 como dé lugar...
S4: Puedo ver & seriedad por lamario de alguna manera de Adridn y Felipe. De ahi en fuera es solo pan y circo.
s&ﬁnmmhm
S6: Que
S7:Nose
S8 Considero que solo soe dos los reales, los demds son Ee
M: Y iqué opina de kas propuestas?
$1: No fas conotco adetalle.
S2: No fas he leido.
nmuqmamwnmam
cada 3 afios y haciendo nada vamos 3 seguir igual.

S&l&pnm

S6: Aigunas son muy buenas, muches ¥ no cumplen ni & mitad de sus promesas.
$7:Nose

S8 S se 3nalzas, en reasdad son parecdas s de todas.

M: {Les cree? (Por qué?

Sk:Ne

S2: No kas conoco

Qhalﬂhvahmwmmmwhmnhm

S4&No,. mis ¥
S5: No tengo comentarios.

S6: En esta ocasidn antes, pelea por quien hacls mas ridiculos empezando por Maderito y sus videos y ni habilar de Pato Zambrano.
S7:No

kmm-snmmahw!melm'mbmmmneﬂlm

sl: Duena reputacion

™ politica y empatia con la gente.

S&w“ummh‘ icaci en la funcidn pdblica y amable con don de gente.

s&mumm.znmumm wmmmdmmmwwwdoﬁumw&mmm
Mmmmmmmumwdm

$5: Que tenga credibificad, que haya hecho trabajo socal, que ¥ del pueblo
S& Una persons con estudios sufick Que le permitan ehhmammthmmmnﬂvm.mwmm-mn
o 12 laboral Un politico con caricter, que no se doble ante las adversidades que se le presenten.
$7: Honesto, trabajador y responsable.
ser con - ¥ L = i6n péblica.
. Je I olitica e ete)?y erda de ellas?

sn.mmummmnmmwm de
$2: A Aleandra Sada cuando el Lic MmmkmPetv.amﬁwuwdm"mmmmmsermmdemmmaum
Clogthier por una propuesta gue lan70 3 beneficio de los perros.

S3: i, Rosario Robles, Beatriz Paredes y Elba Esther Gordillo. A las dos primeras s recuerda por que fas admiré di maneras i por 360 y foctalera
v 12 ditima i3 recoerdo por su mal desempeiio.

S4 Margarta Arellanes, vonee, Josefina Vazquez Mota. Las prmeras 2 por sus ¥ s en local. Josefing por sus aspiraciones 3 & presidencia de
México.

S5 Sudith Disz, Marcels Goerra, Maria Blena Chapa

S5 Josefing el PAN candidata 3 |3 presidencia. La recuerdo porque fue |3 primera vez que (B3 3 efercer mi deracho ai voto, porque creo en ef poder que ejercen kas mujeres en i
politica, y porgue tengo incuicado desde pequella que con el PAN je ha ido mejor 3 mi familla y por consecuencia a mi.

S7: Sosefina Visquez Mota porque quiso ser presidenta, Cristina Diaz e lvomne Ahvarez.

S&: Margarits Zavals, Josefing Virguer Mota y Judith Diaz Las tres desde mi punto de vista han sido parteaguas en i politica mexicana, las des primeras participando como
candidatas 2 I3 presidencia de nuestro pais y [ tercera desempefiando cangos importantes de eleccion popular v en cada uno de ellos procurando velar por B igualdad de los
mmasmmum

A M- Abora oientas 88 aSachonsd Iha >

Smbmmmmu-ﬂvm&dmuhmum
S1: No, porque 10 tengo tiempa para participar en esas actividades
nmmwmnmmmnwmmmm

$3: No he asistido 2 ni iog e sentido las ganas de apayark
S&No

S5¢ Si, mi mamd esta como caedidata ¥ Serado.

$5: No, por falta de tiempo, trabajo y estudio.
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S7: o, na he tenida el tempa para sshtir.

58: 5, shempre participo en ¥ oacaritn

" PR

LS, en #n oeros hacsendo mescha polémea y chinmes o

5Z: Mo, ninguna.

53: 5i ho vi, los i s ¥ e & hoders sl e

548, CONESTan ot oe las e 0 Qe e pue DD Gueria estuhar
)

S6: Si, preparados en alguno de elos, y otros queriendo amar i én sin buenm

ST S, no

58 S, Magues inky .

M ¥ un examen, {qué calificacion ke podrian?

51T

52: N0 56, 5000 veda 105 memes Gue sacabian en las redes sociakes.

53 Uné.

54 Anaya y Meade tal ver un 7, Bromco sn S y Andrés Manusl un 4

55 un T

S&: B0 de 100

S50

S8 Lo pasaria may apenzs con un 70

™ form de 7

S1: Viotar, afiliacion 3 PRTICADRCI0N e Casil et

participsr
S&: Violo y participetein &n canpalas
55 Viotar

S&: Votando, syutar con campaiias, volsnteands, vistands £33 por 53, v observador de casilla, participar dindose de alta en ol INE pars cualguier peesto ol dia de s
wotaciones.,

ST vistar

58 Bjercer el voto.

53 Apitica, de molestia y en algunos cas05, ya no me extrala
54: Es muy mdignante.

55; (N comtesto)

56: Desamimo, desconfianta, detepaitn, conje

57: De enoso

& erbera de haber un MO para cbligaros 3 namplhr B propuestas de @meata.
M: {Vaair avotar?

sL:Si

szsi

S&ﬂwﬂm

IMA: 0 s b haris wotar y queé no?
S1: El creer que justos. eleghr [

3 sociedad v 3l racealk; me haria defar de tenar intencidn de votar el no ver

£2: Cumplir com mi vots

53: Siefnpne vy & wotsr i v, i o

S&: El hecho de & ¥ 3VDtad pOT &l e 3, ks Eane & pherda.
S%: Si votare por ¢l hecha de eeroer mi derechio 3 eotar.

SE: Piara mi no ex opeidn & na, ¥ X o

57: Es uha obligatitn

S&Fem!mam,mwmdq'dem El devecho 3 votar desde wista s ol mds de todos.

M: (Cué le infl

51 Is 5 -

52: Mis ideales y lo que espero para el futuo de México.

53 Ba recibo, ‘

5% i medis de icaciin y fuentes. i . cebates,

55: Ver ki necesidades del dia a dia como madine de ¥ 3 i

56: La imagen ded SuS esudios, debati, sus ¥

57: La informaciin que tengo de kos candidatos

&G ira votar por i ofro, M INFGITRE 3 CETTa o U Ty eCtorEn.

M todas las per que mejor noira

SN O s PArTICIpar y e S0t

ﬁuwwmmmdewmmwmmun*o A ahos s s politioos ha ko decayendo, CUando recuerio que e gente

e respetn ahosa son blanco de burlas, ¥ Fodria deci = 6 merii y Baga a0 o que nan reeutada mas afectaces o desisenadas con s
= por eso que c7 tome <im walor it a wotar, y2 gee ni hackndols han visto cambios y

prefienen a0 Bastan U Gempe, Para ne lsionarse de nuevo.
53: Mo Culpo 3 las PErsonas que no G6sean 0 30eten 3 votar, debito 3 que ¥a estan hartos de kos maios han sido 05 cargos de eleccidn popular, pern
CONSIGeD QU BNG ALNG mm-mmm“mmm o dewdin. na cumpien, debemes actuar de beena fe, hackendo o qee nos cormesponde,

0 este cann, pai mejore.
umnsdmmmmmummwnmmnwws umpia con

55: Qusé £5 una dectsitn may oomoda

& Opimy nirved de § = aitn, que no reTe no mide s ias de Tu a0t o porque tienen temor al votar porguee descosacen oe los
candidston.

57: Cada quien es libwe de hater lo iera, pere S les algn, que i 3 votar.
S&mmmmmmmshr—u—twﬂbrmmpmmmmmﬂ:ﬁ iGn civica y no estan - dela
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Anexo 9. Grupo Focal 3 (G3)

GRUPO FOCAL 3 [18-22 afios, sin educacion universitaria). Midrcoles 30 de mayo de 2018, a las 14:00 horas
M: Hola, Buencs dias. Mi Mnmmwm.mmumammuumnmw—ym

de L, y estamos astudio sobre los dela ) an el 2018. A
le b wna serie de p a las cuales le que resp de la s honesta pasible. mmmwmdmﬁh
nwmmhmpﬁnﬂnmhmwm“ e con meros fines académicos. Gracias.

M: éNos podrian decir su nombre, edad y 3 qué se dedica?

51: Yo 30y Gacrgina Garcia Adame, tango 18 afios y scy tenista.

52 Mi nombre &5 Alejandra Scoet Villarreal, cumpli 18 afios, acabo da terminas |a prepa y juego tenis.
53: Cristing Guevara Pérez, studic por las mafianas y en Ia tarde ayudc a mi mamd, tengo 19 afos.
54: 5oy Chris, Christine Perndndez Rivas, tengo 15 afcs y juego tenis semi

58: Irahc Robles tengo 18 afcs, estoy

58 Denis Estrada Valero, tengo 15 afios, estoy por graduarme de la prepa y estoy en la campada del Pato Zambrano.
57: Marcades velizquez Guarrer, tengo 15 3Acs, estoy en la prepa de la uni
58: Hillary Anahi Lipez Guarrero, tengo 18 afics de edad, sy brigadista an la campaia de morena y estoy estudiando.
M: ECuiles son Sus. ?

51: Viajar, practicar tanis y salir con mis amigos.

52 Entrano para los tormeos de tenis y voy de compras y viajes.

53: Instagram y var palis.

54: Descansar, nadar, entrenar tenis y salir con mis amigos ol antro.

55: ir e antro, ir a correr y jugar con mi parrito.

58: Facebook y salir con mis amigos

57: Reviar redes sociales y ver netflix

S8: Var 3 mis amigos y baer.

M éTiene afiliacion partidista? ¢ Cudl es?

51: Ng.

52: Jamis

53: No

54 Naver

5% No

58: No, pero me la voy al peje.

57 No

58: No.

M: iCuidntos afos thene participando en el mbito politico?

51: Mo he participade.

52: Ninguno

5% No

54 No

55 Cero

56: Este aflc ampacs,

57: ho ko he echo

58: Desde hace come 4 afies.

M: ¢Por qué su interds en participar en politica?

51: Pues s importante.

52: Me da lo mismo

53: Mis adelante lo voy 8 hacer

54: No tengo

585 Mo 3& céme, pera voy a if 8 votar.

5&: Porque me invitaron a trabajar en la campafia y el candidato es muy bueno.

57: No participe.
58: Con mi mamd ayude en las elecciones pasadas v en esta, I\lchndnulmdnm il ayuda porque ssta.
1) Categoria: u.l.mmnomlca.,,.u &Cuil es su primer la debates, etc.)

51: Cuanda mis I!pll\'lﬂ B votar.

5 Alpojuundombvnundqlm

53: Ultimamente de toos los politicos que han robado y ks van 8 mater 3 13 circel.

54: Una vez pusieron una casila cerca de mi casa hace como 10 afics o asi y habia mucha gente afuera de mi casa, y mi mama me dijo que era porque iban a votar y er muy
impartante.

55: Los comerciales que salen en |a tele cuando hay campanias y todos los memes de AMLD
S&: Cuando un primo queria ser diputado hace como & aAos y en mi casa nada mas se hablaba de esoy teniamos muchas camisas y cosas asi de &l
57: Que siempre 5e estin quejande y buriando de Pefia Nieto.
Klmwmmumwmumldlm

M & alos a la politica?

510 Fwwu?ofuwrupm

52- Casi ninguno esta preparado y ratercs.

53: Casi todes cormuptos

54: Muy COTUPtos y vigjos

55: Purcs hombres y todos ya grandes

58 Malos y rateros,

57: Personas que ganan mucho y no hacen nada

58: PueS mis papds siempre se estaban quejando del PRIy del PAN, dsea malos

M: ¢Quignes hablaban de politica en su casa?

51: Tods mi familia

52: Un peco mi papd

53: Mi familia

54: Wi papd con mi mami

55 Casing

56: Todos en mi casa

57: Hablan mas del mundial

58: Mis papds, mas mi mama.

M {Qué me pueden contar?

51 Pues siempre estin diciendo que las cosas estaban mejor antes y que con Calderdn super feo con s inseguridad y cosas asi.
52 Nada

53: No 5é, vames 3 ver qué pasa

54: Todo munda habla de las elecciones

55: En mi casa tiene miedo que gane el peje
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S&: AMLO va 3 ganar

$7: Hay muchas cosas en Facebook no 34 qué creer

S8: Que esta vez la gente 5i va a salir 3 votar por AMLO

2) Categoria: INTERES EN LA POUTICA... M: ¢Estd enlas i
n Si, un poco, ses es importante.

u¢mmummr

51: Tipo sUper importante Gsea 3& va a decidir algo muy importante.

$2: Pura gastadera de dinero.

53: Igual que todas

S4: Pues voy B ir @ votar por primera vez me da emocion

55: No 3 ni 3 quien irle ninguno me gusta

S6: Va a ser un momento de cambio muy importante.

57 Importantes, se va & vOtar por muchas cosas.

58: Pues estas eleccionss ya tienen mucho tiempo esperindose, s0n muy importantes para todos los mexicanos.

M: ¢Cuil es su actitud hacla el proximo evento electoral?

51: Miedo que gane un mal candidato y haga que nos vaya mal a todos.

$2: Ya quiero que se acaben las campafias

53:No se

S4: Pues interesantes creo yo

S5 Ya quiero que se acaben las campafias

56: Quiero que se llegue el dia de la eleccion y empiace el cambio verdadero

57: Cae mal todo Ic que ponen y como se pelean los candidatos, ya que se termine

58: De mucha emocidn.

3) Categoria: SENTIMIENTO DE EFICACIA.....M: ¢COMO cree que pueden influir en las toma de decisiones politicas?

$1: Votando.

52: votando y mandando info de intemet a los que conozco.

$3: Yando § votar

54: votando.

S5 ir 3 votar.

56 Votando

57:Nose

s8: on de los I

M énes piensa que mejor és en este es dedir, qué o quiénes son los que los hacen sentir de alguna manera desencantados de los procesos

moaummw

51: Pues los politicos y las payasadas con las que salen en sus campaiias.

$2: Los politicos.

$3: Los politicos

54: Los del PRI

55: Los que trabajan en gobierno Gsea los politicos.

$6: Los politicos viejos

$7: Los politicos

58: Los politicos corruptos

M: ¢Qué hace que una institucion politica sea cercana a ti?

51: Que aywde a los pobres.

$2: Cuando me informa de lo que hace.

53: Que ayude

54: Cuando te da cosas y te ayuds

$5: Que este cerca de donde vives y puedas ir a pedir informacion

56: Que los que trabajan ahi sean amables y den informacion a los que van a pedirla

57:Nose

58: Que no roben y que ayuden 3 Ios que van a pedir ayuda

4) Categoria: CONSUMO DE MEDIOS....M: En el actual proceso de elecciones locales, pueden decirme, de todos los medios de comunicacion ¢cuil percibe como el que mds les
an al

53: Facebook, Instagram y noticias en la tele.

54: La radio y Facebook.

55: Redes sociales

$6: Las noticias de Facebook.

57: internet y redes sociales.

S8: En las redes sociales

M: §Como percibe la apertura de esos medios en el proceso electoral?
51: Bien, muy bien.

52: Buena

53: SUper bien

54: Excelente

55: Como debe ser

56 Esta bien

$7: Yo creo que bien

58: A veces sale mucha informacién falsa

M: En &5t momento si quiere saber cOmo van las elecciones, ¢a qué medio recurre?
51: Facebook.

$2: A Facedook y twitter.

53 tuwuudimhmdm

54 En Ia radio por la mafana © en las redes sociales.
55: Facebook y google.

S6: Internet.
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57: £n las noticias de internet.
58 Facebook y las noticias que salen ahi, y las noticias en la tele
M: ¢Qué piensa de los programas que hablan de politica?

54 NO VRO €508 programas, no me llaman la atencicn.

$5: No b visto ninguno.

56 5010 he visto noticias, hablan puras cosas malas.

57: 5on importantes pero no siempre entiendo todo lo que dicen.

S8 Creo que no he visto uno, bueno noticias pero hablan de todo.

5) Categoria: CONOCIMIENTO POLITICO..M: ¢ Conoce a los candidatos actuales 2 la Akaldia de Monterrey?
51: 5i, s0n el del PAN, Adridn, ol pato, maderito y otros.

f+ 3

53:5i, of alalde y maderito, ah y pato.

54: Son Maderito, Samuel y ¢l Pato Zambrano

S5 Si

&5

57:No

&5

M: ¢Qué opina de ellos?

S1: Madedito me da mucha risa y los demis se ven muy serios, &sea Adridn de 1a Garza creo que muy bien.
52: Creo que t0dos 30N UNOS COMUPLos, S0I0 quieren tener dinero del gobiemo.

53: Se atacan todos contra todos, NO les Creo & NINgUNO y ¢ 13 Pasan hackendo reve Pato y Maderito.
54: Samual trae super busnas ideas, los demis ya estin como muy a lo de siempre

55 No las creo

S&: Que hay que darle oportunicad 3 los nuevos

57: 50 COMO MUY PaYasos.

S8 Como que N0 Me gustan del todd, RO 54 POr Quidn votar

M: Y qué opina de las propuestas?

51:No se

52: No las he visto jamis

53: No 3¢ donde se leen.

54: Pues prometen pero no sé si las hagan

S5 No 3¢ cudles son.

56 Que hay UNOS Que Proponen buenas cosas, sobre todo los jévenes y que NO han estado repitiendo puestos
57: No las entiendo y Creo que siempre todos dicen lo mismo

S8 Creo que no 3¢ cudles son

M: éLes cree? (Por qué?

S1:No

55: No

S&: Pues hay que acabar con & viejo Ladn y creeries 2 105 NUEVOS ParTidos.

SN0

S8 No me las 5é, entonces pues no se

M: ¢Podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por é1?

51° Honesto, que hays estudiado y responsable.

52 Que nO 383 ratero, buena persona y buena imagen.

53: Con educacion, buena gente y Que Caiga bien.

54: Que este estudiado, que hable varios iiomas y Que NO 383 COTmupto.

$5: Creo que deben ser muchas, Que NO robe, Gue ya tenga experiencia, que cumpla lo que promete, que sea responsable, cosas asi.
S6 Que NO MieNta, QUE NO 583 COMUPLD ¥ GUE tenga Muchos estudios.

57 Joven, con estudios y que no robe.

S8 Que no robe, Que NO 588 COMUPto y que hable bien.

M: ¢Podria mencionar 3 mujeres dentro de la politica mexicana (que hayan sido etc.)? y porque se acuerda de ellas?
S1: Margarita Zavala, Arellanes y Karina Barron, salen mucho en las noticias y cosas de ellas en el Facebook.

52 Las que querian ser presicdentas, 13 esposa de Calderdn y Ia otra chaparrita morens.

$3: Zavala, Judith y Clara Luz, hay muchos panoramicos de ellas

54 Una del pan que se llama Annia porque tengo una lona enfrente de mi casa, Margarita Zavala y ya.

S5: A Margarita Zavala porque queria ser 3 Margar porque robo mucho @n montermey y una del PRI QUE va Para 5enadora Martha en Gonzalitos hay muchas
bandaras de ella.

S&: Claudia Tapia, Tatiana Clouthier y Margarita Zavala, porgue las tres 5on mujeres Que participan mucho.

$7: La Margarita Zavals que s del PAN

S&: Tatiana Clouthier, su hermana Rebeca que va por San Pedro, son hijas de Uno Que &ra MUy IMPortante Que Mataron.
o O iTICA_M: Ahora i uchos eventos de ha asistido a uno? __Si no lo han hecho preguntarle épor qué

6 se
no? Y también el motivo que lo hizo que fuera.

51° No me gusta

52 No me han invitado

$3: No me interesa

54 Nose

S55:NO

s&ﬁ,mmwm

57: No 5é como

S8 Si porque estoy trabajando en una.

Saron of debate aardhis » los
Mg P

53: No me acorde que lo iban a pasar.
54 No

S5:No

S&: Si, solo se estan peleando
57:No



58: 5i, ol peje muy bien.

M 5i fueran ustedes maestros y elios alumnos p do un examen, ¢qué calificacidn les podrian?
51: Reprobados.

52: Nosé

5:Unédo?

547

55: Miximo 7

56: No contestaban bo que les decian, un &

S:Coma?ul

58: Cada uno diferente calificacion, AMLO un B, el PRIy PAN UN 6 o 7y &l Bronco super mal

M: ¢Podrian decirme una lista de las formas de participacién

LR

£2: Ir 3 votar

53 Vet

54: VISUHF, it & Marchas y &

55: Viotar cuando hay elecciones,

58: Vistando y diciéndole a los demis que voten, v entrando a campafias a ayudar,

57; Vietando cuando hay elecciones

58: Vietands y como candidatos.

7) Categoria: DESAFECCION POLITICA... M: ¢ Cudl s su actitud con respecto a los gobernantes que no cumplen sus promesas?
51: Siarnpre s asl,

52: No se les puede hacer nada,

53: M@ da coraje.

54: D truteza

£8: Todos on asi.

58: Que hay que exigires y que esti muy mal 5i no cumplen,

57: Debemas votar por peAte nusva.

58: Hay qua quemrios en ls redes, porqua no eati bien.

M VA @ i @ votar?

51 5i

52: 5l

53 50

54: No, vy B estar de viaje.

55: 5i

58: 5

57:5i

5850

M: Qe si le haria votar y quéno?

51: 5i me levanto 8 tiempo,

52: E5 |n primera vez que voy a votar,

£3: Pues &3 una obligacién, si voy a ir.

54: No voy @ votar porque voy B estar de vacaciones,

55: Que este muy larga la fila o algo asi, pero i voy 8 ir con mi familia.

58: Vioy B VOTAr porgue nunca lo he hecho y es mi obligacidn

57: Esta la casiila siper cerca de i casa y es la primera vez que voy a votar,

58: Apoyar 8l candidato con el que estoy v es una obligacidn.

M ¢Qué le influye en su decision?, ¢cdmo la toma?

510 Lo que me dicen de lios, que ya no sea ni PAN ni PRI,

52: Lo que vi en Pacebook v he escuchade.

53: Mi farnilia vota toda por el PRI

54: Lo que mis papis me dicen y ko que he leido en |as redes.

55: Lo wi de ellos en redes.

58: 5| van a ser buenos cuando FANEN y quUE NG S8 SEPA QUE SON COTTUPRSS.

57: Voy 8 votar por lo que sea que no sea FRI

58: PUES por AMLO y los que lo apoyan, para que ya ne ganen los de siempre.

M: CIERRE: En todas las elecciones hay personas que consideran mejor no ir a votar, 2usted qué opinan?
51: Elvote es libre y secreto, si no quieren ir pues nl mode.

52: No e les puede obligar, pero deberian de hacerlo.

53: Es que luego votas por alguien y no cumple.

54: Pues cada quien decide que hacer.

55: 51 no votan que uege no se qu
58: Deben de votar es una obligacién de toded y es |a forma de decidir que va a pasar,
57: Pues esta sUper mal, y deberian de castigarios. )
58: Que estd muy mal y deben de ir pars cambiar |as cosas en el pais.

309



Anexo 10. Grupo Focal 4 (G4)

4(Mas de 23 aios, sh Jueves 31 de Mayo a las
M: Hola, Buenos dias. Mi nombre es Sandra Guadalupe Gallegos Gutiérrez, soy estudiante del Doctorado de Clencias Politicas en Ia Facultad de Clencias Politicas y Relaciones
1 abre fos de la intencién del a8 maderes 201

¥
e haremos una serie de @ las cuales e que de la manera mis honesta posible. hay Ll sdlo
de los los que le & Gracias.

M: {Nos podrian decir su nombre, edad y a qué se dedica?
51: Soy Karla Sanchez Ortiz, tengo 27 afios de edad y estoy en mi casa con mis hijos
$2; Cynthia Cantd Viltarreal, trabago en una tienda en San Nicolkis v tengo 24
53: Karla Giseta Garcla Vdzquez, soy ama de Casa y Tengo unas semanas apoyando en una camaaiia, tengo 25 afos.
S4: Mi nombre es Irma Robles Almanza, tengo 28 afios y hage la lmpleza en una primaria,
55: Soy Leticia Herndndez Varela, tengo 26 afios y trabajo como empleata en una estética.
$6: M nombre es Angela Rodriguez Tormes, no tengo trabajo, estoy n ks Gasa y 3100 bUSCando algn, tengo 28, ya voy 3 cumplir 29,
Say demima Alvarez Gamica, tengo 24, anda on campafia con morena
S8: Wi nombre completa es Rosa lsela o i trabajo detde hace tiempo y i hijos, apenas tengo 26
M: ¢Cuiles son sus pasatiempos?
S1: Ver television
$2: Jugar en ol coly ver tele
$3: Me gusta ver latele
S4: Veo television y estar en &l cel
; Escucho masica todo ol dia y ya cuanda me voy a dormir pongo fa tele un rato
Me 13 paso viendo tele y platicando con tas vecinas
57: Hablar por celular y ver cosas en face
S8: Oigo la radio y masica cuando ando limplando
Tiene afiliackon partidista? ¢Cudl es?
No
$2: No
53: No, pero me voy & inscribir en morena
54 No
$5: No
$6: No para nada
57: No todavia pero a partidos nuevos
S8: Le voy al PRI pero no tengo credencial
M: iCuintos ambito politico?
51: Muchas, coma unos 15
52: Ninguno
$3; Nunca he participado, ahorita estoy ayudando a dar papeles y asi pero nada mas, nunca 1o habdia hecho.
$4: Yo no participo
S5: La mera verdad yo no ando en esa
56: Cero, yo me han invitado no sé como
S7: Apenas ando en eso
o no ayudo
M: (Por qué su interés en participar en politica?
S1: Porque me invitan y me gusta
: Pues na
No me interesa mucho, ahorita pues porgue me invitaran
No tengo ninguno
$5: No ando en eso
$6: No
S7: May que meterse para ver si se mejoran las cosas
S8: A mi no me interesa andar en eso
1) Categoria: CULTURA POLITICA.... M: {Cull es obre \ debates, etc)
S1: Las ferias que haven los del aser ¥ t000 lo que nos llevan a regalar a la casa
$2: Cuando #a a ganar Mauricio como gobemnador pero salié que fumaba marihuana y se hzo muche escandalo, me acuerdo porque mis papas iban 3 votar por & y luego se
enojaron mucho y hablaban mucho de eso en s casa
$3: Cosas que veda en la tele cuando hay campaias
$4: No estoy segura, cosas de cuando el peje compitsd para presidente hace muchos aflos
orita me acuerdo cuando Fox gano y saco al PRI de los pinos
$6: No me acverda, cuando el peje hizo unos plantones porque le robaron ks eleccion
S7: Tambidn yo me acuerdo cuando el peje perdid contra Calderdn y dijo que 1 habian robado ke electidn y €50 duro mutho liempo en las noticias.
S8: No me acuerdo ahorita, pero de fas tontadas que se & pasa dicendo Pofia Nieto
M: ¢Cuando nif; os 1a politica?
S1: Coma sefores muy importantes
Hombres grandes
Gente que salia en & tele, como que muy importante
No recuerda bien, como que no le ponia stencién 2 eso
Mis papas decian gue nada mas el PRI ganaba
No le prestaba atencidn 3 eso, pero ahorita digo que son unos ladrones
Coma que con mucho poder pero tontos y ahorita creo lo misma, uno que otro se salva y son los jGvenes Que tienen ganas de Que ya NO P5té todo Como estl ahorita

Con mis papés, cuando lego les cuents lo gue oigo ahi en la casa de campafia
nadie en mi casa le interesa

Que este afio va a estar cadn con todo lo que estd pasando
105 solo dicen de que esta vez 5 va a ganar Lopez Obrador y que casi todos los que conazco van 3 votar por of
Me dice que tosos son iguales y que es una pérdida de tiempo
S4; Que no sabamos qué pasa, pero hay muchos comerciales en & tele y en el radio
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55; Lo que escucho o5 que tienen miedo gue gane of pege i quar lengo nas va a ir muy mal, pero pars al, o les creo que s » aparte dicen que & nos va a dar
apayes a todos las qus ganamas peca, 5 b oe

56: Nada

57: Todos habdan de AMLD v que 0jala que ahora o gane y nio ke roben i elecoidn porgue & va @ acabar Con ks oormeptos, agul &n Montesrey O0mo que & mayors son acaldes que
a eptuvieran antes y no hicieron cosas buenas que rabaron y que abrieron tables y mas droga y cosas asi

Si; Cara afio cadla que hay electiones e igual gana el gue tiene més dinera y con exo hace mis diners y asi 12 van

2) Categoria: INTERES EN LA POLITICA... M: JEstd ™

S1: 5

52: hias 0 menos

S350

54: Para nada

55: Coma gue no

56; Ne

S7; Ahorita pues si

58: La verdad pues no

- iC A

§1: Dificiles

£2: Nose

53: 50N MUY IMportantes, y gue todos tenemos que ir a votar v llevar 3 nuestras familas pars que as oosss cambien
54: lgual que siempre, no se mucho la verdad

SE: Dice la gente mis cosas que en otras come que estin van a cambiar les cosas o algo asi

56: Pues no sé, como todas las que ywa han pasado

57: Van & estar dificikes para ks que guienen hader cambios pongue 1s mayoris son Conuptos ¥ Iepo esos son koS que traen mis dinen
58: Iguakes & todas

M: iCuil es su actitud hacia e présimo svento electoral?

51: Pues estoy emocianada

52: Ya que se sepaquién va 8 ganar

53: Que hay mucho quse hacer y quedan muy pocos dias, cada dia es mis friega

54: Mo sé, o5 que na e 56 mucho 3 eso de s '3 na ganen los mi siemae

SE: (e esta ver s va 3 ganar &l peje s no be roban de nusvs s slecrisn, ojsls que € gans

S6: No entiendn |3 pragunta, fo s&, 85 que o e imeress

57: Djala que muchos salgan a votar

&4 Ninguna no tenga

3) Categoria: SENTINENTO DE EFICACIA... M: {Como influir en La: toma

51: Nose

52: Yendo @ votar

53: Pues ya estoy ayudando en una campafia y woy a ira votar y voy a lievar a mi familia

54: Nio € ciimo se hacs eso

55: No o s&

56: Yo no puedo hacer nada, eso ko hacen los politicos o ricachones, y na taman en cuenta a ka gente de abajo Como o
57: Participando en lo gue se pueda

58: Yo o influyo

M: LCukénes plensa que IepIesentan Mejon Geunterés an acte Moments, &5 deck, Gud o Guienes won kot gue los hacen sentir de alguna maners desencantados 82 10s procesos.
eloctorales o de la politica en gemeral?

51: Los del PRI

52: Los gobernadones que dijenon gue estdn robands y ks andan persiguienda

53 Pues los poliicas wieyos que andan de cormuptos

54: Los gue ganan y no hacen nada y luego sake con que se hicieron muy ricos

S5: Lot que hacen gue na les orea pues son los paliticos viejos que no hacen nads mis que hacerse ricas.

56: Los corruplos que estin en el gobierms

57: Los gque ganan cuando 1 gen peor efbos gu L i ¥ i, s poiEos viejos conruplos
58 di bien, 1 stan ahorka

M: £Qué ha oiit ati?

51: e me ayude

52: Pus gue me 6 ayude 3 mi o 3 los gue s ko pidan

53: La hate cercana s b conazco v ayuda 3 los que o necesitan

4 Pucs na 5 cusdles son, pera yo diga que si da ayada eso sera

S5: Cue ayude a los que bo necesitan

56: Hace que sea cencana si me ayuda

57: Si s faci ir y que nas atiendan y que s les pedimos alga nos ayuden realmente, he visto gue luega hay unas que piden aysda en tETETOeS © CosEs 35 ¥ 56 guedan con ks

aryurdas que la gents les da

S8: Son puro show

4] Categoria: CONSUMD DE MEDIOS.., M: En el o lacales, den decine, o 10008 ks Medios de ComUnkacion (oudl parcite come o que mas les
imformacian al respecto?

S1: Las noticias en la tele

52: En el cel, en facebook

53: Veo ¥ o ko que

54: La tedevisidn

S5: 1 radia, las naticias de ahi y o que veo en &l oel

55: La tede, en las noticias.

57: En Internat hay mucha informacion y en ks tele casl todo el dia estan dickendo cosas

58: Las noticias que salen on  tele

M: ¢Como percibe la apertura de esos medios en el proceso dectoral?

51: Buena

52; Ipual que sempre

53: Salen muchas cosas a cada rato, o5 buena eso, ine?

54: N sé bien a que se refiere con esa

55: ADEFTUrA 85 que si salen 1000s y segin yo si salen

56: No entiendo pero crea que bien

57: Esta blen

58: Dicen ko que bes pagan para que digan

4

51: A latele y en Facebook ponen muchas cosas
52: A las naticias
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$3; Pues @ lo que dicen en las naticias en a tele

54: Vea las noticias de en & noche, ahidicen todo, las de telediario

S5; A las noticias de tatele

$61 Pues a las noticlas

$7; Ripido a internet o a las naticias

S8: Las noticias, veo ol Arqui y a Maria Julia

M: (Qué plensa de Jos programas que hablan de politica?

No slempre les crea

Muchas veces no les entiendo, hablan de muchas cosas a la ver y luego en unas dicen una cosa y on otros otra
$3: Que deberian de decir las casas mis claras

S4: No veo ninguno de eso

No me ha tocado ver NINguno, no sé, &5 que se me hace que no les he de entender lo que dcen
5 pura mantirera

Que bay que verlos para saber que pasa en estos tiempes

S8; Han de decir puras mentiras

5) Categorla: ITICO... M: 4G los actuales a la Alcaldia de
SLSI

$2: §i, el Pato, Maderito, ef del PAN y el que ya es alcalde que quiere ser de nuevo

53: 5 a alguncs

$4: No, creo que he escuchado hablar de camo dos

S5: Si

No, no me acuerdo ahorita

s7:
58: No, ni en cuenta con ellos
M: iQué opina de ellos?

$1: Que ninguno me canvence

&5 que NiNGuna sirve, & que estd ahorita no ha arreglado nada a cada rato roban en mi colonia y 10s otros dicen en &l face muchas cosas de ellos de gue N0 Sirven pars nads
531 Que muchos ya tuvieron su oportunidad y no hickeron nada por Monterrey, que es Mejor que ya dejen gue otros hagan las cosas

$4: Tados los politicos sean del partido que sean son iguales, estan cortados por la misma tiera, nada mas quieren dinero y que los paguen sin hacer nada

alcalde ya que no gane estan bien feas las cosas otra vez, gue mejor sea otro, ol que veo gue #st muy preparado s &l Colosio, ha de ser bueno como su papd

Quieren ganar mucho dinero y trabajar poquito

Vienen de donde mismo, que ya los viejos dejen a los jdvenes y se hagan a un lado

51 Todos dicen siempre [0 misma

52: Que ojala que las cumplan, W y 52 les olvida lo que

$3: Las de Pato Zambrano y Enrique Barrios son buenas y todos ks demds o mismo y estin bien quemados, son unos corruptas, y Maderito es an payaso
S$4: Para que las busque luego ni las cumplen

0 56 cudles son, pero coma que todos prometen lo msmo

o me las sé, esa no sé Bonde se busca y en 1a tele no tas dicen, nada mas se la pasan echandase entre todos.

$7: No sé bien lo que prometen pero hay unos que ya estuvieron de akaldes y no ks armaron, que ya no jos dejen andar ahi otra ver prometiendo ko gue no hicieron cuando
pudieron, ya que saquen dinero de otra forma, que se PONEan a trabajar en otra cosa

58: No me las se

M: iLes cree? {Por qué?

S1: Pues na, espera que este aio sea diferente porgue ya se necesits un cambio

52: No, porgue cuando ganan hacen lo que se ks da la gana

Més 0 menos, &5 que luego se les olvida

Nombre para nada

Jjisks coma que iplen nada de lo que dicen cuando andan en campafia

No creo que las vayan a hacer, dicen fo que sea para ganar y la gente tonta que les aee

uno que ptro

No

Podrian decirme 3 cualidades del politico ideal para que usted vote por 617

$1: Que no rabe, gue trabaje y sea honesto

$2: Que sea responsable, QUe NO $6a COMUPLo y ya

$3: Uno que no esté malaeado, que sea joven para que Tenga Nuevas |0eas y que este estudiado

$4: Pues que no sea corrupta y que na robe como los demas

$5: Honrado, trabajador y que no wea corrupto

e trabaje y N0 este nada més esperando a que & paguen, que no robe y que no sea mentinoso

n politico joven que No 50 COrMUpta y que este estudiado, y que na tenga familia en el gobierna gue sea cormupta

S8: Que &3 muy trabajador y desguite todo lo gue se va 3 ganar y también que no robe.

: éPodria mencionar 3 mujeres dentro de la politica mexicana (que hayan sid 10 )? y porgue se scuerds de ellas?
3 esposa de Calderdn, Beatriz Paredes y Margarita Arellanes, y me acuerdo de ellas porque son 1as que mas escucho en 1a tele que hablan oe ellas

Margaria ta de Calderdn, Margarka |a que estaba en Monterrey y ya, son de las que me acuerda

ludith Diaz que va como senadora, Cristina Disz que sismpre anda shi buscando algo y Tathiana Clouthier que anda con AMLO para todos lados y es de agui de Nuews Ledn
S4: Goedillo gue estd en la cdreel por lo de jos maestros

$5: La que Iba para las del PAN Josefi que se llamaba y la esposa del presidente Calderdn

$6: No conazco ninguna, unas del PRI que be visto en los anuncios en la calle pera no me acuerdo of nombro

S$7: Margaria Zavala porgue guiere ser presidenta y de agui Judith ta que sale en Jos anuncios con AMLO

S8: Me acverdo de la que estaba antes en Monterrey, Margarita y que le dio las llaves la ciudad a Dios

6) Categoria: PARTICIPACION POUITICA... M: Ahora que se han realizado muchos o electoral, (ha asistido ? .5 00 Jo han hech ipor qué
no? Y también of motivo que lo hizo que fuera.

S1:8i

: SI, pues porque and en
$4: No, parque na sé cudndo son y na me interesa
S5: No sé para que ir

15 10, €5 que PO Mme interesa, ni ks asoleada
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54: No

S5: No.

$6; No, vi luego muchos memes, como que estuvieran echndose unas contra otros

57: 5l lo vl en la casa de campaha, se pelean por todo

S8 No

M: Si fueran ustedes maestros y ellos sl qué podrian?
sn9

52: Nosé, un 77

$3; A Andeés Manuel un 90 y a los demds los reprusbo

$4: Tados reprobados

55:Comouno 708

56:Un5

$7; Coma un & o manos a todos

$8: Los repruebo, yo creo gue debe haber mejores candidatas, hay que escoger el menos mako
M: (Podrian decirme una lista de las formas de participacion politics?

51i Nose

52: No se es0

S3: Vatar en las elecciones

54 No se la respuesta

S5; Participar es andar en las yo crea
S6: Los gue son politicas 0 andan en campafia asl participan en a palitica

§7: Ir a votar y andar en las campadias ayudando

S58: Ni idea

7) Categoria: DESAFECCION POLITICA.... M: ¢Cuil @5 su actitud con respecto a los umphen

$1: Pues estin mal, es0 no se hace

$2: Que los metan a la chreel

53: Los deberfan de meter en la cireel por corruptos y mentirosos

$4; No me sorprende slempre es asi con todas

$5: A la circol por mentirosos

$6: Los que no cumplen que ya no los dejen volver a lanzarse para nada y si robaron gue los metan a la creel y que las corran luego lusgo cuando saben gue estin haciendo mal las.
cosas

$7: Por eso hay que escoger blen y ya no votar por los que va estuwieron y no cumplieron, los que no cumplen que ya no los dejen segulr en las campalias

S8; Siempre ha sida asl

M: ¢Va air a votar?

sLsi

§5:51

56 No 56, 5 que para que

S7:8i

58: No sé, tal ver

M: 2Qué s be harfa votar y qué no?

$1: No 56, que ese dia me enferme o alguno de mis hijos pues No vay, PEro yo creo que 5 vay a i

S2: Siempee vay con mi familia

$3: 5i voy @ votar porque quiero gue ya se haga un cambio, estamos muy fregados

S4: Pues es que para que voy sl nl cambia nada y ni se donde tengo que ir

$5: La casilla va a estar ahi por ol parque de mi casa y el patrén nos dije a todos que fuéramos a votar o nos iba a descontar el dia que porgue es una obligacidn, asi gue tengo que
llegar al trabajo con el dedo de que fuia votar antes de llegar a bs estétics

$6: 5 que para que voy, N Cuentan |os votos, 00 5& N0 Loy SERUMA, NO Creo 1 verdad pa que te echo mentiras

§7: Pues desde que puedo votar si he ido porgue pues si o ego coma van a mejorar las cosas

$8: Vatarla sl conaclera a uno de los que andan ahly suplera que sl va a hacer blen las cosas, es que no les creo nada
M: (Qué le influye en su dedisin?, Zcomo Ia toma?

$1: Pues siempre voto por el PAN

$2: Muchas cosas, pero esta ver por todos menos por el PRI y ni por el PAN

53: Que quiero que mis hijos vivan mejor y batalien menas que yo, voy 3 votar por un cambio

$4: No he tomado ninguna decisin, no se

S5: Que no quiero que me descuenten el dis en ks chamba

S6: Me da flojera porque como quiera igualy no sé si 4 vigente salieron muchos Que und tenia que revisar si estabia vIgente y yo no o revise
$7: Me influye que quiero que ganen los buenas y sacar a los malas.

S8: Nada

M: CIERRE: ....En todas las mejor no ir 8 votar, dusted qué opinan?

S1: Que cada quien puede hacer lo que quiera, pero que deben Ge Ir.

$2: Yo creo que ya todos estamos hartos de que no cumplan,

$3: Las personas que na van a votar son fas culpables de que ganen los malos, que todos debemas i a votar por gente nusva y sacar a kos visjos polticas

S4: Pues es que para que va uno a perder el tiempo, se tarda ahi uno mucho, luego ni sé a donde ir y siempre hacen chanchullos ganan el que les conviens 0 da més dinero y todo

sigue gual,

$5: Me dijeron que es una obligacion y que hay que cumplir, pues que todos vayan y capaz y ya cambian las cosas

$6: Es gue todos estamas cansadas de lo mismo, en s tele siempre di Jas que escoge loego con casotas y que visjan con el di una, ir 3 votar i les
diera uno permiso.

$7: Es que da flojera y los que conozco dken que para qué, pero MEgo si N votan se van 3 andar quejanto que todo estd mal y todo es0, M2JOr QUE Vayan ¥ Que Trean Gue ¥a o es.
tan facil hacer trampa, que si votan contra el PRIy kos viejos va va a estar mejor toda.

$8: Cada quien es libre de hacer lo que quiera y si no vamas 3 votar es porque luego hacen lo que se les da ks gana, para que perder el tiempo, que mejor hagan bien ks coses y nos
saguen de donde estamos y 8si ya va @ ir uno a votar.
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