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RESUMEN

Lic. Maria Guadalupe Yerena Montalvo Fecha de Graduacion: 23/ 11 /06

UNIVERSIDAD AUTONOMA DE NUEVO LEON
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Titulo: IMPACTO DE LA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL EN LOS CARTELES
DE LA EPOCA DE ORO DEL CINE MEXICANO.

Numero de péaginas: 135 Candidata para el grado de Maestria
en Ciencias de la Comunicacion

Area de estudio: Ciencias de la Comunicacion

Propédsito y método de estudio: El propdsito del presente estudio fue analizar
los carteles correspondientes a la Epoca de Oro del Cine Mexicano con la
finalidad de identificar si éstos estuvieron influenciados por los acontecimientos
suscitados durante la Segunda Guerra Mundial. Para lograr este propésito se
elabor6 un andlisis de contenido de los carteles de la época. Se empled una
muestra dirigida de 30 carteles basdndonos en una serie de categorias: el color,
el tipo de representacion, el afio de produccion, el género, la intencion del
mensaje, el contexto socio-politico, la funcidén de anclaje y la estructura del
mensaje visual.

Contribuciones y conclusiones: Una contribucién a este estudio fue la
elaboracion de un perfil de los carteles correspondientes a la época. Asimismo,
se lleg6 a la conclusion de que en algunos carteles se reflejaba la influencia de
los sucesos ocurridos durante la Segunda Guerra Mundial.
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CAPITULO |
NATURALEZA Y DIMENSION DEL ESTUDIO

Introduccién

Toda transicién conlleva a un andlisis de partes. Durante la Segunda
Guerra Mundial las grandes potencias como Estados Unidos, Francia, Italia'y
Alemania pasaban por una fuerte problematica socio-politica en donde la
hegemonia se ponia de manifiesto y por lo cual algunos otros paises como
México, tan cercano a una de estas potencias y que era considerado como débil
desviaba su gran abundancia en recursos econdmicos hacia el fortalecimiento de
nuevas areas de enriquecimiento: la creacion de la industria cinematografica.

De acuerdo con Elizondo (1962), durante la época de la Segunda Guerra
Mundial, el cine mexicano alcanzé su maximo esplendor debido al gran flujo y
variedad de filmes elaborados, por lo cual fue llamado el “Segundo Hollywood”.

Ese gran flujo de producciones con tematicas de indole popular y la
cercania con los Estados Unidos fueron factores benéficos que provocaron el
nacimiento de nuevas producciones logrando asi convertirse en un gran
exportador de Latinoameérica. Esta gran produccion de peliculas creé la
necesidad de promocionarlas antes de lanzar el estreno de las mismas.

Lo anterior, trajo consigo que México empezara a copiar el sistema de
mercadotecnia que utilizaba Estados Unidos en cuanto a la produccién de

carteles promocionales correspondientes a las filmes producidos.



Debido al auge en la realizacién de filmes cinematograficos que se
presentd en México durante la época de la Segunda Guerra Mundial, se requiere
desarrollar el presente trabajo con la finalidad de elaborar un analisis sobre
aspectos de esa época: ¢ Cual es la funcidn de los elementos contenidos en los
carteles cinematogréficos de la época de oro del cine mexicano (1939-1945)7?
¢, Qué tipo de influencia ejerce la transicion mundial en estos elementos?

Para llevar a cabo este estudio se tomaron pardmetros que nos ayudaron
a elaborarlo de manera mas completa. Dentro dichos parametros se tomaron en
cuenta los elementos basicos visuales, la estructura del mensaje visual, funciones
de anclaje y de relevo, caracteristicas de la comunicacion, caracteristicas

cinematograficas y de las produccién del cartel.

Declaracion del Problema

México al ser un pais no involucrado en la Segunda Guerra Mundial
canaliza parte de sus recursos hacia la industria cinematogréfica, por lo que se
presupone que era una forma de desviar la atencion de los problemas
sociopoliticos que en esa época se suscitaban.

De esta forma se busca explicar si los contenidos visuales y los mensajes
de los carteles cinematograficos de la época de oro del cine mexicano estan o no
influenciados por los hechos del periodo de la Segunda Guerra Mundial.

Segun Kerlinger (1988), el planteamiento del problema debe expresarse
de manera clara y precisa y debe plantearse en forma interrogativa. Si nos
apegamos a lo anterior, el planteamiento del problema quedaria de la siguiente

forma:



¢,Cual es la influencia de los acontecimientos suscitados durante la
Segunda Guerra Mundial en los contenidos visuales y los mensajes de los

carteles cinematogréficos de la época de oro del cine mexicano (1939-1945)?

Preguntas subordinadas

Para dar respuesta al objetivo planteado en esta investigacion nos
formulamos las siguientes preguntas subordinadas con la intencion de dar en
conjunto una respuesta a la pregunta central (Grajales, 1996).

¢, Los elementos plasmados en los carteles cinematograficos de la época
de oro del cine mexicano se encuentran influenciados por la transicion socio-
politica mundial de la Segunda Guerra?

¢Una de las funciones de los elementos plasmados en los carteles
cinematograficos de la época de oro del cine mexicano era desviar la atencion de
la Segunda Guerra Mundial?

Para responder a las preguntas formuladas anteriormente, se valoraron los
resultados obtenidos mediante la observacion directa de los carteles de cine
mexicanos y del andlisis de contenido tomando en cuenta los contenidos visuales
y los mensajes en los carteles cinematograficos a partir de las categorias

establecidas en la investigacion.

Objetivos de investigacion
De acuerdo a Rojas (2001), los objetivos tienen que expresarse con
claridad para evitar posibles desviaciones en el proceso de investigacion y deben

ser susceptibles de alcanzarse. Los objetivos planteados en esta investigacion



son de caracter exploratorio — descriptivos, ya que nos acercan a problemas poco
conocidos e implican identificar caracteristicas, cuantificar las frecuencias de
algun fenbmeno, u ordenar Yy clasificar variables en categorias.

En relacion a esto, se deslindan algunos objetivos. Se redact6 un objetivo
general y un objetivo especifico para efectos de esta investigacion. Estos
objetivos estan intrinsecamente ligados con las preguntas de investigacion y son
considerados como guias de la investigacion en virtud de que no existen
hipétesis, como suele suceder en las investigaciones correlacionales y
explicativas (Babbie, 2004; Berg, 1998; Creswell, 2003).

El objetivo central de esta investigacion fue identificar y describir los
contenidos visuales y los mensajes de los carteles cinematograficos de la época
de oro del cine mexicano. Por otra parte, el objetivo especifico de este estudio fue
identificar las funciones de los elementos plasmados en los carteles
cinematograficos de la época de oro del cine mexicano durante el periodo de la

Segunda Guerra Mundial.

Propdsito de lainvestigacion
La Segunda Guerra Mundial marcé una época importante en el cine
mexicano y al mismo tiempo se generaron cambios culturales, es por esto que en
el presente estudio se pretende analizar los carteles correspondientes a la Epoca
de Oro del Cine Mexicano (1939-1945) con la finalidad de identificar si éstos
estuvieron influenciados por los acontecimientos suscitados durante la Segunda

Guerra Mundial.



Durante este proceso se tomaron en cuenta los elementos visuales
como el color, las imagenes y el disefio para la determinacion de dicha influencia.
Ademas se describe qué elementos y sucesos fueron decisivos para el desarrollo
y produccion de carteles en la Epoca de Oro del Cine Mexicano .

Sin duda alguna este estudio esta determinado por un alto valor teérico en
funcién de las caracteristicas que se manejan en los elementos contenidos en los
carteles cinematograficos de la época de oro del cine mexicano, ya que el uso de
ellos da pie a la generacién de nuevos paradigmas mismos que se fundamentan

en teorias existentes sobre el manejo de informacion.

Importanciay justificacion del estudio

Los problemas socio-politicos que aquejan a la humanidad generalmente
dejan una huella, misma que se ve plasmada en los cambios de ideologias y
transiciones culturales y econémicas de los paises, es por eso, que sin duda
alguna el manejo de informacion en los diferentes medios siempre es
determinante para generar nuevas formas de pensar, de ahi que los mismos se
utilicen para encaminar, guiar, distorsionar o desviar informacién.

Debido a todo esto, surge la necesidad de elaborar un analisis de los
elementos que contienen los carteles cinematogréaficos de la época de oro y ver si
éstos estan determinados por los sucesos politicos de la época; es decir, la

Segunda Guerra Mundial.

Limitaciones y delimitaciones
Dentro de las limitaciones que se presentan en este estudio se encuentra

la falta de bibliografia, ya que se localizé poca informacion correspondiente a los



carteles mexicanos. Lo anterior trae como consecuencia que se tome como punto
de partida los estudios del cine mexicano realizados por el autor Emilio Garcia
Riera y los estudios de los carteles cinematograficos mexicanos de los autores
Ramirez- Berg y Rogelio Agrasanchez Jr., asi como de Cristina Romandia y
Jorge Larson Guerra.

Otra limitacién que se presenta, es la existencia limitada de imagenes de
carteles. Fisicamente no se pudieron encontrar carteles de esa época debido a
gue se desechaban tiempo después que se estrenaba las peliculas. Ademas de
gue los carteles de esa época estaban fabricados con un papel de calidad
deficiente; es decir, tenian poca durabilidad. Para este estudio se trabaj6é con 30
modelos escaneados del libro ya mencionado del autor Rogelio Agrasanchez Jr.

Una de las delimitaciones es el rango de afios establecido para el presente
estudio ya que solamente se analiza la etapa comprendida entre los afios de

1939 a 1945, correspondientes al periodo de la Segundo Guerra Mundial.

Definicion de términos

Para fines de la presente investigacion se incluyen una serie de términos
relevantes que se definieron de la siguiente manera:

Abstraccion: Es la reduccién de todo lo que vemos a elementos visuales
basicos, atribuyendo importancia para la comprensién y estructuracion de los
mensajes visuales (Dondis, 1980).

Cartel: Es el papel o pieza de tela o cualquier otro material con
inscripciones o figuras, colocado en lugar visible y que sirve de anuncio, aviso,

propaganda, etc (Barnicoat, 1976).



Cartelista: Artista especializado en la creacion de carteles (Larousse,
2003).

Cinematografia: Es el arte de representar sobre una pantalla imagenes en
movimiento por medio de la fotografia (Bernstein, 1994).

Color: Es una cualidad de la luz reflejada por los superficies entintadas y
no entintadas (Swann, 1993). Propiedad de las ondas luminosas que llegan a
nuestros 0jos, no con el objeto que vemos (Turnbull & Rusell, 1997). Es una
representacion que tiene afinidad muy intensa con las emociones (Cook & Fleury,
1992).

Collage: Conjunto de textos, imagenes de procedencia diversa, fragmentos
de papeles de distintos colores y texturas recortados, pegados y agrupados
formando una unidad (Blume, 1989).

Comunicacion: Es el acto de relacion entre dos o mas sujetos mediante el
cual se evoca en comun un significado (Paoli, 1989). Es el mecanismo mediante
el cual existe y se desarrolla la relacion humana (Berelson, 1996).

Contexto: Se refiere a los aspectos politicos, sociales, culturales y
religiosos que se llevan a cabo en un determinado periodo en que se produjeron
los carteles (Valdez, 1981).

Género cinematografico: Es la categoria tematica estable, sometida a una
codificacion que respetan los responsables de la pelicula y que es conocida por
sus espectadores (Altman, 2000).

llustracion: Es una estampa, grabado o dibujo que acompafa al texto de
un cartel, libro, periédico. Sirve para informar, para llamar la atencion o para las

dos cosas (Blume, 1989).



Imagen: Es el texto o ilustracion que deben reproducirse en la imprenta
(Blume, 1989). Es la figura a reproducir en cualquier fase del proceso de
reproduccion y de preparacion de las formas de impresion (Turnbull & Rusell,
1997).

Informacién: Es la comunicacién o adquisicion de conocimientos que
permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre una materia determinada
( Larousse, 2003).

Intencién del mensaje: Objetivo de la comunicacion utilizada para efectos
de informar, vender, etc (Miller-Brockman, 1988).

Mensaje: Es el sentido de la informacién que es transmitida por sus
interlocutores, expresado a través de un cédigo, normalmente no manifiesto
(Maldonado, 1996). Es la seleccion ordenada de simbolos que persigue
comunicar una informacion (Cantu, Flores & Roque; 2002).

Periodo de produccion: Es el afio en que se produce un cartel, una
pelicula, o un programa (Bernstein, 1994).

Representacién: Informacién extraida de la experiencia del entorno,
registro visual que llega a parecerse a la realidad (Dondis, 1980).

Simbolismo: Sistema de simbolos que expresan una creencia. Es la

reduccion del detalle visual al minimo reducible (Dondis, 1980).

Resumen y proyeccion
El presente estudio esta integrado por cinco capitulos organizados de la
siguiente forma: El primer capitulo titulado “Naturaleza y dimension del estudio”,
muestra una introduccion del tema seleccionado, planteamiento del problema,

propasito de la investigacion, objetivos de la investigacion, limitaciones y



delimitaciones, importancia y justificacion del estudio y definicion de términos
afines con el tema de la presente tesis.

El segundo capitulo incluye la revision de la literatura mas relevante
relacionada con los objetivos de esta investigacion. Esta revision de literatura es
de suma importancia ya que proporciona un marco de referencia que es de gran
ayuda al lector. Cabe mencionar que para esta revision se investig6 en fuentes
bibliograficas, electrénicas y asimismo se hizo contacto con algunos especialistas
gue aportaron informacion valiosa para esta investigacion.

El tercer capitulo presenta la metodologia empleada dentro de esta
investigacion describiendo los procedimientos para determinar la poblacién y la
muestra de este estudio, asimismo se habla acerca del disefio o la estrategia de
la investigacion, los parametros utilizados para elaborar el analisis de contenido y
el establecimiento de los criterios de inclusion.

En el cuarto capitulo se expone el desarrollo del analisis de contenido,
manifestando los hallazgos y los resultados obtenidos del mismo de acuerdo a los
objetivos planteados.

En el quinto capitulo se presenta el resumen, las conclusiones y las
recomendaciones que proceden de esta investigacion.

Finalmente se incluye la bibliografia y se anexa un curriculum vitae del

investigador.



CAPITULO Il
REVISION DE LITERATURA
Introduccion

En el presente capitulo se expone una revision de la literatura mas
significativa relacionada con el cartel cinematografico y los hechos suscitados en
la Segunda Guerra Mundial con la intencion de crear un sustento tedérico de
referencia que nos ayude a definir las preguntas de investigacion y la declaracion
del problema.

Para llevar a cabo lo anterior se consultaron diversas fuentes bibliograficas
y electrénicas. Ademas se establecio contacto con la esposa del Sr. Rogelio
Agrasanchez Jr. y con el Lic. Roberto Escamilla para recaudar informacion
correspondiente al tema de los carteles. Asimismo se analizaron videos que
fueron de gran utilidad para tener conocimiento con respecto a la informacion
necesaria sobre la Segunda Guerra Mundial.

Para efectos de esta investigacion es importante mencionar que la
bibliografia relacionada con este topico es escasa y dificil de recopilar, asimismo
se cuenta con una existencia muy limitada de carteles comprendidos en esta
época debido a que se desechaban tiempo después que se estrenaban las
peliculas y que los carteles de esa época estaban fabricados con un papel de

calidad deficiente; es decir, tenian poca durabilidad.
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Organizacion de la literatura

Conforme a la organizacion de la literatura este estudio estara dividido en
tres secciones: (1) la primera seccion trata acerca de los antecedentes del cartel
y el cine mexicano con el objetivo de situar al lector en el contexto historico, (2) la
segunda seccién abarca los elementos visuales que son de utilidad para un mejor
entendimiento del analisis de los carteles y (3) la tercera parte se relaciona con
los reflejos de la guerra del cine mexicano que ayudan a identificar la influencia
gue la Segunda Guerra Mundial tuvo con los carteles de esa época (véase la
figura 1).

En resumen, se pretende que esta organizacion de la literatura ubique al
lector en los contenidos y asimismo lograr una mayor identificacion y
comprension del presente estudio.

Para el analisis del surgimiento y desarrollo de los conceptos relacionados
con el cartel y el cartel cinematografico en México se tomaron como referencia
autores que han realizado estudios importantes en el aspecto historico y de
disefio del cartel. Entre ellos podemos mencionar a John Barnicoat, Charles
Ramirez Berg, Rogelio Agrasanchez Jr. Cristina Félix Romandia y Jorge Larson

Guerra, entre otros.
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Perspectiva histérica del cartel
Antecedentes

De acuerdo con Elizondo (1962), el cine mexicano tuvo el efecto "boom"
de los afios 30's a los 50's, por lo que fue llamado el "Segundo Hollywood" debido
a la cantidad y variedad de peliculas filmadas. La produccion de las peliculas de
temas populares y la cercania con Hollywood beneficiaron el aceleramiento de las
nuevas producciones, convirtiéndose incluso en exportador a Latinoamérica. La
enorme produccion de peliculas generé la necesidad de promocionarlas antes de
su estreno y fue cuando se comenz6 a copiar el sistema impreso mercadotecnista
de Estados Unidos.

Se empezaron a realizar carteles para la promocién de las peliculas de
estreno, mismos que se manufacturaban en México y también se exportaban a
Latinoamérica junto con las cintas de las peliculas. Esta época de auge para
México origind la generacion de empleos - ilustradores, disefiadores, dibujantes,
litografistas, impresores y la creacion de agencias publicitarias, haciendo del
cartel cinematografico un oficio moderno y lucrativo. Se tomaron los modelos de
carteles de Estados Unidos y con base a ellos, se adaptaron las corrientes
artisticas del momento y se folklorizaron con elementos graficos mexicanos.

El presente estudio implica el andlisis de los contenidos de los carteles de
cine mexicano durante la época de oro, misma que abarca del afio 1936 a 1957.

Una lectura organizada de una manera cronoldgica permite identificar y

reinterpretar en los materiales impresos, tanto el vinculo comunicativo, como los
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estilos y las costumbres que constituyeron el ambiente de la grafica del
entretenimiento, mismos que estan influenciados por la imagen de los medios, las
corrientes artisticas y los modelos de Estados Unidos, ademas de plasmar al
mexicano de aquellos tiempos, mostrando su aspecto econdémico politico y social,
todo esto sin que se haya historiagrafiado con mucha profundidad.
Comenzaremos el recorrido por la historia del cine mexicano, desde sus

origenes hasta el declive de la misma, abarcando de los afios 30 a los 50’s.

Influencia de los estilos artisticos

Los carteles constituidos por imagenes y palabras eran creados por una
técnica impresa y se utilizaban para la promocion y expresion de algun mensaje.

De acuerdo con Barnicoat (1976), “en civilizaciones antiguas como Grecia
y Roma utilizaban soportes para informar sobre intereses populares como
asuntos legales, religiosos, deportivos y de comercio. Posteriormente en la Edad
Media fueron reemplazados por los “voceros”. A través de este medio de
expresion oral combatia el masivo analfabetismo de la poblacion”.

Hacia el afio 1800 se produjeron dos acontecimientos que dieron cabida a
la era moderna del cartel. Uno de ellos fue el principio de la industrializacién en
gran escala, que generd la necesidad de una publicidad extensiva. El otro fue el
invento de un método de impresion: la litografia, que hacia mucho mas sencillo el
uso de la ilustracion de los carteles a color. Cabe mencionar que el cartel se
origina con el nacimiento de la imprenta, de esta manera el cartel se acentla

debido a su imagen atractiva y su produccién barata (Zamy,1976).
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“ Asi en 1858, el francés Jules Chéret crea el primer poster en color
llamado "Orphée aux Enfers" (véase figura 2), donde junto a Henri Toulouse-
Lautrec con su poster "Moulin Rouge" (véase figura 3) se convirtieron en los mas

grandes exponentes del poster en Francia” (Barnicoat, 1976).
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Figura. 2. Primer péster de Jules Chéret Figura. 3. Pdster de Henri Toulouse-
“ Orphée aux Enfers”. Lautrec “ Molin Rouge”

Durante "La Bella Epoca" de Francia en 1890, el péster caus6 un” boom *
cuando se denominé al péster como arte. Alphonse Mucha, cre6 la primera obra
maestra del Art Nouveau aplicada en poster basado este arte en influencias Pre-
Rafaelistas y Arte Bizantino, que dominé Paris por los siguientes 10 afios hasta la

Primera Guerra Mundial (véase las figuras 4 y 5).
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Figura 4. Péster de Alphonse Mucha “La Dame Figura. 5. Péster de Alphonse Mucha
aux Camelias, 1896 . Corriente del Art Nouveau “Gismonda”, 1894 . Corriente del Art Nouveau

Estos carteles se trasladaron a otros paises como lItalia donde la éperay la
moda eran los temas de los mismos, en Espafia, los festivales y las corridas de
toros; en Holanda, la literatura y los productos para el hogar; en Alemania, las
exportaciones y revistas y en Inglaterra y América los periédicos literarios y los
circos (Barnicoat, 1976).

Con el estallido de la Primera Guerra Mundial en 1914, el arte del cartel
experimento un cambio radical. Los posters pasaron a ser instrumentos de
propaganda y ademas se utilizaron para llamar a filas y para la venta de bonos de
guerra (véase las figuras 6 y 7).

Por otro lado, haciendo una comparacion con los estilos anteriores,
resultaban artisticamente toscos, pero con un mensaje rotundo. Durante las
décadas de 1920 y 1940, los carteles reflejaron numerosas influencias: cubismo,

surrealismo, dadaismo y Art Deco, entre otras.
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En los afios veinte y treinta los dadaistas, experimentaron con carteles
fotograficos, haciendo complejos fotomontajes con segmentos de diferentes

fotografias (Zamy, 2003).

— €y
Figura 6. Péster de Reisenberg, Sidney H.” Figura 7. Poster Annimo
U.S. Marines Service on Land and Sea”. 1917 Join the Red Army”. 1920

En 1919, el movimiento de la Bauhaus fue fundado por Walter Gropius en
Alemania, movimiento que "desarrollaba una arquitectura funcional basada en
una correlacion entre el disefio creativo y la industria y ciencia moderna”, (Kraus,
1997) esta corriente se caracterizé por su belleza no solo porque cumplia con una
funcidn por la cual era construida, sino también porque eran disefiadas por
hombres cuyas habilidades y gustos consistian en la creacién de obras que
cumplieran con su proposito y aun asi fueran atractivas para el ojo humano

(International Poster Gallery, 2002).
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La Bauhaus fue reconocida entonces por sus disefios artisticos industriales
y sus creaciones fueron utilizadas en pésters al promocionar movimientos obreros
o cumplir con propdsitos comerciales (Kraus, 1997).
Segun Zammy ( 2003), a través del desarrollo de la Segunda Guerra Mundial
volvieron a aparecer los carteles contundentes de propaganda con frecuencia

elaborados por artistas importantes como Ben Shahn (véase la figura 8).

Figura. 8. Péster de Ben Shahn, “Estados Unidos guerrea” .1942.

El cartel jugo otra vez un papel primordial en la comunicacion durante el
desarrollo de esta guerra, pero esta vez compartio el escenario con otros medios,
principalmente la radio y la impresion. Durante este tiempo, la mayoria de los
carteles fueron impresos usando la técnica de offset, que dio lugar al patron
familiar del punto considerado en periddicos y compartimientos.

El uso de la fotografia en carteles, comenzado en la Soviet-Union en los
afos 20, llegd a ser tan comun ahora como la ilustracion (véase la figura 9).
Después de la guerra, el cartel declind mas lejos en la mayoria de los paises
mientras que la television se convirtid en un competidor adicional.

El dltimo resplandor de la era clasica del cartel litografico ocurrié en Suiza,

en donde el gobierno promovié pesadamente la industria de impresion y la
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excelencia del cartel. El establecimiento de un tamafio estandar del cartel y de un

sistema nacional del quiosco en 1914 era una ayuda adicional.
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Figura. 9. Empleo de la fotografia en los carteles rusos.

En Estados Unidos, brot6 el furor por los carteles durante los afios sesenta
con el movimiento activista protestante donde los carteles eran pegados incluso
en las paredes de casas y departamentos, pero a diferencia del uso de los
carteles en los siglos anteriores, éstos eran con fines de revueltas sociales y no
comerciales.

El manejo de los graficos que se expresaba en los carteles estaba
inspirado en las fluidas curvas del Art Nouveau (véanse las figuras 10 y 11), la
intensa vibracién 6ptica del color, la Bauhaus, asi como el reciclaje de imagenes
de la cultura popular (como reducir imagenes de tono continuo a elevados
contrastes del blanco y negro), utilizaban formas turbulentas y letras torcidas y
curveadas, hasta casi ser ilegibles. Era imposible de descifrar las letras de estos
carteles, sin embargo, tenian la suficiente fuerza de comunicacién para llenar

auditorios con jévenes.
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Figura. 10. Art Noveau. Pdster de Figura. 11. Art Noveau. Péster de
Pierre Bonnard “France Champagne” Pierre Bonnard “Revue Blanche”

En 1937 el disefiador Peter Max en Nueva York comenzo a incluir
aspectos del movimiento sicodélico en los carteles en los ultimos afios 60. Su
imagen mas famosa, la grafica Amor del afio 1970, combinaba la linea organica
fluida del Art Nouveau, con el contorno negro del libro de tiras comicas. A
principios de la década del afio 1970, la mania por los carteles lleg6 a la cuspide,
el arte de los carteles americanos creativos se refugié en las universidades
consideradas como punto estratégico peatonal, donde se utilizaban los carteles

para la comunicacion de un gran numero de eventos.

El cartel mexicano
Segun Romandia y Larson (1987), en México, el péster comienza a ser
considerado como un importante medio, es incluido dentro de los textos de arte
escolares de principios de siglo utilizandolos como medios de informacion y de
conocimiento cultural.
Durante los afios siguientes el uso del cartel se limité principalmente al

comercio, donde utilizaban este medio para promocionar nuevos productos y
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servicios, inclusive por medio de éstos también los municipios y gobiernos dieron
a conocer sus campafas sociales, turisticas y culturales. Asi el cartelismo fue
tomando forma y comenzo a ser reconocido como una importante actividad, esto
llevo a la necesidad de profesionalizar el oficio, ya que los que en esos momentos
hacian carteles eran pintores o simplemente autodidactas.

A finales de la década del veinte, un grupo de artistas de diversos oficios
concibieron la idea de crear un espacio donde se pudiese ensefiar los oficios,
llegando a convertirse en artifices y artesanos.

Una vez que terminé la Segunda Guerra Mundial grandes agencias de
publicidad estadounidenses terminaron la produccion de pésters bélicos y
comenzaron a trabajar en temas politicos, comerciales y culturales, provocando
gue las agencias en México tuvieran que realizar mejoras en las campafas y
estrategias de comunicacion, tratando de competir con agencias multinacionales.
Esto trajo consigo que la gréafica nacional mexicana tuviera un notable desarrollo,
debido a la presion publicitaria de Estados Unidos, la Bauhaus y el Art Nouveau

(Romandia & Larson, 1987).

El cartel cinematogréfico
El cartel fue adoptado por la industria cinematografica mexicana, creando
una nueva industria en el pais y fortaleciendo la promocion del cine mexicano.
México daba a conocer a sus estrellas en diversos paises latinoamericanos por
medio de los carteles de cine. La publicidad dependia de los famosos nombres de
directores y estrellas, éstos se promocionaban en los carteles, los cuales tenian

un propdsito comercial: promover una pelicula y atraer a la gente a los cines.
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“ La mayoria de la publicidad en México aparece en 1896 con motivo de la
exhibicién de los cortos de los hermanos Lumiére: Llegada de un tren, Montafias
rusas y La comida del nifio. Los temas de los primeros filmes hechos en México
son: Grupo en movimiento del general Diaz y de algunas personas de su familia;
Escenas en el Colegio Militar; Escena en el Canal de la Viga y el General Diaz
paseando en el Bosque de Chapultepec” (Garcia, 1986).

“A partir de entonces los primeros carteles de cine serian de formato
vertical, con un tamafio de 56 X 21.5 cm, cuyo disefio es basicamente tipografico
en diferentes tamafos y formas, donde se enfatizaba el lugar de la exhibicién, el
dia de la funcion, los cortos que se proyectaban y el precio de entrada”. Estos
anuncios se colocaban en los muros de las principales calles de las ciudades en
donde se proyectaba la pelicula ademas de insertarlos en el periddico. Se
imprimian en prensa plana (método de impresion con tipos moviles) usando tinta
negra (Lépez, 2000).

Segun Lozoya (1995), los artistas exiliados José Renau, José Sperts y
Juanino Renau daran una imagen patrticular a la publicidad de los carteles del
cine mexicano con una escuela espafiola de disefio; en este disefio de imagen
destaca el trabajo del cartelista, artista grafico y plastico José Renau. El cartel de
cine en México que se hace con la llegada de los exiliados espafioles tendra las
siguientes caracteristicas: técnica de ilustracién, uso de fotomontajes para
elaborar la idea del disefio, técnica de retrato, uso de brocha de aire y letras
disefiadas y dibujadas a mano. Uno de los principales cartelistas mexicanos fue

José Renau.
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De acuerdo a Romandia y Larson (1987), “ la mayor parte de los carteles
hechos en México después de 1944 fueron producidos por una sola agencia de
publicidad, Ars-Una, también estaban activas otras pequefias firmas publicitarias:
Publicidad Palafox, propiedad del publicista José Luis Palafox y Publicidad
Cuauhtémoc, S.A., sin embargo, ésta Ultima se limitdé a producir las versiones
mexicanas de carteles de peliculas extranjeras”.

“No existe ningun tipo de registros de como fueron producidos los carteles,
pero se tiene testimonio del disefiador Leopoldo Mendoza -quien entr6 como
aprendiz en Vargas Publicidad y lleg6 a ser cartelista- de que el proceso iniciaba
cuando un productor a través de Ars-Una contrataba al dibujante para que hiciera
un boceto de cartel. A veces se basaban en el argumento de las peliculas, en
otras se les proporcionaban fotografias promocionales para ilustrar las escenas
claves. En pocas ocasiones los cartelistas visitaban el set para tener una idea de
la produccién. El productor revisaba luego el boceto y si lo aprobaba, el disefiador
era contratado para hacer la version final del cartel. Si no era aprobada, el
proceso se repetia con el mismo o con un nuevo cartelista. Este proceso de
creacion de un cartel requeria cerca de una semana de trabajo (Ramirez Berg y
Agrasanchez, 2001).

La promocion de las peliculas durante la primera mitad de la Epoca de Oro
estuvo en manos de productores individuales, que contrataban a quienes
disefiaban las carteleras de los periédicos y los carteles. Muchos productores
utilizaron los servicios de Vargas Publicidad, agencia pionera en la publicidad del
cine mexicano, agencia involucrada en la promocion de peliculas como "Santa”

(1931, de Antonio Moreno), en los inicios del cine sonoro en México.
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En los afos treinta, Vargas Publicidad se hizo cargo de la mayor parte de
la publicidad cinematografica, en donde se disefiaron numerosos carteles, siendo
muy dificil determinar claramente al autor de cada uno. Ademas, los anuncios
periodisticos disefiados por la agencia contenian por sola firma "Vargas" o
"Vargas Publicidad" y la mayoria de los carteles no tenia firma alguna del
verdadero autor (Romandia & Larson, 1987).

En los afios treinta, cuando el cine mexicano apenas surgia, se imprimian
alrededor de 400 6 500 carteles por pelicula (casi el dos por ciento de la cifra de
carteles estadounidenses), los cuales cubrian las necesidades de exhibicion
nacional, pero esta situacidon cambi6 cuando en 1934 habia 282 cines en México
y en 1947 habia 1,726 y posteriormente en 1952 el nimero de cines alcanzo la
cifra de 2,449; por lo que los tirajes en estos afios aumentaron a 2,000 6 3,000 el
tiraje distribuido en México y América Latina (Romandia & Larson, 1987).

En 1940, debido al auge cinematografico, se fundé el Sindicato de
Trabajadores de la Industria Cinematografica (STIC) dedicada a la publicidad, el
cual estaba compuesto por tres tipos de trabajadores de la promocion peliculas:
periodistas (reporteros y criticos), publicistas (quienes realizaban las campafias
publicitarias), y dibujantes (responsables del disefio de los anuncios en
periodicos, de los fotomontajes para salas de cine y de carteles). Pero so6lo basto
poco tiempo para que el auge cartelista comenzard a visualizar el fin, para 1955
la mayoria de los carteles que se hacian en México, eran versiones en espariol
de las peliculas de Hollywood, ocasionando a los dibujantes y disefiadores de

carteles, buscar otro giro de trabajo (Elizondo, 1962).
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Los carteles generalmente se rentaban o vendian al cine que adquiria la
pelicula, como parte del paquete promocional de la misma y eran colocados en
las salas de cine. Luego de exhibida la pelicula, los administradores de cines
solian guardar o deshacerse de los carteles comprados, o si se rentaban, se
devolvian al proveedor junto con la pelicula proyectada, donde se enviaban al
siguiente cine y asi sucesivamente hasta que la pelicula era desaparecida de las
carteleras, es asi como sélo se cuenta con un minimo de los carteles originales,

los cuales su mayoria se encuentran en la coleccion "Agrasanchez Jr."

El cartel de la época de oro

En poco tiempo la industria cinematografica de México se convirtié en la
mas importante de habla hispana. Con ese inicial éxito capitalizado en todo su
potencial, en México se desarrollé un star system, semejante al que funcionaba
en Hollywood, con influencia en toda hispanoamérica, zona en la que los
nombres de Tito Guizar, Esther Fernandez, Mario Moreno Cantinflas, Jorge
Negrete o Dolores del Rio, en su primera etapa y Arturo de Cordova, Maria
Félix, Pedro Armendariz, Pedro Infante, German Valdés, Tin Tan o Silvia Pinal,

entre tantos otros, ya significaban una garantia del éxito.

“Desde ese entonces, en la época de oro del cine mexicano, en el disefio
del cartel también se vivié una etapa dorada. Sus autores, ciertamente contaron
con més factores a su favor para la realizacion de su trabajo; fueron
implementando sin un codigo o patrones o lineas de trabajo predeterminados,
una serie de caracteristicas debidamente detalladas en el muy recomendable

libro Carteles de la Epoca de Oro del cine mexicano / Poster Art from the
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Golden Age of Mexican Cinema, de Charles Ramirez Berg y Rogelio

Agrasanchez Jr.” (Archivo Filmico Agrasanchez, IMCINE y UDG, 1997).

En esos afios, pocas veces los carteles eran firmados por sus autores,
debido a que la mayoria de estos artistas (pintores, dibujantes o caricaturistas
de renombre) consideraban estos trabajos como puramente comerciales. No
obstante lo anterior, gracias al trabajo de especialistas como los ya citados
Agrasanchez, Jr. y Ramirez Berg, ademas de Cristina Félix Romandia, Jorge
Larson Guerra y Armando Bartra, es que han logrado trascender nombres como
los de Antonio Arias Bernal, Andrés Audiffred, Cadena M., José G. Cruz,
Ernesto El Chango Garcia Cabral, Leopoldo y José Mendoza, Josep y Juanino
Renau, José Spert, Juan Antonio y Armando Vargas Briones, Heriberto
Andrade y Eduardo Urzaiz, entre otros, como los creadores de muchas de esas
sorprendentes obras aplicadas a los carteles de las peliculas producidas entre

1931 y 1960 (Salgado, 1999).

La presencia de elementos béasicos visuales
Definicion del cartel
Segun Del Angel (2005), “ el cartel es un material grafico que comunica un
mensaje, estd compuesto de una unidad estética formada por las imagenes que
provocan un impacto y por textos breves”. A lo largo del presente siglo los
especialistas en la materia han empleado diversas frases para definir al cartel,
entre las cuales destacan : “un grito en la pared” (Renau, 1976), “un pufietazo en

el 0jo” y “el cuadro de los pobres”.
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Segun Turnbull y Rusell (1997), “ el cartel o péster es un pliego de papel,
de gran formato, impreso con anuncios o avisos, creado para su exhibicién
publica”. Generalmente se componen de una imagen a color y un breve texto o
una marca que lo identifique. También suele definirse “como un susurro que,
aunado a las motivaciones e intereses del individuo penetra en su concienciay le
incita a adoptar la conducta sugerida por el cartel ”.

El propésito del cartel es transmitir un mensaje al espectador con la
intencién de que éste lo capte, lo recuerde y actie de una manera coherente a lo
sugerido por el cartel mismo (Del Angel, 2005), por otra parte, la tarea del cartel
de cine es simple: promover las bondades de una historia con el objetivo de
atraer la mayor cantidad posible de publico (Lépez, 2000).

Segun Del Angel (2005), “ la funcion comunicativa del cartel se refiere a la
interaccién de, al menos, dos sujetos capaces de intercambiar mediante un
lenguaje verbal o por algin otro medio entablando una relacion interpersonal
mediante la cual existe un entendimiento a través de la interpretacion. Dentro de
las funciones que menciona este autor, se encuentran dos: la primera es
persuadir graficamente mediante imagenes ambiguas que atraen la atencién del
espectador, siempre teniendo una relacion subordinada al acto comunicacional y

la segunda y principal funcién: la transmision del mensaje”.

Caracteristicas del cartel
El cartel es un valioso recurso para propiciar la formacién de conductas.
El mensaje de un cartel debe ser integral, percibiéndose como un todo en el que
cada elemento se compone de una manera armonica y crea una unidad estética

de gran impacto. Existen elementos que lo hacen caracteristico como son los
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elementos psicoldgicos y fisicos. Dentro de los elementos fisicos se encuentran el
tratamiento estético y el atractivo visual y los elementos psicolégicos son aquellos
en los que dentro del mensaje estimula al espectador para que se oriente hacia lo

gue se pretende en dicho mensaje (Braham, 1991).

Semidtica del color
De acuerdo a Guajardo (1991), “ el uso del color implica también la
trasmision de ideas o estados de animo”. Los colores calientes como el rojo, el
anaranjado y el amarillo dan idea de vitalidad, dinamismo, calor, peligro; en
cambio frios como el azul, el verde y el gris, sugieren paz, descanso y estabilidad

(véase la figura 12).

Figura. 12. Colores calidos y frios
Es conveniente enfatizar que el significado de los colores varia de una
cultura a otra. El color aumenta el potencial de la comunicacion del disefio, por lo
gue debe ser aplicado de acuerdo a los propdsitos que se persigan y a la realidad

que se requiere representar.

Importanciay significado del color
El color es otro aspecto relevante del cartel. Para éste hay que seguir

ciertas reglas: usar pocos colores; aplicar los colores planos, sin matices, usar
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fondos contrastantes y usar colores claros. “ El color sirve para llamar la atencién,
producir efectos psicolégicos, desarrollar asociaciones, lograr la detencion, crear
una atmaosfera estéticamente placentera, de igual manera el color es una
sensacion provocada en el 0jo por ciertas ondas electromagnéticas, sirve para
afiadir vida a los mensajes aumentando su poder de atraccion e interés”
(Braham, 1991; Marquez & Bernal, 1997).

Segun Cook y Fleury (1992), “el color es una representacion que tiene
afinidad muy intensa con las emociones”. El color esté lleno de informacién
ademas de ser una experiencia visual mas penetrante que todos tenemos en
comun, compartiendo significados asociativos como los colores-elementos de la
naturaleza, que se convierten en estimulos comunes y a los que asociamos un
significado simbdlico, convirtiendo al color en la parte simple mas emotiva del
proceso visual analisis se tomo en cuenta el elemento visual del color, debido a
gue de acuerdo a la psicologia del color se puede llegar al descubrimiento de
mensajes plasmados a través de su significado.

Existen tres formas diferentes de aplicar el color en el ambito gréfico: el
color denotativo, el color connotativo y el color esquematico.

El color denotativo se manifiesta cuando el color es utilizado como una
representacion de la figura, es decir, agregado a las imagenes reales de la
fotografia o la ilustracion. Se maneja el color como una caracteristica realista o
natural de los objetos o figuras.

La connotacion se refiere a la accion de los factores no descriptivos,

aspectos psicolégicos, simbdlicos o estéticos que suscitan un cierto climay
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corresponden a amplias subjetividades. Es un componente estético que afecta a
las puntos perceptivos de la sensibilidad.

El color esquematico proviene de la heraldica, donde el color
"caracteristico" de los escudos identifica a los caballeros entre la multitud.

El lenguaje de los colores, se refiere a que éstos no solo se sometan a
representar la realidad en imagen, sino que también pueden hablar. Cada color
€s un signo gue posee un significado propio.

El color psicoldgico se relaciona con las diversas impresiones que emanan
de un ambiente creado por el color y que pueden ser de calma, de recogimiento,
de plenitud, de alegria, opresion, violencia. La psicologia de los colores fue
ampliamente estudiada por Goethe, que examinoé el efecto del color sobre los
individuos.

A continuacion se cita el significado de los colores mas conocidos. (véanse

las figuras 13y 14).

Circulo croméatico o

Figura 13. Circulo Cromatico
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Flojo vidlacan Faojo anraranjade

Hija Vileia Maranja

Tonos secundarlos

Al vialacoa Amanlla araran]ade

Tonos Terciarios

- Tonos primarios - E
Aru S allvl

Al Srmardlo e Armanlin verdaso

Figura 14. Colores primarios, secundarios y terciarios

a) Lavanda: Es el color de la dignidad, honor, respeto y esperanza, el
romance, la imaginacion y la fantasia. El violeta simula inspiracion y
humildad. Estimula la actividad de los suefios. Un violeta puro esta
compuesto de 50% azul y 50% rojo, es el balance de lo fisico y espiritual.

b) Verde: Significa crecimiento, abundancia, vitalidad, naturaleza, es el color
predominante en el planeta. Es el balance de la energia y puede ser usado
para incrementar la sensibilidad y la compasién. Representa la pureza, la
armonia y la tranquilidad. El verde despierta gran amistad, esperanza, fe y
paz. Es el color mas tranquilo y sedante. Es el color de la calma
indiferente: no transmite alegria, tristeza o pasion.

c) Naranja: La felicidad, la valentia y el éxito son caracteristicas de este color.
El naranja promueve la felicidad. Es un detonante para la actividad, la
construccion, el optimismo, la percepcion y la reserva de energia para

ideas y conceptos mentales, simboliza la calidez y la prosperidad.
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Mas que el rojo posee fuerza activa, radiante y expansiva. Tiene un
caracter acogedor, cdlido, estimulante y una cualidad dinamica muy

positiva y energética.

d) Amarillo: Expresa sentimientos entusiastas, juguetones, incita al intelecto y

al juicio, la habilidad mental y la concentracion. El amarillo puede ser
usado para facilitar las capacidades de aprendizaje de un individuo. Este
color es el primero que la mayoria de la gente reconoce, pero también es
un color que puede crear ansiedad y tension mental. Es el color mas
célido, ardiente y expansivo. Es el color del sol, de la luz y del oro, como
tal es violento, intenso y agudo. Se interpretan como animados, joviales,

excitantes, afectivos e impulsivos. Se relaciona también con la naturaleza.

e) Azul: Es el simbolo de la profundidad. Es el color de la tranquilidad, la

f)

intuicion, la confianza. El azul maneja la voluntad y la comunicacién. Es un
color relajante que simboliza paz, fe, aspiracién y la expresion de la
creatividad. Es bueno para la extraversion, la verdad, la devocién y la
calma. Reactiva la intuicion y las facultades mentales. Asi como promueve
la meditacion y la independencia. Expresa armonia, amistad, fidelidad,
serenidad, y sosiego. Este color se asocia con el cielo, el mar y el aire.
Negro: es el color de la proteccion. Es el color espiritual de algunas
religiones, pero es el color de la muerte para otras. Promueve la
resistencia, obstruccién, oposicion y enemistad. También incrementa el

miedo, la sospecha y paranoia. Es el simbolo del silencio, del misterio y
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en ocasiones puede significar impuro y maligno. Confiere nobleza y
elegancia, sobre todo cuando es brillante.

g) Magenta: lo extravagante, imaginativo, e innovador. Es el de mas alto
orden, relacionado con la espiritualidad y meditacion. Es un agente de
cambio para renovar viejas actitudes y obsesiones. Es complemento del
color verde.

h) Turquesa: expresa lo refrescante, imaginativo, la calma. Es sedante,
purificador y apacible. Tiene el color opuesto del verde, es un &cido y
ténico en su accién, ya que representa el coraje, divinidad y realeza,
proporciona autoridad prestigio y limites.

i) Rojo: es el color de la sangre, la energia, la pasion, de la fuerza bruta y la
determinacién. Representa el fuego, ira, temperamento, peligro y
destruccion. Este color estimula, excita y actia como un irritante. El rojo
proporciona a las personas el sentimiento de poder, egocentrismo,
promoviendo la vitalidad, sexualidad, erotismo, voluntad y alerta. Puede
significar célera y agresividad. Asimismo; se puede relacionar con la
guerra, la sangre, la pasion, el amor, el peligro, la fuerza y la energia. Se
habla de un color calido asociado con el sol y el calor.

j) Café: simboliza la estabilidad, sencillez y confiabilidad. Es un color de la
tierra, por lo que es estabilizador y neutral.

k) Aqua: indica motivacion, actividad, dinamismo.

[) Blanco: contiene la luz entera del espectro del color, simboliza fuerza,

nutricion, creatividad, grandeza. Expresa paz, soleado, feliz, activo, puro e
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inocente; crea una impresion luminosa de vacio positivo y de infinito.

m) indigo: es el color del conocimiento, poder, integridad. El indigo denota

n)
0)

p)

Q)

Y

electricidad, frescura. Puede despertar devocion e intuicion.

Ambar: es la iluminacién y sabiduria.

Morado: es un color espiritual, pasion, visionario.

Azul claro: es un color relacionado con la paz, sinceridad, afectivo. El azul
claro puede sugerir optimismo. Tiende a perder la atraccion cuando se
clarifica, se vuelve indiferente y vacio.

Rosa: amigable, compasivo, fervoroso. Es uno de los colores mas
sedantes y que despiertan la compasion, amor y pureza.

Verde limoén: es un color revitalizante y estimulante para el cerebro.
Violeta: es el color de la templanza, la lucidez y la reflexion. Es mistico,
melancdlico y tiende a representar la introversion. Cuando el violeta deriva
el lila o morado, se aplana y pierde su potencial de concentracién positiva.
Cuando tiende al purpura transmite una sensacion de majestad.

Marrén: es un color masculino, severo, confortable. Es evocador del
ambiente otofial y da la impresion de gravedad y equilibrio. Es el color
realista, tal vez porque es el color de la tierra.

Gris : es el centro de todo, pero es un centro neutro y pasivo, que
simboliza la indecisidén y la ausencia de energia, expresa duda y
melancolia. Simbdlicamente, el blanco y el negro, con sus gradaciones de

gris, son el color de la légica y de lo esencial: la forma.
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Tipos de representacion

El tipo de representacion utilizada se muestra mediante el manejo de la
fotografia, dibujo-ilustracion, collage y técnicas mixtas.

En los afios cuarenta el disefio del cartel tanto estadounidense como
europeo, se caracteriza por la técnica de la ilustracion o dibujo y esto se debe a
gue los publicistas y cartelistas de aquellos afios eran artistas en el campo de la
pintura de caballete o bien muralistas que prestaban sus servicios a las nacientes
agencias publicitarias. Las ilustraciones que formaban la composicion visual del
cartel eran realistas, el dominio del dibujo, especialmente del cuerpo humano asi
como el retrato, eran basicos en el disefio del cartel de cine (Lopez, 2000).

Otro de los tipos de representacion es el fotomontaje, mismo en el que se
puede emplear la fotografia en su composicion grafica; esta es la técnica que ha
predominado en el cartel de cine desde sus inicios en México. Para realizar su
disefio, el disefiador o cartelista se basa en diferentes fotografias de peliculas
gue va a interpretar por medio del cartel: la caracteristica principal de esta técnica
son las ilustraciones de rostros y figuras humanas de los personajes centrales del
film.

Los disefiadores de los carteles de los afios cuarenta principalmente
tenian el oficio de pintores y artistas gréaficos, mismos que debian ser habiles para
lograr el retrato perfecto del protagonista o protagonistas, ya que los rostros de

los actores eran el elemento que llamaba la atencion del pablico receptor.
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Elementos del cartel de cine

Uno de los elementos primordiales en la ilustracion del cartel del cine en
México es el uso de la brocha y pincel de aire, técnica que traen a México José
Renau y sus comparieros. La brocha de aire permite al ilustrador afinar las
sombras y tonos del dibujo, especificamente si se trata de retratos, de esta
manera la ilustracién del cartel tiene un acabado con tonos “esfumados” que lo
diferencian y le confieren una gran calidad.

Otro de los elementos del cartel del cine de sus afios, es la tipografia como
elemento enriquecedor de la ilustracion, conforme a tres planos: la ilustracién en
un primer plano, la tipografia de titulo de la pelicula en un segundo plano y
finalmente con la tipografia de los créditos en tercer plano (L6pez, 2000).

La tipografia del titulo de la pelicula era disefiada casi siempre con letras
mayusculas, con color o bien en blanco sobre el fondo de color de la lustracion y
se dibujaba directamente sobre el original de la ilustracién. Los créditos del film
en muchas ocasiones se dibujaban también a mano o bien se colocaban sobre
una camisa en el original mecanico con tipografia de prensa plana. Recuérdese
gue todavia no existia la letra transferible (letraset) que surge hasta los afios

sesentas (Lépez, 2000).

La estructura del mensaje visual
Segun Dondis (1980), “ los mensajes visuales se producen y se reciben en
niveles, representacionalmente, cuando vemos y reconocemos desde el entorno
y la experiencia; abstractamente, cualidad kinéstesica de un hecho visual

reducido a sus componentes visuales y elementales basicos, realzando los
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medios mas directos, emocionales y hasta primitivos de la produccién de un
mensaje; simbolicamente, en la codificacion de simbolos codificados que el
hombre ha creado arbitrariamente y al que adscribe un significado. Todos estos
niveles se interconectan para dar lugar a una comunicacion visual”.

a) Representacion: informacion extraida de la experiencia del entorno, registro
visual que tiende a parecerse a la realidad. Se presenta la informacion visual
con detalles reales precisos para que una persona pueda reconocer algo.
Cuanto mas representacional sea la informacion, mas especifica es su
referencia.

b) Simbolismo: requiere una simplicidad maxima, reduccion del detalle visual

al minimo irreducible. Un simbolo no sélo debe verse y reconocerse sino

también recordarse y reproducirse facilmente. El simbolo es un medio de
comunicacion visual y significado universal de una informacién empaquetada.
c¢) Abstraccion: reduccion de todo lo que vemos a elementos visuales béasicos,
atribuyendo importancia para la comprension y estructuracion de los mensajes
visuales. Cuanto mas abstracta sea la informacion, mas general y abarcadura

es su referencia. Es una simplificacion tendente a un significado mas intenso y

destilado, que puede darse en el campo visual, hasta quedar en una

informacion representacional minima o una abstraccién pura que no

establezca conexién alguna con datos visuales conocidos, sean ambientales o

experienciales.

Las funciones de anclaje o relevo se manifiestan con respecto a las
imagenes utilizadas, si las tipografias o el manejo de las mismas se relacionan

con los graficos empleados en los carteles.

37



Impacto cultural de los medios

Los medios masivos de comunicacion reconocen a aquellos que producen
y distribuyen productos comunicativos a través de canales técnicos (television,
radio, impresos, etc.), de un solo emisor a un gran nimero de receptores. Estos
receptores estan formados por individuos de diferentes estratos sociales, niveles
culturales, diversas ocupaciones, intereses y modos de vida variados, debido a
esto la comunicacion proporciona modelos de conducta econémica y de valores
sociales, fomenta el consumo y la participacion en un estilo de vida.

Los medios promueven una vision de la cultura que "se fabrica" y "se
consume" como si fuera una propuesta de vida sin alternativas de cambio,
imposibilitando todo sentido critico que los cuestione, asi como a sus mensajes.
Estos mismos mensajes son producidos deliberadamente por un emisor hacia un
receptor, incluyéndolo de forma activa en el proceso de la comunicacion,
transforméandolo en un preceptor.

a) Contexto ideoldgico, politico, social y cultural en que se producen. El
contexto engloba los aspectos politico, social y cultural o religioso que se
llevaron a cabo en el periodo en que se produjeron los carteles
respectivamente. Se define por el presidente de la republica regente del
periodo analizado.

b) Intenciones del mensaje : Se refiere al objetivo de la comunicacién
empleada, para efectos de informar, vender, etc. Se debe de interpretar
el mensaje con facilidad y definir si el objetivo fue logrado o fracasoé el

medio o la forma de utilizacién. La intencién de los carteles es que el
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publico al que llega acuda a las salas de cine a ver la pelicula,
representando imagenes que denoten actitudes de interés, que sean
atractivos para lograr el cumplimiento del objetivo. Asi mismo, el titulo de
la pelicula plasmado en los carteles generalmente esta respaldado por
los gréficos. Aun asi en los que el uso del titulo funciona para denotar

interés al igual que las imagenes.

Géneros cinematograficos
Los géneros son grupos o categorias que reunen obras similares, esta
similitud deriva de compartir elementos formales y tematicos. Esta investigacion
se baso en la categorizacion que realizaron Rogelio Agrasanchez Jr. y Charles
Ramirez Berg en "Cine Mexicano, Carteles de la Epoca de Oro, 1936-1956".

a) Comedia, donde la intencidn fundamental es hacer reir al espectador. Se
deriva la comedia fisica, donde con movimientos e incluso sin sonido se
lograban actos comicos; la comedia negra, donde el humor se vuelve
irreverente al grado de hacerse macabro; la parodia, que es la imitacion
burlesca de ciertos géneros o temas a partir de la alteracion de sus
convenciones (Garcia Tsao, 1985). Con peliculas como "Comicos de la
Lengua" con Resortes, "El genial detective Peter Pérez" con Clavillazo,
"Fijate qué suave" con Manolin y Shilinsky , "Simbad el Mareado" con Tin
Tan, "Romeo y Julieta" y "Ahi esta el detalle” con Cantinflas, etc.

b) Cabareteras, es un género caracteristico de mujeres sensuales, donde
algunas veces aparecian gangsteres y se entrelazaban historias de amor,
odio, destinos tragicos, etc. Con peliculas como "Perdida" con Ninén

Sevilla, "Camino del Infierno” con Leticia Palma, "Cabaret Shangai" con
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d)

Rosa Carmina, "Reina del Mambo" con Maria Antonieta Pons, "La mesera
del café del Puerto" con Bérbara Bertha Montesinos, "En carne viva" con
Rosa Carmina, Tongolele, etc.

Charros y folklore, derivado del Western, un género en ocasiones violento,
ubicando el papel de héroe, del pistolero, cobrando dimensiones mas
contradictorias al cuestionarse la posicion del individuo frente a la
sociedad. Con peliculas como "jAy Jalisco... no te rajes!" con Jorge
Negrete y Gloria Marin, "Tia Candela" con Sara Garcia, "Cartas Marcadas"
con Pedro Infante y Marga Lopez, "Musica y dinero" con Tito Guizar, Luis
Aguilar y Pedro Vargas, "Los tres Garcia" y "Vuelven los Garcia" con
Pedro Infante, Victor M. Mendoza, Abel Salazar y Sara Garcia, "El
muchacho alegre" con Luis Aguilar y Sara Montes, "Sélo Veracruz es
bello" con Antonio Badu y Esther Fernandez, "Maclovia" con Maria Félix,
Pedro Armendariz y Carlos Lépez Moctezuma, "Juan Charrasqueado” con
Pedro Armendariz y Miroslava, "Ahi viene Martin Corona" con Pedro
Infante y Sarita Montiel, etc.

Histéricas y religiosas, es un género basado en historias reales o
religiosas, en el que se narraban fragmentos de personajes 0 sucesos que
cambiaron el rumbo de la historia, ademas de representaciones de
personajes o pasajes biblicos. Con peliculas como "Los de Abajo" con
Isabela Corona, Miguel Angel Ferriz y Domingo Soler, "Maria Magdalena"
con Medea de Novora, "El Joven Juérez" con Humberto Almazan,
Domingo Soler y Ma. Elena Marqués, "Felipe de Jesus" con Ernesto

Alonso y Rita Macedo, "EI martir del calvario" con Enrique Rambal, Manolo
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f)

Fabregas y Consuelo Frank, "San Francisco de Asis" con José Luis
Jiménez, "Vino el remolino y nos alevanté" con Miguel Angel Ferriz y
Carmel Molina, "El Rayo del Sur, Morelos" con Domingo Soler, Consuelo
Frank y Carlos Lopez Moctezuma, etc.

Melodrama, donde se caracterizaban las historias de amor y desamor,
abandono, diferencias sociales, etc.; que regularmente terminaban con un
final tragico. Con peliculas como "jMaldita Ciudad!" con Fernando Soler, ,
"Flor de sangre" con Esther Fernandez, Domingo Soler y Victor Junco,
"Pepe el Toro" con Pedro Infante, Evita Mufioz, Freddy Fernandez,
"Soledad" con Libertad Lamarque, Marga Lopez, René Cardona y Rubén

Rojo, " "Deseada" con Dolores del Rio , Jorge Mistral y José Baviera,
"Hechizo tragico" con Maria Félix y Rossano Brazzi, "La Malquerida" con
Dolores del Rio y Pedro Armendariz, "La Diosa arrodillada" con Maria Félix
y Arturo de Cérdoba, "Dofia Diabla" con Maria Félix y Victor Junco,
"Cuando los hijos se van" con Fernando Soler y Sara Garcia, "Ustedes los
ricos" con Pedro Infante y Evita Mufioz, "Cuando los padres se quedan
solos" con Fernando Soler, Susana Quizar y Matilde Palou, etc.

Misterio y Aventura, que se refiere a peliculas de suspenso o misterio. Se
deriva el subgénero policiaco o detectivesco en el que se combate al
crimen; el politico, en el que se aplican las convenciones del género a una
forma de testimoniar una situacion politica concreta y relevante; el de
espionaje, el cual regularmente se adapta a escritos "best sellers”; el de

desastre, en el que varios personajes se reunen y se van eliminando uno a

uno por efecto de alguna catastrofe o acto premeditado (Garcia Tsao,
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1985). Con peliculas como "Mariposas negras" con Arturo de Cdérdoba, "El
Monstruo resucitado" con Miroslava y Carlos Navarro, "EI hombre sin
rostro" con Arturo de Cérdoba y Carmen Molina, "Calaveras del 'terror" con
Pedro Armendariz y Tito Junco, "El enmascarado de Plata" con Victor
Junco y Crox Alvarado, "La momia azteca contra el robot humano" con

Rosita Arenas, Ramoén Gay y Crox Alvarado, etc.

El cine mexicano en los tiempos previos a la guerra

La naciente industria del cine mexicano produjo entre 1932 y 1936, unas
cien peliculas entre las que destacan varias consideradas hoy en dia como
clasicos del cine mexicano. En pocos afios, la cinematografia mexicana se
consolido en el gusto nacional y comenzo, incluso, a exportarse a los paises de
lengua espafiola. El afilo 1936 marco el inicio de la completa internacionalizacion
del cine mexicano, con la filmacion de “Alla en el Rancho Grande” en 1936 de
Fernando de Fuentes (Garcia, 1986).

Fernando de Fuentes realizd, ademas otros tres filmes que se consideran
fundadores de la época de oro: El prisionero 13, en 1993, El compadre Mendoza
en 1933 y Vamonos con Pancho Villa en 1935. Estas peliculas nos revelan que
Fuentes conocia las técnicas norteamericanas de filmacién y que demostraba
una sobriedad asombrosa para la tiempo en lo que respecta al manejo del tema
de la revolucion. De hecho, los filmes de Fernando de Fuentes son casi los
unicos elaborados acerca de dicho tema que no enaltecen en ningln momento la
hazafa revolucionaria e incluso llegan a criticarla.

En 1933, el ruso-chileno Arcady Boytler y el mexicano Raphael J. Sevilla

filmaron La mujer del puerto en1933 con Andrea Palma, pelicula que favorecio a
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la consolidacion del personaje de la prostituta dentro de nuestro cine. Con una un
toque de expresionismo aleman, La mujer del puerto en 1933 atrap6 a México en
esa época por lo fuerte de su temética, ya que manifestaba el incesto y por su
excelente realizacion.

Janitzio ,1934 de Carlos Navarro, Dos monjas, 1934 de Juan Bustillo Oro y
Redes, 1934 de Fred Zinnmann y Emilio Gémez Muriel son otros de los filmes
sobresalientes de la época. Chano Urueta, Gabriel Soria, Juan Orol y Miguel
Zacarias son algunos de los directores que comenzaron su carrera los afios

previos a la época de oro (Garcia, 1986).

Reflejos de la guerra en el cine mexicano

“Entre los novelistas adaptados por el cine mexicano de la época, merece
especial atencion el venezolano Rémulo Gallegos (Caracas 1884-1969), que
seria elegido presidente de su pais en 1947 y derrocado por un golpe militar en
1948. Ademas de intervenir con opiniones y sugerencias en las cuatro cintas
basadas en su obra, Gallegos escribié un argumento original para el cine
mexicano: el de La Sefora de Enfrente de 1945, melodrama provinciano de
Gilberto Martinez Solares con Sara Garcia, Carmen Montejo y Rafael Baledon ”
(Garcia, 1986).

Esa contribucién de Romulo Gallegos al cine mexicano parecio servir a un
panamericanismo originado por la guerra, como lo aprovechaba el cine mexicano
al adoptar los problemas de otro pais latinoamericano: Venezuela, mismos
expuestos por el novelista.

El cine mexicano retribuy6 la ayuda norteamericana con muy pocas

peliculas referidas en lo principal a la lucha contra el Eje: sabia a su publico muy
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reacio en aceptarlas. Fueron apenas unas siete, y la primera de ellas, Soy puro
mexicano (1942, Emilio Fernandez); en Espionaje en el Golfo (1942, Rolando
Aguilar), Cinco fueron escogidos (1941) dirigida por el norteamericano Herbert
Kline, Tres hermanos (1943, José Benavides Jr.), los Cadetes de la naval (1944)
dirigida por Fernando A. Palacios; Corazones de México (1945, Roberto
Gavalddn); Escuadrén 201 (1945, Jaime Salvador). Todas las peliculas
mencionadas anteriormente trataban temas o contenidos relacionados con la

Segunda Guerra Mundial (Garcia, 1986).
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CAPITULO III

MARCO METODOLOGICO

Introduccién

Para lograr la efectividad en una estudio se requiere desarrollar una
metodologia que precise el objetivo por lo cual es necesario que incluya el tipo o
los tipos de investigacion, las técnicas y procedimientos que seran utilizados para
llevar a cabo la indagacion. “El disefio metodolégico muestral y estadistico es
fundamental en la investigacion y constituye la estructura sistemética para el
analisis de la informacion, que dentro del marco metodolégico nos lleva a
interpretar los resultados en funcion del problema que se investiga y de los
planteamientos tedricos del mismo disefio” (Tamayo, 2006).

Debido a esto, el presente capitulo aborda una panoramica de los
elementos que constituyen el marco metodolégico, en el cual se trataran cuatro
puntos esenciales: (1) el primero y punto primordial es la declaracion del
problema con la intencion de que el lector tenga una idea clara y precisa de lo
gue tratara el presente proyecto, (2) posteriormente se definira el tipo de
investigacion para dar paso a (3) la definicion de la poblacién y la muestra y (4)

los procedimientos que se llevaron a cabo para la seleccion de la misma.
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Declaracion del problema

México al ser un pais no involucrado en la Segunda Guerra Mundial
canaliza parte de sus recursos hacia la industria cinematogréfica, por lo que se
presupone que era una forma de desviar la atencién de los problemas
sociopoliticos que en esa época se suscitaban. Esto nos lleva a indagar si los
contenidos visuales y los mensajes de los carteles cinematograficos de la época
de oro del cine mexicano estan o no influenciados por los hechos del periodo de
la Segunda Guerra Mundial.

El problema se plante6 a través de una pregunta , tal como lo sefialan los
expertos en investigacion; de una manera clara, precisa, accesible y en forma
interrogativa (Hernandez, et.al., 2006; Kerlinger, 1988; Tamayo, 2006).
Apegandonos a lo anterior, el planteamiento del problema quedaria de la
siguiente forma.

¢,Cuadl es la influencia de los acontecimientos suscitados durante la
Segunda Guerra Mundial en los contenidos visuales y los mensajes de los

carteles cinematograficos de la época de oro del cine mexicano?

Tipo de investigacion
El tipo de investigacion que se elabord puede considerarse de naturaleza
exploratoria y descriptiva, ya que el objetivo es identificacion y descripcion de los
elementos visuales y los contenidos de los carteles de la época de oro del cine
mexicano. Se busca identificarlos y describirlos para poder determinar si los
elementos plasmados en dichos carteles determinan la influencia de los hechos

suscitados durante el periodo de la Segunda Guerra Mundial; lo que nos lleva a
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establecer que este estudio esta basado en un enfoque cualitativo, ya que de
acuerdo a Hernandez, et. al. (2006), las investigaciones cualitativas se
fundamentan en un proceso inductivo; es decir, exploran y describen para luego
generar perspectivas teoricas.

Cabe mencionar que en este tipo de estudio las preguntas de investigacion
nos llevan a formular objetivos especificos de investigacion con la finalidad de
identificar y describir un fenbmeno y no a una hipétesis para explicar las causas
de un efecto mediante la correlacion de las variables independientes y

dependientes.

Poblacién y Muestra
Descripcion de la poblaciéon

Tamayo (2006), afirma que “ la poblacion esta determinada por sus
caracteristicas definitorias. Por lo tanto, el conjunto de elementos que posea esta
caracteristica se denomina poblacion o universo. La poblacion es la totalidad de
los fendmenos a estudiar, donde las unidades de poblacion poseen una
caracteristica en comun, la que se estudia y da origen a los datos de la
investigacion”.

Por otro lado, Hernandez et. al. (2006), afirman que para definir la
poblacién de nuestro estudio debe tomarse en cuenta el tipo de investigacion que
se seleccion6 previamente; es decir, si nuestro estudio es cualitativo o
cuantitativo.

Tomando en cuenta lo que afirman los autores antes mencionados,
podemos reiterar que nuestra investigacion es cualitativa, misma que se apoyara

en un andlisis de contenido, por lo que el universo a estudiar dentro de nuestra
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investigacion sera un conjunto de los carteles de la época de oro del cine
mexicano, es decir, carteles correspondientes a las peliculas que se produjeron

durante el periodo de 1939 a 1945 en los diversos géneros cinematograficos.

Seleccidn de la muestra

Para seleccionar la muestra de una investigacion debemos tomar en
cuenta el planteamiento del problema, ya que éste es el punto de partida y la
clave para el desarrollo de todo tipo de estudio. Cabe mencionar que Hernandez,
et. al. (2006) definen el término “muestra” desde dos enfoques diferentes:
cualitativo y cuantitativo. Si se define desde el punto de vista cualitativo, se puede
afirmar que “ la muestra es la unidad de analisis o conjunto de personas,
contextos, eventos o sucesos sobre el cual se recolectan los datos sin que
necesariamente sea representativo del universo”.

De acuerdo a lo planteado por Hernandez et. al. (2006), la muestra
utilizada en nuestro estudio esta constituida por 30 carteles correspondientes a la
filmografia mexicana, tomando como base solamente el periodo que abarca la
Segunda Guerra Mundial de 1939-1945. Dichos carteles provienen de la
coleccion del archivo filmico de Rogelio Agrasanchez Jr., mismos que fueron
tomados del libro llamado “Carteles de la Epoca de Oro 1936-1956 (cine
mexicano) " del autor ya mencionado anteriormente. Los 30 carteles utilizados
corresponden a las peliculas consideradas como las mas “taquilleras” de la
época.

Cabe mencionar la existencia de muchas peliculas que pertenecen a esta
época de oro del cine mexicano, de las cuales no se cuenta con los carteles

correspondientes a la misma.
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Se investig6 con la esposa del Sr. Rogelio Agrasanchez Jr. y con el Lic.
Roberto Escamilla sobre la existencia de carteles de peliculas de géneros
relacionados con los sucesos de la Segunda Guerra Mundial, ellos nos afirman
que efectivamente existieron peliculas relacionadas, como por ejemplo:
Escuadrén 201 del afio 1945, Espionaje en el golfo del afio 1942, Soy puro
mexicano del aino1942, Cinco fueron escogidos del afio 1941, Tres hermanos del
afo 1943, Los cadetes de la naval del afio 1944, Corazones de México del afio
1945, etc, pero desafortunadamente no se cuentan con los carteles, debido a que
en esa época no era comun hacer carteles de las peliculas, ya que existian
escasos cartelistas en México, e incluso la mayoria eran de nacionalidad
extranjera (europeos 0 norteamericanos).

Por esta razén se concluy6 que la seleccion de la muestra se llevara a
cabo de manera dirigida, ya que se seleccionaron solo algunos carteles con los
gue contdbamos, debido a la falta de ejemplares. Dichos carteles fueron
seleccionados bajo ciertos criterios:

1. Afo de produccion . Este criterio de inclusion nos llevo a seleccionar
carteles que estuvieran dentro del rango de fechas en que se suscité la
Segunda Guerra Mundial y la Epoca de Oro del Cine Mexicano.

2. Elementos visuales. Este criterio de inclusion significa que los carteles
deben contener iconos e imagenes empleadas en los carteles, que nos

indicaran algun indicio de influencia.

Declaracion de los objetivos del estudio
El objetivo de la investigacion es el enunciado claro y preciso de los

propositos por lo cuales se lleva la investigacion. Es lo que se ha de demostrar a
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partir de un problema o de la hipotesis propuesta, lo cual nos permite formular
objetivos generales y especificos (Tamayo, 2006), mismos que se formularon
para fines de este estudio.

El objetivo general de este estudio fue identificar y describir los contenidos
visuales y los mensajes de los carteles cinematograficos de la época de oro del
cine mexicano, asi mismo el objetivo especifico es identificar las funciones de los
elementos plasmados en los carteles cinematograficos de la época de oro del

cine mexicano durante el periodo de la Segunda Guerra Mundial.

Definicion conceptual y operacional de variables

En esta investigacion se consider6 una variable independiente con un
analisis de los sucesos contenidos en el periodo correspondiente a la Segunda
Guerra Mundial. Asimismo, se midio la variable dependiente con un analisis de
contenido de 30 carteles en sus diferentes géneros cinematograficos, en el cual
se tomaron en cuenta diversos criterios entre los cuales podemos mencionar: el
color, las imagenes, el texto, los iconos, etc.

Al identificar las variables se determin6 que la variable Independiente son
los hechos y sucesos de la Segunda Guerra Mundial, mientras que la variable
dependiente corresponde a los elementos visuales y los mensajes (véase la tabla

1).
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Tablal.

Operacionalizacion y conceptualizacion de variables

Variable Conceptual Operacional
VI. Hechos y sucesos de la Hechos ocurridos en el Andlisis los sucesos en el
22 Guerra Mundial periodo de la Segunda periodo correspondiente a la
Guerra Mundial. Segunda Guerra Mundial .

VD. Elementos visualesy Los elementos visuales y los  Analisis cronolégico de 32

mensajes. mensajes son el color, las carteles en sus diferentes
imagenes, los iconos, el géneros.
texto.

Descripcidn del instrumento y procesos de elaboracion

Una vez que hemos seleccionado el disefio de la investigacion y la
muestra adecuados, con base a nuestro enfoque seleccionado, problema de
estudio y objetivo general, el siguiente paso consiste en la recoleccion de datos
pertinentes a las variables, hechos, contextos, categorias, comunidades u objetos
de estudio implicados en la investigacion. “Cualquier instrumento de medicién
debe de poseer dos caracteristicas primordiales :confiabilidad y validez”
(Hernandez et. al., 2006).

De acuerdo con Kerlinger (1988), “ un analisis de contenido es un método
de estudio y andlisis de comunicacion de forma sistematica, objetiva y
cuantitativa, con la finalidad de medir determinadas variables”. En el desarrollo
del presente proyecto de investigacion se utilizé como instrumento de medicion la
observacion de los elementos graficos y mensajes visuales y la aplicacién de un
analisis de contenido. Con este analisis de contenido se dio respuesta a las

preguntas de investigacion y se alcanzaron los objetivos planteados en la misma.
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El analisis de contenido se elabor6 con base a diversas categorias,
mismas que se mencionaron con anterioridad. Una vez definidas las categorias,
se elaboraron tablas donde se incluyé la categoria a estudiar y se vaciaron las
frecuencias para posteriormente graficar los datos arrojados en la misma,
identificando la moda.

Una vez que se graficaron los datos se procedi6 a contrastar los datos
obtenidos con lo que planteamos en el problema y los objetivos que se
establecieron. De esta manera se pudieron interpretar los datos para determinar
los hallazgos y elaborar las conclusiones finales de nuestra investigacion.

Por ultimo, cabe mencionar que se elaboré una tabla que contiene los
carteles ordenados de acuerdo al afio de produccion con el objetivo lograr una

rapida identificacion y codificacion.

Calendarizacion de eventos

De acuerdo a Tamayo (2006), todo proyecto es un disefio; ademas de
indicar los aspectos técnicos y cientificos del tema y problema propuestos, el cual
obedece a sus objetivos, debe contemplar también los aspectos logisticos del
mismo; es decir, como se va a lograr la realizacion del proyecto, para lo cual en la
parte administrativa del mismo se indica el manejo de los recursos, del tiempo y
del presupuesto, para el desarrollo de las diversas actividades del proyecto.

Tomando en cuenta esta recomendacion se elabord un cronograma de
actividades donde se especifica el tiempo de cada actividad (véase la tabla 2),

ademas de la presentacion del costo estimado de la investigacion.
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Tabla 2.

Cronograma de actividades

Noviembre

Actividad Julio Agosto | Septiembre Octubre

Seleccion del tema ]

Elaboracion del capitulo | [

Busqueda y compra de
bibliografia
Elaboracién del capitulo Il

Visita a la cineteca

Llamadas telefénicas a los H
especialistas
Elaboracion del capitulo Il ]

Seleccién de los carteles

Sesion fotogréfica de los |
carteles
Scaneo de fotografias ]

Elaboracién del |

instrumento metodolégico

Conjuncion de la

informacion de los

capitulos LI, 'y o
bibliografia.

Impresion y entrega del [

proyecto de tesis
Elaboracion del capitulo [

\Y
Desarrollo del analisis de
contenido

Correcciones de la tesis

Elaboracién del capitulo V

Entrega de la Tesis

Completa

Tabla 2. Cronograma de actividades
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Resumen y proyeccién

En este capitulo se expusieron los métodos y procedimientos utilizados
para la elaboracién de este estudio. Se plantearon el problema, los objetivos y el
tipo de investigacion haciendo una breve descripcion de los mismos.

Asimismo se definieron las variables, se determinaron la poblacién y los
criterios empleados para seleccionar la muestra dirigida de los 30 carteles. Cabe
mencionar que los 30 carteles corresponden a la época de oro del cine mexicano
tomando como base el periodo de la Segunda Guerra Mundial. Se utilizé el
analisis de contenido como técnica de recoleccion de datos y se describio el
procedimiento para el desarrollo de dicho analisis.

Para llevar a cabo este proceso se determinaron diversas categorias: (a) el
color, (b) la intencién del mensaje, (c) la estructura del mensaje visual, (d) el
género cinematografico, (e) el afio de produccién, (f) el tipo de representacion, (g)
funciones de anclaje y (h) el contexto socio-politico.

Finalmente, se incluye un cronograma de las actividades realizadas
durante la elaboracion de esta investigacion con la finalidad de que el lector

conozca la organizacion de los tiempos requeridos para el desarrollo de la misma.

54



CAPITULO IV
ANALISIS Y DISCUSION DE RESULTADOS
Introduccion

En este capitulo se analizan los resultados obtenidos en el presente
estudio, de acuerdo a Rojas (2001), “en el analisis de la informacion se deben
separar los elementos basicos y examinarlos con el propdésito de responder a las
distintas cuestiones planteadas en la investigacion”.

Para llevar a cabo el analisis de contenido se definieron diversas
categorias: la presencia de los elementos basicos visuales, la estructura del
mensaje visual, las funciones de anclaje o relevo, las caracteristicas de la
comunicacion, las caracteristicas cinematograficas y las caracteristicas de
produccion del cartel.

El analisis de la presencia de los elementos basicos visuales, tiene la
finalidad de obtener datos relevantes que nos indiquen si los carteles tenian
alguna funcion adicional a la de publicitar. Lo anterior, se puede detectar tomando
en cuenta la psicologia del color y la representacién de las imagenes que se
presentan en cada uno de los carteles, como lo son la fotografia, el dibujo-
ilustracion y las técnicas mixtas.

Otra de las categorias del analisis es la estructura del mensaje visual,
mismo que produce y recibe en niveles diferentes: la representacion, la
abstraccion y el simbolismo. Representacionalmente, se proporciona cuando

vemos y reconocemos desde el entorno y la experiencia. Abstractamente, cuando
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se toman en cuenta las cualidades kinéstesicas de un hecho visual reducido a
sus componentes visuales y elementales basicos, enfatizando los medios mas
directos, emocionales y hasta primitivos de la produccion de un mensaje.
Simbdlicamente, en la codificacion de simbolos codificados que el hombre ha
creado arbitrariamente y al que adscribe un significado. Todos estos niveles se
interconectan para dar lugar a una comunicacion visual (Dondis,1980).

En lo que se refiere a las funciones de anclaje o relevo nos interesa saber
si las tipografias estan relacionadas con los gréficos empleados en los carteles,
todo esto con respecto a las imagenes.

Asi mismo, las caracteristicas de la comunicacion seran de utilidad para
situar en que contexto se desarrollaron los carteles de la época, asi como la
intencion que posee el mensaje visual dentro del cartel mismo. Se basaran en los
aspectos de los contextos ideoldgico, politico, social y cultural en que se
producen los carteles y las intenciones del mensaje con la finalidad de tener
conocimiento de los efectos que producen los carteles: informar, vender, etc.

Por otro lado, las caracteristicas cinematogréficas y las caracteristicas de
produccion del cartel se analizaran con el objetivo de saber el género
cinematografico y el periodo de produccién.

Una vez establecido lo anterior, se presentan los resultados del andlisis de
los carteles citando categorias del instrumento anteriormente mencionado y los
descubrimientos con relacion a cada uno de los carteles. Para llevar acabo esto,
se decidio elaborar una tabla donde se enumeraron los 30 carteles que se
analizaron con la intencion de tener una rapida identificacién de los mismos

(véase la tabla 3).
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Tabla 3.

Carteles comprendidos en el periodo de la Segunda Guerra Mundial (1939 — 1945)

Numero de Cartel Titulo Afio de Produccion
Cartel 1 Los de abajo 1939
Cartel 2 El signo de la muerte 1939
Cartel 3 Cantiflas boxeador 1940
Cartel 4 Cantinflas ruletero 1940
Cartel 5 Ahi esta el detalle 1940
Cartel 6 jAy Jalisco ...no te rajes! 1941
Cartel 7 Cuando los hijos se van 1941
Cartel 8 Del rancho a la capital 1941
Cartel 9 Seda, sangre y sol 1941
Cartel 10 Soy puro mexicano 1942
Cartel 11 Jesus de Nazaret 1942
Cartel 12 Romeo y Julieta 1943
Cartel 13 Konga Roja 1943
Cartel 14 El rayo del sur 1943
Cartel 15 Fantasia ranchera 1943
Cartel 16 Calaveras del terror 1943
Cartel 17 San Francisco de Asis 1943
Cartel 18 Arriba las mujeres 1943
Cartel 19 Mexicanos al grito de guerra 1943
Cartel 20 Una carta de amor 1943
Cartel 21 El ametralladora 1943
Cartel 22 Viva mi desgracia 1943
Cartel 22 Las abandonadas 1944
Cartel 23 Bugambilia 1944
Cartel 24 Loco y vagabundo 1945
Cartel 25 No basta ser charro 1945
Cartel 26 Hasta que perdié Jalisco 1945
Cartel 27 Cuando lloran los valientes 1945
Cartel 28 Ay , qué rechulo es Puebla 1945
Cartel 29 Caminos de sangre 1945
Cartel 30 Maria Magdalena 1945
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Andlisis de contenido de los carteles
Como se puede apreciar la figura 15 corresponde al cartel de la pelicula
“Los de Abajo” que pertenece al género de drama. Este cartel fue producido en
1939 bajo el surgimiento de la Segunda Guerra Mundial y la presidencia de

Lazaro Cardenas en la Republica Mexicana.

Figura 15. Cartel de la pelicula “ Los de Abajo”

Analizando este cartel, nos percatamos que los colores amarillo y rojo son
utilizados en su mayoria en el manejo de las imagenes y la tipografia.

Basandonos en la teoria del color, el amarillo expresa sentimientos
entusiastas, incita el intelecto y al juicio ademas que es un color reconocido por la
mayoria de las personas; esto nos lleva a deducir que el color amarillo fue
utilizado para atraer la atencion de la gente y ser utilizado como fondo del cartel,
resaltar el titulo de la pelicula publicitada. El rojo es el color de la determinacién y
la pasion proporcionandonos el sentimiento de poder, mismo que se puede

apreciar en la vestimenta de las personas y en algunos accesorios que llevan en
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su ropa. Si observamos detenidamente la imagen contenida en el cartel podemos
definir que la conjugacién de los colores, la tipografia y el mensaje estan
estrechamente relacionados con el titulo de la pelicula, por lo que nos lleva a
pensar que existe una relacion entre el contenido de la pelicula y el contenido del
mensaje del cartel.

En la imagen podemos observar diversos elementos: un enfrentamiento de
una montafia donde se encuentran los soldados liberales, (aparecen debajo de
una montafa, haciendo alusion al titulo de la pelicula), dicha imagen puede
relacionarse también con los hechos suscitados en la Segunda Guerra Mundial,
el hecho de plasmar a los soldados con armas, podria hacernos pensar que
existe una influencia, ademas de publicitar la pelicula.

Por ultimo, al referirnos a la estructura del mensaje visual se considera que
es representativa ya que utiliza elementos reconocidos por el individuo y
apegados a la realidad, como lo son: las armas, la vestimenta de las personas, el
paisaje plasmado en el cartel, la montafa, etc.

Como se puede apreciar en la figura 16, la pelicula titulada “El signo de la
muerte” corresponde al género de misterio y aventura. Este cartel fue producido
en 1939 cuando surgio la Segunda Guerra Mundial y en la Republica Mexicana

gobernaba la presidencia Lazaro Cardenas.
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Figura. 16. Cartel de la pelicula “ El signo de la muerte”

En este cartel podemos apreciar que se emplea en su mayoria los colores
amarillo y rojo en el manejo de las imagenes. En la tipografia se aprecia los
colores amarillo y blanco.

Basandonos en la teoria del color, el amarillo es un color que cualquier
individuo puede percibir a simple vista, por lo que se deduce que por esta razon
fue empleado este color en la tipografia del cartel para llamar la atencién del
publico. El rojo es el color de la determinacion y la pasion y proporciona el
sentimiento de poder; mismo que se puede apreciar en el fondo del cartel y el
blanco, simboliza la fuerza y la grandeza.

Se puede observar que las imagenes, los colores, el titulo de la pelicula y
la tipografia, son elementos claves en la comunicacién del mensaje, ya que al
conjugarlos notamos que existe una relacion entre los contenidos del mensaje del
cartel y de la pelicula (imagen-texto). La relacion entre las imagenes y el

contenido del mensaje se muestra en la imagen del ritual de sacrificio realizado
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por un brujo o verdugo y como fondo el fuego. Utiliza la ilustracion como una
forma de representacion en el disefio del cartel.

La estructura del mensaje visual es representativa debido a que se pueden
reconocer los elementos manejados en el cartel y se encuentran apegados a la
realidad. Podemos reconocer elementos como el rito de sacrificio representado
por una mujer que esta siendo sacrificada por un brujo, unas cabezas de
serpiente que se percibe como una representacion de la maldad y las
expresiones faciales de las personas que aparecen en este cartel.

Por otra parte, se puede apreciar que la figura 17 pertenece a la pelicula
titulada “ El boxeador”, dicho cartel fue producido en el afio 1940 cuando
comenzaba la Segunda Guerra Mundial y en la Republica Mexicana gobernaba y

correspondiente al género de comedia.

Figura 17. Cartel de la pelicula “ EI boxeador”

En este cartel se detectd que se manifiestan los elementos visuales: el
color y el tipo de representacién. Se pudo observar que en su mayoria se

emplearon los colores amarillo, rojo y negro. En la ilustracién, el fondo es de color
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negro el cual denota oposicién, enemistad y esto pudo ser percibido al observar
la imagen que se presenta en donde el protagonista se enfrenta en una pelea de
box. Los colores rojo, amarillo y blanco, fueron utilizados en la tipografia del
cartel. El color amarillo es el color que a primera instancia es percibido por una
persona; el rojo representa energia, ira, peligro y el color blanco simboliza la
fuerza. El color rojo es utilizado en la tipografia de la palabra “boxeador”
comunica ira, energia y conjugandolo con el significado de la palabra, contiene
una mayor carga emotiva al momento de que el publico lea dicho mensaje. El
color amarillo también utilizado en la tipografia, se utilizé para captar la atencién
del publico.

Debido a lo anterior concluyo que los colores de la imagen y la tipografia
conjugados transmiten un mensaje a traveés del cartel. La ilustracion sigue
predominando como forma de representacion utilizada en los carteles de esta
época.

Asimismo puedo afirmar que las imagenes, la tipografia, los colores y el
titulo de la pelicula se encuentran relacionados entre si, debido a que en la
imagen se presenta al protagonista fungiendo como boxeador y el titulo de la
pelicula es: “El boxeador”. La imagen del boxeador puede denotar o comunicar
ira, enojo, pelea, guerra , por lo que se asevera que éste puede ser una
influencia de los hechos suscitados en la Segunda Guerra Mundial, ya que en las
guerras se manejan, enfrentamientos, ira, enojo, peleas. Es un concepto que
puede ser relacionado.

Ahora bien, se puede apreciar que la figura 18 corresponde a la pelicula :

“Ruletero” producido en 1940 del género de comedia. En este afio, la Segunda
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Guerra Mundial tenia un afio de haber iniciado y en la Republica Mexicana habia
una transicion en la presidencia, salia Lazaro Cardenas y entraba Manuel Avila

Camacho.

50 ARI/STA
EXCLUSIVE,
CINTNFLAS

Figura 18. Cartel de la pelicula “ Ruletero”

Se pudo observar la presencia de los elementos basicos visuales como lo
son el color y el tipo de representacion, mismo que se manifiesta en forma de
ilustracion. Ademas, me percaté de que predominan los colores amarillo, rojo y
blanco en el fondo y en la tipografia del cartel. En el fondo y la tipografia se utiliza
el amarillo, que como ya hemos mencionado es reconocido por cualquier
individuo al momento de exponerse a él; el color blanco se emplea en el fondo del
cartel y simboliza la fuerza; el color rojo utilizado en la tipografia, mismo que
estimula al ojo del receptor. Se asevera que el color rojo, denota vitalidad, al
momento de conjugar la imagen y el texto.

La estructura del mensaje visual es representativo debido a que se pueden
reconocer los elementos manejados en el cartel y se encuentran apegados a la
realidad. Lo anterior lo podemos observar en la imagen del carro y en la ciudad

gue se aprecia en el fondo del cartel: son elementos reales. Estas imagenes
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estan relacionadas con el titulo de la pelicula, la tipografia y los colores, debido a
que el titulo de la misma hace alusién a la imagen que se maneja en el cartel,
donde se muestra un taxi en el fondo y al personaje principal fungiendo como
taxista o ruletero. Por lo tanto, podemos concluir que existe una relacién entre el
contenido de la pelicula y el mensaje expuesto en el cartel.

Como se puede apreciar la figura 19 corresponde a la pelicula: “Ahi esta el
detalle”, fue producido en 1940 y pertenece al género de la comedia. Habia
pasado un afio de que comenzé la Segunda Guerra Mundial y en la Republica
Mexicana habia una transicién en el poder presidencial, Lazaro Cardenas dejaba

el puesto para cederle el lugar a Manuel Avila Camacho.

Figura 19. Cartel de la pelicula “ Ahi estéa el detalle”

La presencia de los elementos basicos visuales en este cartel se
manifiesta haciendo uso del color y el tipo de representacién, mismo que se
presenta en forma de ilustracion. En el aspecto del color se observa que los
colores rojo, amarillo y gris se ponen de manifiesto en su mayoria. En el fondo del

cartel se utiliza el color gris que denota indecision y melancolia. En la tipografia,
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se emplean otros colores: rojo y amarillo. El amarillo es uno de los colores que las
personas reconocen con facilidad y crea ansiedad y tension y lo podemos
apreciar en el titulo de la pelicula, en la mano de uno de los personajes; el color
rojo representa la ira, el peligro, la destruccién y el poder; esto puede ser
observado en la figura-fondo y en la tipografia podemos percibir que los colores
gue se emplean estan transmitiendo un mensaje visual a través de su significado
de acuerdo a la teoria del color.

Con respecto a la estructura del mensaje visual del cartel se pueden
reconocer los elementos empleados apegandose a la realidad misma. Esto se
observa en la imagen, ya que estan plasmados elementos como las armas y las
expresiones de enojo, e ira en los personajes. Estos elementos y expresiones nos
llevan a detectar una influencia de agresién, misma que se manifiesta en la
Segunda Guerra Mundial. Las armas también se hacen presentes en este suceso
y puede ser considerada parte de esa influencia. En suma, no se encontrd
relacion entre las imagenes y el titulo de la pelicula publicitada en el cartel.

Como se puede apreciar en la figura 20, publicita la pelicula “Ay Jalisco no
te rajes”; fue producido en 1941 y corresponde al género de los charros y el
folklore. Ya habian pasado dos afios de que la Segunda Guerra Mundial diera

comienzo, y en México ya nos regia en la presidencia Manuel Avila Camacho.
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Figura 20. Cartel de la pelicula “ Ay Jalisco no te rajes”

La presencia de los elementos basicos visuales se hace participe en este
cartel con el empleo del color y el tipo de representacion, que se manifiesta a
través de la ilustracion. Los colores azul, negro, amarillo y anaranjado
predominan en el disefio de este cartel. El fondo del cartel y la iglesia se
presentan en un color azul claro que significa paz, también encontramos el color
amarillo expresa sentimientos entusiastas. El traje es de color negro el cual
comunica misterio, elegancia y el anaranjado se utiliza en la tipografia para
denotar valentia y éxito, como lo vemos en el titulo de la pelicula.

La estructura del mensaje es representativa debido a que los elementos
empleados en el cartel son reconocidos y se apegan a la realidad, esto puede ser
observable en la imagen del cartel donde emplean como fondo una iglesia y por
ende también la figura del charro cantor.

La imagen, el titulo de la pelicula, el contenido de la pelicula tienen

relacion debido a que presentan a un charro con una expresion de valentia,
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contento y expresando un grito caracteristico de los charros, por lo que
resumimos que el titulo “Ay Jalisco no te rajes” va acorde a los elementos,
colores y tipografias empleadas en este cartel.

Como se puede observar la figura 21, publicita la pelicula : “Cuando los
hijos se van” producido en el afio de 1941 correspondiente al género de
melodrama a dos afios de que la Segunda Guerra Mundial diera comienzo y en

México regia en la presidencia Manuel Avila Camacho.

Figura 21. Cartel de la pelicula “ Cuando los hijos se van”

Los elementos basicos del disefio destacan en el color y el tipo de
representacion, manifestada a través de la ilustracion. Los colores utilizados en
su mayoria son el azul, negro, blanco y gris. El fondo azul del cartel combinado
con los tonos grises, nos da la impresion de fe y devocion; el color gris denota la
ausencia, y la melancolia. Los personajes llevan en su traje el color negro, mismo
gue denota ausencia, miedo. El color blanco, por su parte, es empleado en la
tipografia del cartel y comunica la fuerza. La combinacion de todos estos colores

plasmados en los carteles dan el mensaje que se trasmite la imagen por si sola.
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La estructura del mensaje visual tiende a ser representativa debido a que
los elementos son reconocibles y apegados a la realidad. Se puede observar en
el cartel como se utilizan como imagenes, elementos como el arbol que esta
como fondo y las expresiones de los personajes.

En este cartel se da una comunicacion mediante imagenes, colores y el
titulo de la pelicula ya que nos lleva a pensar en que el contenido de la pelicula y
el mensaje del cartel estan relacionados entre si. Lo anterior puede ser
justificable debido a que se presentan en la ilustracién la imagen de dos ancianos
tristes, dando la impresién de que si fueran dos padres de familia abandonados
por sus hijos.

Por otro lado, como puede apreciarse la figura 22 publicita la pelicula
titulada: “Del rancho a la capital” producido en 1941 cuando todavia seguia
manifestandose la Segunda Guerra Mundial y en la Republica Mexicana
gobernaba Manuel Avila Camacho. Dicha cartel corresponde al género de

charros y folklore.

PEORO ARMENDARIZ
SUSANA GUIZAR l DOMINGO SOLER
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Figura 22. Cartel de la pelicula “ Del rancho a la capital”
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La presencia de los elementos visuales se manifiesta en el color y el tipo
de representacion utilizada en este cartel. Los colores predominantes en el
disefio de este cartel fueron el amarillo, rojo, blanco y negro. El color amarillo, fue
utilizado en la tipografia y en algunos elementos de la imagen, comunica
sentimientos entusiastas. Los colores rojo y blanco son empleados en las
imagenes del cartel, el primero comunicando la energia, temperamento y
voluntad de los personajes plasmados; el blanco simbolizando la fuerza que se
percibe en ellos.

El tipo de representacion predominante en esta época en el disefio de los
carteles es sin duda la ilustracion. La estructura del mensaje visual es
representativa debido a que los elementos manifestados en el cartel pueden ser
reconocidos y son apegados a la realidad. Esto podemos observarlo en los
elementos: la camioneta, la iglesia y el equipaje.

La comunicacion del mensaje se dio a través de las imagenes, colores y el
titulo de la pelicula. Las imagenes y los elementos empleados en él tienen una
relacion estrecha con el titulo de la pelicula debido a que al observar la imagen
hace alusion al contenido del titulo de la pelicula y esto puede ser apreciable en
los elementos y personajes empleados: personas vestidas con trajes folkloricos a
un lado de un camion el cual trae como cargamento un equipaje en la parte
superior del camion y lo cual denota un viaje.

Como puede apreciarse la figura 23 da a conocer la pelicula “Seda, sangre
y sol” producido en 1941 y correspondiente al género de misterio y aventura. La
Segunda Guerra Mundial continuaba y en la Republica Mexicana nos regia

Manuel Avila Camacho.
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Figura 23. Cartel de la pelicula “ Seda, sangre y sol”

La presencia de los elementos visuales se hace presente en el color y el
tipo de representacion, misma que se manifiesta en forma de ilustracion. Los
colores amarillo y rojo son los predominantes en este cartel. El color amarillo se
utiliza en el fondo del cartel, expresa los sentimientos entusiastas, la
concentracion. El color rojo es empleado en la tipografia y expresa determinacion,
energia, temperamento y peligro, este mismo color puede observarse en la
imagen del torero en el cartel.

En relacién a la estructura del mensaje visual se manifiesta de una
representativa ya que maneja elementos reales y esto lo podemos apreciar en la
imagen del torero, al toro y una plaza de toros. De esta manera considero que la
imagen, los colores, la tipografia y el contenido del mensaje del cartel estan
relacionados entre si. Al momento de que observamos esté accion podemos
asociar el concepto sangre, con el toro o con la accién en si, el concepto sol
podemos asociarlo con la monumental donde esta toreando. Pero visto desde

otro punto de vista, considero que también tiene influencia puesto que denota
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sentimientos, de ira, coraje, oposicidn, lucha; mismos que se suscitan en la
Segunda Guerra Mundial, no de la misma manera, pero se hacen presentes.
Como se puede observar la figura 24 publicita la pelicula “Jesus de
Nazareth” producido en 1941 y que corresponde al género de historia y religion.
Situado en los inicios de la Segunda Guerra Mundial y la presidencia de Manuel

Avila Camacho en la Republica Mexicana.

RAMON PEREDA

Figura 24. Cartel de la pelicula “ Jesus de Nazareth”

La presencia de los elementos visuales en este cartel se observa en el
color y el tipo de representacién, que en este caso es una ilustracion. Los colores
predominantes en el disefio de este cartel es el amarillo, rojo y negro. El color
amarillo que se refleja en la cruz, hace alusién al juicio y la concentracion, el rojo
en la tipografia especificamente en la palabra “Nazareth” expresa pasion, peligro,
voluntad, e ira; el negro basicamente denota muerte y miedo. Al conjugar todos
los colores, la imagen, el titulo de la pelicula y el mensaje del cartel se pone de

manifiesto la relacién existente entre los mismos.
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La estructura del mensaje visual es representativa, debido a que se
pueden reconocer elementos apegados a la realidad como: la cruz y la imagen de
Jesus que unificados con el contenido del titulo puede transmiten el mensaje del
cartel.

Por otro lado, como se puede apreciar la figura 25 da a conocer la pelicula
“Romeo y Julieta” producido en 1943 y correspondiente al género de comedia.
Ubicado en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el periodo

presidencial de Manuel Avila Camacho.

Figura 25. Cartel de la pelicula “Romeo y Julieta”

El tipo de representacion que se emplea es la ilustracion, también se
observa que los colores predominantes son el violeta, rojo, café y verde, colores
diferentes a los que se han venido analizando en los carteles anteriores. El color
violeta y el rojo se utilizan en la tipografia del titulo de la pelicula y expresa
pasion, energia, determinacion, temperamento y voluntad; el café utilizado en el
fondo del cartel expresa estabilidad y confiabilidad y el color verde en el traje del

personaje, significa vitalidad y armonia. Si conjugamos esta gama de colores
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podemos deducir que el manejo de éstos, aunados con la imagen y el titulo de la
pelicula transmiten el mensaje deseado.

La estructura del mensaje es representativa, alude a elementos reales y
reconocidos por los individuos como lo son: el instrumento musical, el chaquetin
del personaje el cual simula las texturas de la tela. Con esto podemos resumir
gue el personaje al utilizar este tipo de vestimenta, hace también alusion en la
época en que se desarrolla la pelicula, asi como al titulo y contenido de la misma.

Como se puede observar la figura 26 da a conocer la pelicula “Konga
Roja” producido en 1943 y correspondiente al género de cabareteras. Ubicada a
dos afios de terminar la Segunda Guerra Mundial y en el periodo presidencial de

Manuel Avila Camacho en la Republica Mexicana.

TITO JUNC
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Figura 26. Cartel de la pelicula “Konga Roja”

Los elementos visuales como lo son el color y el tipo de representacion se
hacen visibles en el disefio del cartel, se observa que la ilustracién es el tipo de

representacion que se empled. Los colores que en su mayoria se exponen son:
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amarillo, anaranjado y negro. Colores que expresan entusiasmo, felicidad, éxito,
poder , miedo y sospecha, considero que todos estos sentimientos aparecen
reflejados en el empleo de estos colores aunados con las imagenes de una
rumbera y un individuo de mal aspecto. La union de los colores, el titulo de la
pelicula, la tipografia, las imagenes, el contenido de la pelicula y el mensaje del
cartel se encuentran relacionadas entre si y logran el objetivo de publicitar la
pelicula.

Como podemos apreciar la figura 27 corresponde a un cartel informativo ya
gue publicita la pelicula titulada “El rayo del sur”, mismo que fue producido en el
afo de 1943y que pertenece al género de historia y religion. De acuerdo al afio
de produccién se ubica en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

LA GLORIOSA FPOPENA DE UN PUEBLO QUE HA

EICRITO SU KITTORIA CON JANGRE ¥ SACRIFICIO

Figura 27. Cartel de la pelicula “El rayo del sur”

Este cartel cumple con el propésito de captar la atencidén del publico ya

gue utiliza elementos fisicos y psicoldgicos como lo son los colores y las
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imagenes con la intencion de lograr un atractivo visual en el espectador. Estas
imagenes en conjuncién con los colores, la estética, el disefio tipogréafico y el
titulo de la pelicula expresan y se perciben como un mensaje global con una
carga emotiva.

Se emplean elementos visuales como lo son el color y el tipo de
representacion que para fines de este cartel se utiliz6 la ilustracién. Se utilizaron
los colores primarios en su mayoria como lo son el azul y amarillo. También se
emplean otros colores a manera de apoyo como lo son el verde, el café, el rojoy
el blanco. En su disefio, el color amarillo representa las explosiones de la guerra,
expresa poder, arrogancia, y dominio; el color azul, se utiliza en el fondo del cartel
para representar el cielo, expresa paz, fe, aspiracion, mientras que colores como
el blanco simbolizan la fuerza y grandeza.

Por otro lado, la estructura del mensaje visual es representativa debido a
gue hace uso de elementos reales y reconocidos por los individuos; esto lo
podemos apreciar en el contenido iconico; el cual emplea imagenes naturales
como lo son las imagenes de personas y objetos. Emplea la figura de José Maria
Morelos, caudillo de la independencia de México con la imagen de un estandarte
de la Virgen de Guadalupe al fondo, los cuales aparecen inmersos en la accion,
es decir, en la guerra, plasmada en el fondo del cartel.

Como podemos apreciar la figura 28 destaca el aspecto informativo al
publicitar la pelicula “Fantasia ranchera”. Este cartel fue producido en el afio de
1943 y pertenece al género de charros y folklore; por lo consiguiente podemos
ubicarlo a nivel mundial en el contexto de la Segunda Guerra y a nivel nacional en

el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura 28. Cartel de la pelicula “Fantasia Ranchera”

Este cartel cumple con el propdsito de captar la atencién del publico
mediante el empleo de elementos fisicos como las imagenes plasmadas en el
disefio y elementos psicoldgicos como lo son los colores. Estas imagenes en
conjuncion con los colores, la estética, el disefio tipografico y el titulo de la
pelicula expresan un mensaje global y coherente con el contenido de la pelicula.

Por otro lado, los elementos visuales se hacen presentes en el color y la
ilustracion como tipo de representacion utilizada en el cartel.

En relacion a los colores, el color negro predomina en todo el fondo del
cartel como para expresar elegancia y asi mismo se pueden apreciar una
variedad de colores entre los cuales estan los colores primarios como: rojo,
amarillo, azul ; colores secundarios como el anaranjado, el verde y el violeta. Esta
unién de colores puede denotar festividad y alegria.

La estructura visual del mensaje tiene tendencia representativa debido a
gue hace uso de elementos reales y reconocidos por los individuos; esto lo
podemos apreciar en las imagenes naturales empleadas, mismas que

corresponden a las personas y objetos. Emplea la figura de una mujer campirana
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en primer plano, un mariachi, un nopal y signos musicales en el fondo del cartel
inmersos en la accion del evento que se realiza.

Como podemos observar la figura 29 publicita la pelicula “ Calaveras del
terror”, por lo que se puede afirmar que es un cartel informativo, mismo que fue
producido en el afio de 1943 y corresponde al género de misterio y aventuras.
Basandonos en el afio de produccién podemos situarlo en el contexto Segunda

Guerra Mundial y en el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

CHICOTE
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UN REPARTO EXTRADRDINARID

Figura. 29. Cartel de la pelicula “Calaveras del terror”

El proposito de este cartel se cumple al captar la atencion del espectador
mediante los elementos fisicos y psicolégicos empleados en el disefio del mismo.
Dentro de estos elementos utilizados destacan las imagenes y los colores. La
conjuncion de los colores, la estética, el disefio tipografico, el titulo y las
imagenes transmiten una carga emotiva y un mensaje global, mismos que estan
relacionados con el contenido de la pelicula.

Por otro lado, los elementos visuales se hacen presentes en el color y la

ilustracion como tipo de representacion utilizada en el cartel.
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Con respecto a los colores, el color rojo es que el que destaca todo el
fondo del cartel como con la intencién de expresar energia, determinacion, ira,
temperamento. Otro de los colores utilizados en su mayoria es el negro utilizado
en la vestimenta del charro, mismo que expresa sospecha, poder. Utilizan otros
colores de apoyo como el verde, el gris y el blanco mismo que se puede apreciar
en la tipografia y simboliza la fuerza y grandeza.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que
hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto lo se
puede observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden
a las personas y objetos. Emplea la figura de un charro montado en su caballo
con vestimenta de color negro, una pistola y en su camisa esta plasmada una
calavera, misma que hace alusion al titulo de la pelicula. El charro aparece
inmerso en la accién al montar su caballo.

Como podemos observar la figura 30 publicita la pelicula “ San Francisco
de Asis”, por lo que se puede afirmar que es un cartel informativo, mismo que fue
producido en el afio de 1943, pertenece al género de historia y religion y por esta
razon es ubicado en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el periodo

presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura 30. arI dela pell'cula“ISan' F-;acico de Asis”

Este cartel atrae la atencidén del espectador a través del uso de los
elementos fisicos y psicoldgicos en el disefio del mismo, enfatizando en estos
elementos las imagenes y los colores. La union de estos elementos visuales
como lo son los colores, la estética, el disefio de la tipografia, el titulo del cartel y
el contenido de la pelicula nos transmite un mensaje total y coherente, debido a
gue todos dichos elementos estan relacionados entre si.

Por otro lado, la ilustracidén vuelve hacerse presente en el disefio de los
carteles correspondientes a la época de oro del cine mexicano.

En relacion a los colores empleados, destacan el color negro y los colores
primarios como el amarillo y el rojo. En el fondo del cartel utilizan en su mayoria
el negro y el amarillo y se pretende expresar el aspecto espiritual e incitar al
intelecto y al juicio. El color rojo es utilizado en la tipografia, mismo que transmite
voluntad, determinacion y poder. Observando la imagen presentada del religioso
con el significado de los colores mencionados anteriormente nos percatamos de

gue existe una relacion estrecha.
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La estructura visual del mensaje apunta a ser representativa debido a que
emplea elementos reales y reconocidos por los individuos; lo se puede observar
en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a las personas
y objetos. Se emplea la figura de un religioso alumbrado por una aura amarilla'y
un cristo como imagen de fe y de religién. Por consiguiente estos elementos
estan relacionados directamente con el titulo y el contenido de la pelicula
publicitada.

Como podemos observar la figura 31 publicita la pelicula “ Arriba las
mujeres” que pertenece al género de comedia y producida en el afio de 1943.
Tomando en cuenta el afio de produccién se puede situar en el contexto de la

Segunda Guerra Mundial y el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

Figura 31. Cartel de la pelicula “Arriba las mujeres”

La caracteristica de dar publicidad a una pelicula de cine, tal como se
aprecia en este cartel nos lleva a determinar que éste es de caracter informativo y
cumple con la funcién de atraer al espectador a través del empleo de elementos
fisicos y psicologicos en el disefio del mismo, resaltando las imagenes y los

colores. La asociacion de los colores, la estética, el disefio de la tipografia, el
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titulo del cartel y el contenido de la pelicula no comunica un mensaje coherente y
debido esto no existe relacion alguna en los elementos visuales plasmados en
este cartel. La fotografia se hace presente como forma de representaciéon en el
disefio del cartel.

En relacion a los colores plasmados en el disefio, predominan los colores
tierra o café, tanto en las fotografias como en la tipografia. Este color expresa
estabilidad, sencillez y confiabilidad. Se utiliza también el color blanco como parte
del fondo del cartel, mismo que denota la fuerza y la grandeza. Observando la
imagen presentada del religioso con el significado de los colores mencionados
anteriormente nos percatamos de que existe una relacion estrecha.

La estructura visual del mensaje apunta a ser representativa debido a que
emplea elementos reales y reconocidos por los individuos; lo se puede observar
en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a las personas
y objetos. Emplea fotografias de protagonista de la pelicula, asi como fotografias
alusivas a la vida cotidiana en este caso expuestas en la pelicula.

Como podemos apreciar en la figura 32 se publicita la pelicula “ Mexicanos
al grito de guerra” correspondiente al género de historia y religion y producida en
el afio de 1943 en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y el periodo

presidencial de Manuel Avila Camacho en México.
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GRITO DE GUERRA

Figura 32. Cartel de la pelicula “Mexicanos al grito de guerra”

El dar publicidad a una pelicula de cine tal como se observa en este cartel
nos lleva a establecer que el cartel es de caracter informativo y cumple con la
funcion de cautivar al publico meta por medio del manejo de elementos fisicos y
psicoldgicos en el disefio del mismo, dando importancia a las imagenes y los
colores. Con el empleo de los colores, la estética, el disefio de la tipografia, el
titulo del cartel y el contenido de la pelicula se cumple una comunicacion dirigida
al espectador transmitiendo un mensaje global y apropiado, debido a la relacién
existentes en estos elementos. La ilustracion vuelve a retomarse en el disefio de
este cartel como tipo de representacion.

Por otro lado, los colores predominantes son los primarios azul, amarillo y
rojo, asi como el verde que es un color secundario. El color azul es parte del
fondo del cartel simulando el cielo, asi como del uniforme del soldado
simbolizando la paz, la fe y la aspiracion. En el fondo también se utilizan los
colores patrios : verde, blanco y rojo, utilizados en la bandera de México, dandole

un significado patriético. El rojo expresa energia, pasion, ira, temperamento,
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poder; el verde crecimiento, esperanza y el blanco simboliza la grandeza, la
fuerza y la pureza. La tipografia es de color blanco mismo que denota grandeza.
Atendiendo a la imagen presentada del soldado con la bandera mexicana se
deduce que existe una relacion estrecha entre estas imagenes y los colores
empleados en las mismas.

La estructura visual del mensaje es representativa ya que maneja
elementos existentes y reconocidos por los individuos; o que puede apreciarse
en las imagenes naturales, correspondientes a las personas y objetos como el
soldado, la bandera y el campo de batalla.

Como podemos apreciar en la figura 33 se publicita la pelicula “Una carta
de amor” que pertenece al género de melodrama y producida en el afio de 1943
en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y el periodo presidencial de Manuel

Avila Camacho en México.

Fiaura 33. Cartel de la nelicula“Una carta de amor
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Se afirma que este cartel es de caracter informativo debido a que cumple
con la funcion de publicitar y despertar la atencién del publico meta a través del
empleo de elementos fisicos y psicolégicos en el disefio y creatividad del mismo,
resaltando las imagenes y los colores.

Se puede deducir que existe una relacidon estrecha entre los colores, la
estética, el disefio tipografico, el titulo del cartel y el contenido del mismo
logrando una comunicacion a través de la transmisién de un mensaje coherente y
I6gico. Como forma de representacion de las imagenes se utiliza la fotografia en
lugar de la ilustracion predominante en la época de oro del cine mexicano.

En el entorno de la psicologia del color, apreciamos que los colores que
sobresalen en su mayoria son los colores negro, blanco y rojo. El color negro
expresa elegancia, misterio, oposicion; el color rojo, expresa la pasion, el
temperamento y simboliza al amor; y el blanco, la pureza, paz y fuerza. El color
negro y rojo lo podemos ver en el fondo del cartel, tratando de crear un ambiente.
En la tipografia se aprecia el blanco misma que le da un toque de énfasis al titulo
de la pelicula y atrae la atencién del espectador.

La estructura visual del mensaje es representativa ya que maneja
elementos existentes y reconocidos por los individuos; lo que puede apreciarse
en las imagenes naturales correspondientes a las personas y objetos como el
soldado y la pareja de enamorados.

Como podemos apreciar en la figura 34 de caracter informativo publicita la
pelicula “El ametralladora” que pertenece al género de charros y folklore y
producida en el afio de 1943 en la época de la Segunda Guerra Mundial y el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho en México.
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Figura 34. Cartel de la pelicula“El ametralladora”

Este cartel cumple con el objetivo de atraer la atencion del publico meta a
través del uso de elementos fisicos y psicolégicos en el boceto del mismo, dando
importancia a las imagenes y los colores.

Se afirma que no existe relacion entre el titulo del cartel y el contenido del
mismo debido a que los elementos visuales plasmados y las fotografias no tienen
una coherencia ni una légica para la transmision del mensaje. Como forma de
representacion de las imagenes se utilizan dos formas la fotografia y la
ilustracion.

Predominan los colores anaranjado y verde. El verde es utilizado en la
vestimenta de los personajes de la pelicula y el anaranjado en el fondo del cartel.
El verde expresa vitalidad, energia, armonia y amistad; mientras que el color
anaranjado expresa valentia, felicidad, y optimismo. En la tipografia se aprecia el
blanco misma que le da un toque de énfasis al titulo de la pelicula y atrae la
atencién del espectador.

La estructura visual del mensaje es representativa ya que maneja

elementos existentes y reconocidos por los individuos; lo se puede apreciarse en
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las imagenes naturales correspondientes a las personas y objetos como los
protagonistas. Asi mismo incluye en el disefio del cartel, una fotografia en color
blanco y negro para dar realismo y resaltar una escena de la pelicula captando la
atencién del espectador.

Como podemos apreciar la figura 35 corresponde a un cartel informativo ya
que publicita la pelicula titulada “Viva mi desgracia”, mismo que fue producido en
el afio de 1943 y pertenece al género de charros y folklore. Basandonos en el afio
de produccion, se ubica en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

Figura 35. Cartel de la pelicula“Viva mi desgracia”
Este cartel desempefia el propésito de captar la atencion del pablico
debido a que utiliza elementos fisicos y psicolégicos como lo son los colores y las
imagenes con la intencion de lograr un atractivo visual en el espectador. Estas

imagenes en conjuncidn con los colores, la estética, el disefio tipografico y el
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titulo de la pelicula expresan y se perciben como un mensaje global con una
carga emotiva.

La forma de representar las imagenes en este cartel es a través de la
ilustracion. Se utilizaron los colores anaranjado (color secundario) predominante
en el fondo del cartel, el negro en la vestimenta del protagonista y el rojo (color
primario) en el disefio tipogréfico. El color anaranjado expresa energia, valentia, y
éxito; el color negro expresa poder y elegancia y el color rojo, expresa energia,
pasion y voluntad.

Por otro lado, la estructura del mensaje visual es representativa debido a
gue hace alusién a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto
podemos apreciarlo en el contenido iconico; el cual emplea imagenes naturales
como lo son las imagenes de personas y objetos. Emplea la figura de los
protagonistas de la pelicula, una guitarra, las expresiones faciales de los
personajes y el ranchero.

En suma, el titulo de la pelicula y el contenido de la misma estan
relacionados y la relacidon existente esta determinada por las expresiones faciales
de los protagonistas y el titulo “Viva mi desgracia!.

Como podemos observar la figura 36 publicita la pelicula “ Las
abandonadas”, por lo que se puede afirmar que es un cartel informativo, mismo
gue fue producido en el afio de 1944, pertenece al género de cabareteras y por
esta razon es ubicado en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura 36. Cartel de la pelicula“Las abandonadas”

Este cartel capta la atencion del espectador mediante el uso de los
elementos fisicos y psicoldgicos en el disefio del mismo, enfatizando en estos
elementos las imagenes y los colores. Los elementos visuales plasmados, el
titulo de la pelicula y el contenido no tienen relacion entre si. La ilustracion vuelve
a manifestarse en el disefio de los carteles correspondientes a la época de oro
del cine mexicano.

En relacion a los colores empleados destacan el color negro y rojo en el
fondo; el amarillo en la vestimenta del personaje ademas de utilizarlo como parte
del fondo; el blanco y el negro en la tipografia para darle un toque de sospecha,
misterio, fuerza, grandeza y misterio. El rojo significa pasion, poder y energia.
Nos percatamos que no existe relacion entre el contenido del titulo del cartel y la

imagen mostrada en éste.
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La estructura visual del mensaje apunta a ser representativa debido a que
emplea elementos reales y reconocidos por los individuos; lo se puede observar
en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a las personas
y objetos; como se puede ver en la figura de la mujer vestida elegantemente.

Como podemos apreciar la figura 37 destaca el propdsito de publicitar la
pelicula “ Bugambilia”, por lo que se puede afirmar que es un cartel informativo,
mismo que fue producido en el afio de 1944, pertenece al género de melodrama
y por esta razén es ubicado en el contexto de la Segunda Guerra Mundial y en el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura 37. Cartel de la pelicula “Bugambilia”

Este cartel cumple con el objetivo de captar la atencion del publico debido
al empleo de elementos fisicos y psicoldégicos como lo son los colores y las
imagenes con la intencion de lograr un atractivo visual en el espectador. Estas
imagenes en conjuncién con los colores, la estética, el disefio tipografico y el
titulo de la pelicula expresan y se perciben como un mensaje global con una

carga emotiva.
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Se emplean elementos visuales como lo son el color y el tipo de
representacion que para fines de este cartel se utiliz6 la ilustracién. Se utilizaron
los colores anaranjado, verde, gris y rojo. El anaranjado y el rojo se utilizan como
parte del fondo del cartel. El anaranjado expresa felicidad y valentia; el rojo, esta
plasmado en la bugambilia, expresando la pasion, el temperamento, la voluntad,
y la vitalidad. El verde se utiliza como fondo en una banda en donde se encuentra
plasmado el titulo de la pelicula y el blanco es utilizado en la tipografia de la
palabra bugambilia para dar énfasis al mismo. El verde expresa vitalidad,
crecimiento, armonia y el blanco simboliza la fuerza y la grandeza.

Por otro lado, la estructura del mensaje visual es representativa debido a
gue hace uso de elementos reales y reconocidos por los individuos; esto lo
podemos apreciar en el contenido iconico; el cual emplea imagenes naturales
como lo son las imagenes de personas y objetos como lo son la campesina y la
bugambilia.

Como podemos observar la figura 38 tiene el propésito de publicitar la
pelicula “ Loco y vagabundo”, por lo que se puede afirmar que es un cartel
informativo, mismo que fue producido en el afio de 1945 y corresponde al género
de comedia y situada en el contexto Segunda Guerra Mundial y en el periodo

presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura. 38. Cartel de la pelicula“Loco y vagabundo”

El objetivo de este cartel es atraer la atencidon del espectador mediante los
elementos fisicos y psicologicos empleados en el disefio del mismo. Dentro de
estos elementos utilizados destacan las imagenes y los colores. Pero cabe
mencionar que no existe relacion entre el titulo de la pelicula y la imagen en el
mismo. Los elementos visuales se hacen presentes en el color y la ilustracion
como tipo de representacion utilizada en el cartel.

Con respecto a los colores, el rojo, azul y gris son los que destacan en el
disefio del mismo. El color azul plasmado en el fondo del cartel, expresa
tranquilidad y fe; el color gris utilizando en el sombrero del personaje significa
indecision. El color rojo, utilizado en la tipografia expresa poder, energia,
temperamento y vitalidad.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que
hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto lo se

puede observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden

91



a las personas y objetos. Emplea la figura de hombre caricaturizada con
vestimenta tipo de detective y esto nos confirma lo anterior.

Como podemos observar la figura 39 publicita la pelicula “ No basta ser
charro”, por lo que se puede afirmar que es un cartel informativo, mismo que fue
producido en el afio de 1945 y corresponde al género de charros y folklore.
Basandonos en el afio de produccién podemos situarlo en el contexto Segunda

Guerra Mundial y en el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

Figura 39. Cartel de la pelicula“No basta ser charro”

El objetivo de cualquier cartel es atraer la atencion del pablico meta, mismo
gue se cumple en este cartel. Este objetivo se manifiesta a través de diversos
elementos fisicos y psicoldgicos empleados en el disefio del mismo. Dentro de
estos elementos utilizados destacan imagenes como la figura del charro y
personas campiranas y los colores . La unién de los colores, la estética, el disefio
tipogréfico, el titulo y las imagenes transmiten una carga emotiva y un mensaje
global, mismos que estan relacionados con el contenido de la pelicula. La

fotografia se manifiesta como forma de representacion de las imagenes.
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Los colores que se emplearon son amarillo, rojo y negro. Estos colores son
utilizados en el fondo del cartel, el amarillo es para llamar la atencién de las
personas, el rojo significa pasion, temperamento, determinacion, poder y el color
negro significa poder, sospecha. En la tipografia se utiliza el color amarillo para
captar la atencion del espectador.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que
hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto se puede
observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a las
personas y objetos. Esto puede identificarse a través de la imagen del charro y de
las personas campiranas plasmadas en el cartel, mismas que hacen alusién al
titulo de la pelicula.

Como podemos observar la figura 40 publicita la pelicula “ Hasta que
perdi6 Jalisco”, debido a esto se afirma que corresponde a un cartel de tipo
informativo, mismo que fue producido en el afio de 1945 y pertenece al género de
charros y folklore, por lo que podemos ubicarlo en el contexto Segunda Guerra

Mundial y en el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.
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Figura 40. Cartel de la pelicula“Hasta que perdio Jalisco”

El cartel atrae la atencién del publico por medio de los elementos fisicos y
psicolégicos. En estos elementos destacan las imagenes del charro con la
protagonista y una serie de charros plasmados en la parte inferior del cartel. No
existe una relacion entre el contenido del titulo y la imagen plasmada en el cartel.

El tipo de representacion utilizado es la fotografia y lo podemos observar
en la imagen de los protagonistas. Con respecto a los colores, el color rojo es que
el que destaca en el fondo del cartel como con la intencion de expresar energia,
determinacion, ira, temperamento. Otro de los colores utilizados en su mayoria es
el negro utilizado en la vestimenta del charro, mismo que expresa sospecha,
poder. El blanco se puede apreciar en la tipografia y simboliza la fuerza y
grandeza.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que

hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto se puede
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observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a los
personajes de la pelicula y la vestimenta.

Como se puede apreciar la figura 41 corresponde al cartel de la pelicula
“Cuando lloran los valientes”, que pertenece al género de drama y fue producido
en 1945 bajo el surgimiento de la Segunda Guerra Mundial y la presidencia de

Manuel Avila Camacho en la Republica Mexicana.
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Figura 41. Cartel de la pelicula“Cuando lloran los valientes”

Analizando este cartel nos percatamos que los colores azul y negro
utilizados en su mayoria en el manejo de las fotografias y la tipografia
Basandonos en la psicologia del color, el azul significa confianza, simboliza la
paz, y la voluntad entusiastas. El color azul es utilizado en el fondo del cartel y
hace resaltar el titulo de la pelicula que esta plasmado en color negro, mismo que
denota resistencia, obstruccion, oposicion y enemistad. Si observamos
detenidamente la imagen contenida en el cartel podemos definir que la
conjugacion de los colores, la tipografia y el mensaje estan estrechamente

relacionados con el titulo de la pelicula, por lo que nos lleva a pensar que existe
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una relacion entre el contenido de la pelicula y el contenido del mensaje del
cartel. En la imagen podemos observar diversos elementos como lo son diversas
fotografias del protagonista con vestimenta de charro y su pareja una mujer
campirana.

Por ultimo, al referirnos a la estructura del mensaje visual, se considera
gue es representativa ya que utiliza elementos reconocidos por el individuo y
apegados a la realidad, como lo son : la vestimenta de los personajes, las
expresiones faciales de los protagonistas y el escenario donde se desarrolla la
pelicula que aparece como escena a través de una fotografia en blanco y negro.

Como se puede apreciar la figura 42 pertenece a la pelicula titulada “Ay
gue rechulo es Puebla” que corresponde al género de charros y folklore. Este
cartel fue producido en 1945 en el término de la Segunda Guerra Mundial y en el

periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

Figura 42. Cartel de la pelicula “Ay que rechulo es Puebla”
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Analizando este cartel nos percatamos que los colores predominantes son
el negro, rojo y blanco. El color negro utilizado para resaltar algunos elementos o
iconos del cartel significando miedo y poder; el rojo, es utilizado en la vestimenta
de la china poblana transmitiendo pasion, temperamento, vitalidad y voluntad. El
color blanco, representa el cerro nevado, que simboliza la grandeza y la fuerza. El
color rojo también fue empleado en la tipografia con la intencién de captar la
atencion del publico meta.

Cabe mencionar que se utilizo la ilustracién como forma de representar las
imagenes en el cartel, recordando que este tipo de representacion fue el mas
utilizado en esa época.

Si observamos detenidamente la imagen contenida en el cartel podemos
definir que la conjugacién de los colores, la tipografia y el mensaje estan
estrechamente relacionados con el titulo de la pelicula por lo que nos lleva a
pensar que existe una relacion entre el contenido de la pelicula y el contenido del
mensaje del cartel. Esto se puede apreciar en las imagenes de la china poblana y
el charro relacionandolas con el titulo jAy que rechulo es Puebla!, debido a que el
charro y la china poblana son representativos del este estado.

Por ultimo, al referirnos a la estructura del mensaje visual se considera que
es representativa ya que utiliza elementos reconocidos por el individuo y
apegados a la realidad, como lo son : la china poblana, el cerro nevado, el charro
y una iglesia que se encuentra en el fondo del cartel.

Como se puede apreciar la figura 43 pertenece a la pelicula titulada
“Caminos de sangre” que corresponde al género de charros y folklore producida

en 1945 y ubicada en el término de la Segunda Guerra Mundial y en el periodo
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presidencial de Manuel Avila Camacho. Este cartel es meramente informativo ya

gue publicita la pelicula.
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Figura 43. Cartel de la pelicula “Caminos de sangre”

El cartel llama la atencién del publico haciendo uso de elementos fisicos y
psicoldgicos. En estos elementos destacan las imagenes del charro con una
mujer de pueblo y una pareja bailando en la parte inferior del cartel. No existe una
relacion entre el contenido del titulo y la imagen plasmada en el cartel. El tipo de
representacion utilizado es la ilustracion, misma que fue muy utilizada en esa
época.

Con respecto a los colores, destacan los colores rojo, amarillo y gris. El
color gris, utiliza en el fondo del cartel y expresa duda, melancolia; el color
amarillo y rojo son utilizados en la tipografia para enfatizarla; el color rojo,
significa pasién, determinacion, peligro, temperamento y poder.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que

hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto se puede
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observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a los
personajes de la pelicula y la vestimenta.

Como se puede apreciar la figura 44 pertenece a la pelicula titulada “Maria
Magdalena” que corresponde al género de historia y religién producida en 1945 y
ubicada en el término de la Segunda Guerra Mundial y en el periodo presidencial

de Manuel Avila Camacho.

Figura 44. Cartel de la pelicula “Maria Magdalena”

El cartel llama la atencion del publico haciendo uso de elementos fisicos y
psicoldgicos. En estos elementos destacan las imagen de la religiosa y de la
escena que aparece en la parte inferior derecha del cartel. Existe una relacién
entre el titulo de la pelicula, el contenido de la misma, los colores tenues
empleados, las imagenes plasmadas y la tipografia. El tipo de representacion
utilizado es la ilustracion, misma que fue muy utilizada en esa época.

Los colores predominantes son el gris, amarillo y azul. En el fondo del

cartel es utilizado el gris que expresa melancolia; el amarillo, utilizado en el manto
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de la mujer incita al juicio; el azul expresa tranquilidad, confianza, paz, fe y
devocion.

La estructura visual del mensaje tiende a ser representativa debido a que
hace alusion a elementos reales y reconocidos por los individuos; esto se puede
observar en las imagenes naturales empleadas, mismas que corresponden a la
mujer vestida de con el manto, las imagenes presentadas en la parte inferior y la
cruz.

Presencia de los elementos visuales
El color

Al elaborar el analisis de contenido de los 30 carteles seleccionados se
puede apreciar que el color es un aspecto importante en el disefio de los carteles,
ya gue desde el punto de vista psicolégico el color comunica y simboliza. Esto es
de importancia porque no solamente las imagenes por si solas tienen un
significado sino que el color es determinante al momento de la percepcion y
codificacion del mensaje. El color es una carga emotiva, simbdlica y significativa;
sirve de apoyo en cualquier clase de disefio, no solamente de carteles.

Al buscar el elemento tendencista en el color, se observo que el color mas
utilizado en el disefio de los carteles, fue el color rojo, mismo que fue empleado
en 23 carteles, este pertenece a los colores primarios y ademas denota como lo
vimos anteriormente energia, pasion, temperamento, peligro, poder, etc. Los
colores amarillo y negro fueron los que siguieron en tendencia al color rojo.
Ademas se pudo analizar que los colores menos utilizados fueron el violeta y el

café (véase la figura 45).
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Figura 45. Frecuencias de aparicion de los colores.

Sistema de representacion

Al analizar la muestra de los carteles se pudo apreciar que el sistema de

representacion predominante fue la ilustracion, seguido de la fotografia y la

técnica mixta. Esta ultima solo fue empleada en un solo cartel, lo que nos lleva a

deducir que la ilustracion era el sistema de representacion mas atractivo y que

mas impactaba al publico al que se pretendia llegar con el mensaje. También

podemos derivar que los artistas de los carteles eran dibujantes o ilustradores, y

gue al utilizar esta técnica el costo del cartel era menor (véase la figura 46).
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Figura 46. Frecuencia de aparicién de la ilustracién, la fotografia y la técnica mixta.

Estructura del mensaje visual

Como se puede apreciar el tunico nivel empleado en los carteles de esta
época fue el representativo; el simbdlico y el abstracto no eran utilizados por los
cartelistas de la época en sus disefos. Al ser representativo indica que el
mensaje debe ubicarse en la parte media del cartel, lo que conlleva a afirmar que
al publicitar el mensaje era visto de inmediato por el publico. También nos
muestra que los elementos utilizados en estos carteles son detallados y
apegados a la realidad misma por lo que el espectador puede reconocerlos y

captarlos de inmediato sin ningun problema, utiliza elementos fisicos y
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psicoldgicos que contribuyen al aspecto estético y visual y por consiguiente

estimula al espectador a captar el mensaje con la intencion determinada por el

cartelista (véase la figura 47).
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Figura 47 .Frecuencia de aparicién del mensaje representativo, abstracto y simbdlico.

Funcion de anclaje (titulo-imagenes)

Como se puede observar en la figura 48, de los 30 carteles seleccionados,

solo 23 de ellos tienen relacion entre las imagenes, la temética del cartel y la

tipografia del cartel. Lo que nos lleva a concluir que en el disefio de los carteles

de esa época existia una coherencia y una logica en el empleo de los elementos

visuales.
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Cabe recalcar que el texto en el disefio de un cartel, tiene la funcién de
reforzar el mensaje implicito en la imagen, basandose en la seleccion y disefio

de la tipografia, el tamafio y la colocacién de la misma.

Funcién de anclaje (imagenes-titulo)
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Figura 48. Frecuencia de aparicion de la funcién del anclaje (imagenes-titulo)

Contexto socio-politico
Como se puede apreciar en la figura 49 el contexto socio-politico en el que
se ubican los carteles de acuerdo a su afio de produccion, a nivel nacional, es en
el periodo presidencial de Lazaro Cardenas (1934-1940), mismo que abog6 por
los obreros, inauguro el Instituto Politécnico Nacional y llevo a cabo la

expropiacion petrolera. También se ubican en el periodo presidencial de Manuel
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Avila Camacho (1940-1946), el cual se manifesté por una tolerancia a las
creencias religiosas y respeto a la ley, ademas de ser el creador de la campafia
de alfabetizacidn. En este periodo se formaron diversos partidos politicos: PRI,
PAN, USN, PCM. Se cre0 el Seguro Social para evitar las huelgas y se hicieron
reformas a la Ley Federal del Trabajo (Valdez, 1981). A nivel mundial se ubican

en el periodo de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945).
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Figura.49. Frecuencia de aparicion del contexto socio-politico

Intenciones del mensaje
La intencion del cartel puede ser formativa o informativa. De acuerdo al
analisis realizado se puede apreciar que el total de los carteles tienen una

intencion informativa, ya que cumplen con la funcion de comunicar algun tipo de
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evento, espectaculos, cursos, etc. En este caso publicitan un espectaculo que es
una pelicula cinematogréfica.

También podemos deducir que la intencién de los carteles es que el
espectador al que llega, acuda al cine a ver la pelicula, representando imagenes
gue le transmitan actitudes y le sean atractivas. Cabe mencionar que el titulo del
cartel esta amparado por las imagenes graficas, mismas que son empleadas en
el disefio del mismo, aun en el caso de los carteles que no tengan una relacion
entre sus elementos visuales y su tipografia. En definitiva, el titulo del cartel tiene

la funcién de expresar interés asi como lo hacen las imagenes (véase la figura

50).
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Figura 50. Frecuencia de aparicion de la intencién del mensaje
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Género cinematogréfico

Como se puede apreciar la figura 51 destaca la categorizacién de los
carteles cinematograficos de acuerdo a su género. Estos géneros determinan el
tema de la pelicula publicitada en cada uno estos carteles. Se puede observar
gue el género de charros y folklore es el que predomina en el periodo analizado
(1939-1945). Este tipo de género es derivado del western, es un género en
ocasiones violento, destacando al héroe, al pistolero, cuestiondndose la posicion
del individuo frente a la sociedad (Agrasanchez y Ramirez, 2001). Se concluye
gue este género predomina por la relacion que existe con las costumbres
mexicanas. Seguido de este género predomina también el de comedia, el cual

tiene la funcién de hacer reir al publico.

Género cinematografico

M Frecuencias

P N Wb OO N 0 ©
| | | | | | | | |
m .
w
N .

Charros y
Folklore
Misterio y
Aveturas

Comedia
Melodrama
Historicas y
Religiosas

Cabareteras

Figura 51. Frecuencia de aparicion del género cinematogréfico
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Afio de produccion
Los periodos en que se produjeron los carteles de la época de oro del cine
mexicano son de 1936 a 1954. Los carteles seleccionados en la muestra abarcan
los periodos de 1939 a 1945 (véase la tabla 4). Se puede observar que
predominan en la muestra los carteles producidos en el afio de 1943 (véase la

figura 52)

Afio de Produccion

W Frecuencias
H Afo de produccion

Figura 52. Frecuencia de aparicion del afio de produccion
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Conclusion

Los datos obtenidos a través del desarrollo de esta investigacion nos han
permitido determinar ciertas caracteristicas que contenian los carteles de esa
época y mediante éstas establecer un perfil de dichos carteles.

Para configurar este perfil se elabor6 un analisis de contenido de un total
de 30 carteles correspondientes a la Epoca de Oro del Cine Mexicano tomando
en cuenta ciertos criterios. Estos criterios incluyen elementos como son: el color,
la intencion del mensaje, el tipo de representacion, el afio de produccién, el
género, el contexto socio-politico, la funcién del anclaje y la estructura del
mensaje. La frecuencia con que se presentaban estos elementos en los 30
carteles nos ayudd a establecer en forma definitiva el perfil de un cartel de la
época.

Como podemos apreciar en la figura 53 se presentan dichos resultados
gue nos permiten concluir que la mayoria de los carteles presentaban las
siguientes caracteristicas: (a) el color principal era el rojo, (b) se utilizaba la
ilustracion como sistema de representacion, (¢) el mensaje era representativo,
(d) existia una relacion de anclaje entre el titulo del cartel y la tematica de dicho
cartel y (e) la intencién de los carteles era informar. Asimismo, es importante
destacar que en el afio de 1943 durante el periodo presidencial de Manuel Avila
Camacho, predominaba en la produccion de los carteles el género de charros y

folklore.
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Perfil de un cartel de la época de oro del cine mexicano
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Figura 53. Perfil de un cartel de la Epoca de Oro del Cine Mexicano

Resumen y proyeccién
En este apartado se presentaron y discutieron los resultados del presente
estudio. El analisis de los resultados se desarrollo tomando en cuenta los
elementos visuales contenidos en los carteles de la época asi como las funciones
de dichos elementos. De acuerdo a esto, los objetivos se centraron en identificar

y describir los elementos visuales contenidos en los carteles asi como la
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identificacion de las funciones de los elementos plasmados en dichos carteles
durante la Segunda Guerra Mundial. Tomando en cuenta lo anterior y los
resultados obtenidos podemos afirmar que el propdsito de este estudio se cumple
dando respuesta a la interrogante de investigacion:

¢,Cual es la influencia de los acontecimientos suscitados durante la
Segunda Guerra Mundial en los contenidos visuales y los mensajes de los
carteles cinematograficos de la época de oro del cine mexicano?

Para darle continuidad al presente informe, en el capitulo cinco, se
exponen las conclusiones y las recomendaciones correspondientes al tema en

cuestion.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

En el presente capitulo se exponen las conclusiones de esta investigacion
haciendo ciertas recomendaciones que seran de ayuda para otros estudios
relacionados con la misma linea de investigacién. Asimismo se muestra una
recapitulacion de esta tesis con la finalidad de situar al lector. Para llevar a cabo
lo anterior, primeramente se presenta un breve resumen del problema en
cuestiéon, posteriormente se establecen los objetivos, el propésito de la
investigacion, asi como la metodologia empleada y los hallazgos de dicho
estudio.

El problema de estudio

México era un pais que encausaba sus recursos a la industria del cine
debido a que éste no estaba inmerso en la Segunda Guerra Mundial, por lo se
piensa que el hecho de emplear sus recursos en la industria cinematogréfica era
una forma de desviar la atencion de los problemas sociopoliticos que en esa
época se suscitaban.

Por esta razén se busca explicar si los contenidos visuales y los mensajes
de los carteles de cine de la época de oro del cine mexicano estan o no
influenciados por los hechos del periodo de la Segunda Guerra Mundial.

De una manera sencilla, clara y concisa como sefiala Kerlinger (1988), el

problema se plante6 a través de una interrogante:
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¢,Cual es la influencia de los acontecimientos suscitados durante la
Segunda Guerra Mundial en los contenidos visuales y los mensajes de los
carteles cinematograficos de la época de oro del cine mexicano?

Como se aprecia, el presente estudio se enfoca hacia la identificacién y
descripcion de los elementos y contenidos visuales, mismos que nos ayudaran
para determinar la influencia que tienen los acontecimientos ocurridos durante el

periodo de la Segunda Guerra Mundial.

Objetivos de la investigacion

Kerlinger (1988), sefiala que no todos los problemas de investigacion
tienen claramente dos o mas variables. Y afiade que el centro de atencion puede
Ser un proceso o categorizacién, mismo que se llevo a cabo en este estudio.

La presente investigacion se realizé a través del planteamiento de dos
objetivos. Es importante mencionar, que no se plantearon hipétesis debido a que
no se buscé establecer correlaciones entre variables; solamente explorar y
describir el fenbmeno en su contexto real.

Se plante6 un objetivo general y un objetivo especifico, mismos que
sirvieron de base en este estudio:

1. El objetivo central es identificar y describir los contenidos visuales y los
mensajes de los carteles cinematograficos de le época de oro del cine
mexicano.

2. El objetivo especifico es identificar las funciones de los elementos
plasmados en los carteles cinematograficos de la época de oro del cine

mexicano durante el periodo de la Segunda Guerra Mundial.
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Para identificar los elementos y contenidos visuales asi como las funciones
de dichos elementos, se procedi6 a realizar un analisis de contenido de los
carteles seleccionados que nos ayudo a describir dichos elementos y funciones,

mas que explicar las causas de un fenémeno.

El propdsito de la investigacion

El propésito de la investigacion dice al lector lo que el investigador se
propone a hacer con el problema (Vyhmeister, 1996). En la presente estudio el
propdsito central fue analizar los carteles correspondientes a la Epoca de Oro del
Cine Mexicano con la finalidad de identificar si éstos estuvieron influenciados por
los acontecimientos suscitados durante la Segunda Guerra Mundial. Partiendo de
aqui se tomaron en cuenta una serie de categorias que nos ayudarian a obtener
resultados adecuados en el andlisis de los carteles y asi poder establecer un

perfil que incluyera las caracteristicas de un cartel de la época.

Método de investigacion

Debido a que se pretendia identificar y describir los elementos visuales y
contenidos de los carteles para determinar la influencia que en ellos tenian los
hechos suscitados en la Segunda Guerra Mundial, se establece que el tipo de
investigacion empleada fue de caracter exploratorio y descriptivo, con un enfoque
cualitativo.

Se eligié una muestra dirigida, ya que solamente se contaban con 30
carteles correspondientes a la época de oro del cine mexicano. Esta muestra fue
seleccionada bajo dos criterios de inclusion: el afio de produccién y los elementos

visuales contenidos en los carteles.
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Por otra parte, Berelson (1971), afirma que”el andlisis de contenido es una
técnica para estudiar y analizar la comunicacion de una manera objetiva,
sistematica y cuantitativa”, mientras Krippendorff (1980) sefiala que “es un
método de investigacion para hacer inferencias vélidas y confiables de datos con
respecto a su contexto y puede aplicarse en cualquier forma de comunicacion
(programas de television, radio, cartas, pinturas, poemas, etc)”.

En relacion a lo anterior y a que el enfoque de este estudio es cualitativo
se procedio a utilizar la técnica de analisis de contenido para analizar los carteles
de la época y asi describir los elementos y contenidos visuales. Cabe mencionar
gue las investigaciones cualitativas se fundamentan en un proceso inductivo; es
decir, exploran y describen para después generar perspectivas tedéricas
(Hernandez, et. al., 2006).

El analisis se llevé a cabo estableciendo ciertas categorias o criterios que
permitieron obtener hallazgos. Las categorias que se establecieron son: el color,
la intencion del mensaje, la estructura del mensaje visual, el afio de produccion,
el contexto sociopolitico, la funcién de anclaje, el tipo de representacion y el
género.

Resultados

En esta seccidn se exponen ampliamente los hallazgos obtenidos en esta
investigacion. Dichos hallazgos son el resultado del analisis de contenido
realizado a los 30 carteles seleccionados.

Conforme al primer objetivo se encontrdé que de acuerdo a los elementos y
contenidos visuales de los carteles, éstos presentaban en su mayoria las

siguientes caracteristicas, mismas que permitieron elaborar un perfil del cartel
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cinematografico de la época de oro del cine mexicano (enfatizando solamente el

periodo de la Segunda Guerra Mundial):

1.

2.

El color rojo predominaba en los carteles

La ilustracion predominaba como tipo de sistema de representacion.

La estructura del mensaje visual es representativo.

Existe una funcién de anclaje entre las imagenes y el titulo de la pelicula
expuesta en el cartel.

El contexto sociopolitico en el que se ubica es la Segunda Guerra Mundial
y el periodo presidencial de Manuel Avila Camacho.

La intencién del mensaje es meramente informativo.

El género predominante es el de charros y folklore.

Los carteles fueron producidos en su mayoria en el afio de 1943.

En relacion al segundo objetivo en el cual se pretendia identificar las

funciones de los elementos visuales plasmados en los carteles de la época, se

encontré que la funcién que tenia era publicitar, persuadir e informar al publico al

gue iban dirigidos estos carteles. Ademas se puede afirmar que de cierta forma

los carteles de esa época tenian la funcion de desviar la atencion de los sucesos

ocurridos durante la Segunda Guerra Mundial utilizando colores llamativos y

alegres, empleando la funcién de publicitar e informar acerca de algun evento, en

este caso de la pelicula promocionada. El género de la pelicula es un aspecto

gue también tenia mucho que ver en el desvio de la atencion, debido al disefio

manejado en los carteles.
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Conclusiones

Conforme al analisis de los datos obtenidos y los hallazgos del presente

estudio se derivan las siguientes conclusiones:

1. Una de las funciones que tenian los carteles cinematogréficos de la
época de oro del cine mexicano era desviar la atencion de la gente.
Pero también cumplen con la funcion de publicitar, persuadir e informar.

2. De la muestra seleccionada, soélo algunos carteles reflejan que los
sucesos de la guerra no influyen en ellos, debido a que la mayoria de
las ilustraciones contenidas en €stos no muestran rasgos de violencia,
como lo son armas, asesinatos, enfrentamientos, etc. Aunque por otra
parte, existen en la muestra seleccionada algunos carteles que si
contienen algun tipo de armas, asesinatos, enfrentamientos que nos
hacen pensar de cierta manera que si pudo existir una pequefia
influencia por parte de los hechos ocurridos. El empleo de esos iconos
0 imagenes pueden persuadir o hacer pensar al publico expuesto en lo
gue sucedia en ese periodo.

3. El color es parte esencial en el disefio de un cartel, ya que transmite
mensajes a través de sus significados segun la psicologia del color, por
lo que deducimos que los carteles si tenian una influencia de los
sucesos ocurridos en la Segunda Guerra Mundial, ya que empleaban
ciertos colores como el rojo, el amarillo, el negro y el blanco, que
utilizados de manera individual o de manera conjunta nos transmiten
mensajes como: pasion, muerte, paz, oposicion, enemistad, peligro,

poder, destruccion y grandeza y este tipo de sentimientos se
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manifestaban de cierta forma en lo que se estaba viviendo en ese
periodo.

En 1943, cuando la guerra estaba en pleno auge, hacia falta un
distractor para que la sociedad, en especial la mexicana no pensara
tanto en las consecuencias gue la guerra podria traer a la nacién. Es
por eso que el cine mexicano se dedico a elaborar carteles de facil
comprension y eficaces en la atraccién visual.

En esa época no se utilizaban mensajes abstractos, sino que
predominaba a ilustracién, ain mas que la fotografia y el texto, debido
al empleo de los colores manejados en los dibujos que reflejaban un
ambiente mas vivo.

En el aspecto contextual, los periodos manejados en este estudio, a
diferencia del auge econdmico que tenia la industria filmica, el pais
pasaba por tiempos dificiles por expropiaciones, devaluaciones, crisis
econdémicas que los orillaban a emplear en las peliculas temas
populares de la vida diaria, por lo que las imagenes que son
presentadas, a excepcion de los carteles historicos o religiosos o
correspondientes a algun tipo de novela, pertenecian a personas que
tenian que luchar por el pan diario y cuyo ingreso era bajo-medio. En
estos casos encontramos representaciones de personajes como
taxistas, mujeres cabareteras, rancheros, etc.

En el tiempo de produccién de los carteles, como se cité anteriormente,
se le dio mucha importancia al trabajador, estableciendo organismos de

beneficio a él, por lo que el tema de la vida laboral debié haber sido un
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tema comun y proyectado en las peliculas y por consiguiente en los

carteles.

Recomendaciones
El presente estudio puede ser una contribucion a la linea de investigacion
relacionada con la comunicacion gréafica y la publicidad. Se considera que este
estudio se puede complementarse llevando a cabo las siguientes
recomendaciones:

1. Estainvestigacion se enfoco al analisis de contenido de los carteles de
la época de oro del cine mexicano tomando en cuenta el periodo de la
Segunda Guerra Mundial, con la finalidad de establecer si existia 0 no
alguna influencia de los hechos. Por consiguiente, partiendo del
presente estudio se sugiere que se realicen estudios comparativos
donde se tomen en cuenta el periodo de la Segunda Guerra Mundial y
el periodo de la Post — Guerra.

2. Se recomiendan estudios en donde se analicen el contenido de las
imagenes de la publicidad impresa.

3. Elaborar un estudio comparativo de los carteles cinematograficos en los
Estados Unidos partiendo de los primeros carteles existentes hasta
llegar a los carteles actuales.

4. Hacer una investigacién donde se analice el impacto que tienen en el
publico, las imagenes de las noticias presentadas en television. ¢ Cémo

son percibidas por el publico?
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