La globalizacion y exhibicion

Arena colicielo

del cine mexicano

Mexican cinema’s globalization and its exhibition

Resumen

El neoliberalismo econémico instituido en México a partir de
la firma del Tratado de Libre Comercio, la disolucion de la
compahnia distribuidora de cine que pertenecia al Estado Mexi-
cano (COTSA) y el crecimiento de las salas mdltiplex en la dé-
cada de los noventa, marco el destino de la exhibicion del cine
mexicano. La globalizacion afecta los contenidos audiovisuales
y el cine mexicano actualmente ha tenido que buscar espacios
para lograr reencontrarse con sus espectadores.

Palabras clave: globalizacion, exhibicion, cine mexicano, exepcion cul-
tural, industria cinematografica.
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Abstract

The economic neoliberalism instituted in Mexico since the signing
of NAFTA, the dissolution of the film distribution company belong-
ing to the Mexican State (COTSA) and the growth of multiplex
theaters in the nineties, sealed the fate of the distribution of the
Mexican Cinema. Globalization affects audiovisual content and
the current Mexican cinema has had to find space to meet his
audience.

Key Words: globalization, exhibition, mexican cine, cultural exception
and movie industrie.
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La globalizacion y exhibicion del cine mexicano

La industria del cine en México, vio sus mejores dias en la feliz
época de los cincuentas, ahora conocida como la época de oro
del cine mexicano. El Estado promovia la cinematografia mexi-
cana a lo largo y ancho de Latinoamérica; el consumo interno
era boyante, al ser el Unico medio de entretenimiento masivo
audiovisual,y con un costo bastante accesible para la poblacion.

En la actualidad, el alto costo de las entradas al cine
y el prejuicio nacional que se ha formado en los espectadores/
publico respecto a su cinematografia gracias a la decadencia del
cine mexicano con las peliculas de ficheras, las de los herma-
nos Almada, entre otras, ha provocado que la industria del cine
mexicano esté viciada.

Contrario a lo que pasa en paises como Espana o Ar-
gentina, en México las principales cadenas de exhibicion cine-
matografica son mexicanas. Organizaciéon Ramirez, con mas del
cincuenta por ciento de las pantallas nacionales, es el claro lider,
seguido por Cinemex, después de haber adquirido a MMCine-
mas, se ha convertido en la segunda mas grande compania de
exhibicion de cine en México. Existen otras empresas como
Lumiere y Cinemark que son extranjeras y otras pequefias
compafias familiares que estan sobre todo en Estados de pro-
vincia.

Actualmente la produccion de cine mexicano esta al or-
den de noventa peliculas al afo. Seglin la compania AC Nielsen
en el 2009 se estrenaron cuarenta y dos peliculas mexicanas; de
las cuales, solo una rebasé el millon de espectadores de los 182
millones que anualmente asisten a las salas de cine.

Peliculas mexicanas bastante mas ambiciosas —antes
exhibidas y algunas veces premiadas en foros extranjeros— lan-
guidecieron en cartelera sin atraer a mas de 40 mil especta-
dores cada una. Ese fue el caso compartido de Los bastardos,
Cinco dias sin Nora, Cochochi, Desierto adentro, Intimidades de
Shakespeare y Victor Hugo, Rabioso sol, rabioso cielo, Voy a explo-
tar y Wadley. (Leonardo Garcia Tsao, La Jornada.)

Entonces los nimeros puros nos indican que, siendo
optimistas, de esos 182 millones de espectadores, podrian ser
alrededor de tres millones de espectadores los que ven cine
mexicano. jLos 179 millones restantes, estin expuestos a una
cinematografia globalizada u homogeneizada por las grandes com-
paiias de distribucion de cine norteamericano, como la Warner
Bros., la Paramount, Columbia, etcétera?

Peliculas mexicanas vs. Hollywood

México cuenta con una larga tradicion cinematografica, el pro-
blema es que por las medidas politicas tomadas en el pasado, la
industria en la actualidad no es redituable. Hay que tener en
cuenta que la gran mayoria de las peliculas mexicanas que tie-
nen estreno comercial no logran obtener el retorno de la in-
version hecha.

1.De un total de exhibiciones en todos los cines de México, se debe de hacer
un hueco que equivale a un porcentaje de sus proyecciones a cine mexicano.
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En el sexenio de Luis Echeverria (1970-1976), el cine era una cues-
tion de Estado. Cuando entré a gobernar Carlos Salinas de Gor-
tari y en 1994 firmé el Tratado de Libre Comercio, a diferencia de
Canada, no puso al cine como excepcion cultural, y es asi que és-
te compite con la industria de los paises del TLC en la misma li-
nea que lo hace la industria automotriz o la de agricultura.

El problema mayor es que la industria del cine mexicano
actual, pareciera no tener con qué defenderse ante la poderosa
industria de cine norteamericano. Al no poner en México la
excepciodn cultural en el cine (cosa que los europeos defendieron
mucho durante la legislacion para conformar la comunidad euro-
pea), tenemos que competir en cartelera y sin cartas a favor contra
los blockbusters veraniegos como Iron Man 'y Toy Story.

Si una pelicula del tipo de Spider Man tiene una campana
de publicidad de alrededor de los diez millones de pesos, en el caso
de las peliculas mexicanas, es un gran logro siquiera llegar al par
de millones, que son pocas las producciones que acceden a ello, la
mayoria pasan sin pena ni gloria en el aspecto de la publicidad.

En la antigua ley de cinematografia antes de su Ultima
renovacion en 1992, se preveia una cuota de pantallzf del cincuen-
ta por ciento para el cine mexicano. Esta condicion permitia que
la industria cinematografica trabajara con toda la maquinaria pa-
ra poder completar esta cuota. Aun asi en la década de los seten-
ta y mas aun en la década de los ochenta, ésta ya no se cumplia.
Es por ello que en la legislacion actual se cambio este apartado
a manera de que quedara en la una cuota del diez por ciento,
que aun con su disminucién no se cumple.

La firma del Tratado de Libre Comercio y la desaparicion
de COTSA (Compania Operadora de Teatros, S. A.) en la década
de los noventa, afectd el destino de la exhibicion del cine mexica-
no. Con la aparicion del VHS hubo un momento en la historia en
que realmente se pens6 que el cine desapareceria en su formato
para sala de cine; que sélo se quedarian los “video home” y las pe-
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liculas hechas para television. No obstante, al proliferar las mul-
tisalas y apostar de nueva cuenta por la produccién cinemato-
grafica pensada para estrenar en el cine, hay un optimismo tam-
bién en la industria nacional y ahora se bautiza el como “Nuevo
Cine Mexicano”.

Sin embargo, en las salas de cine, los programadores
por compromisos con las grandes companias de distribucion
norteamericanas, proyectan en su mayoria peliculas de Holly-
wood que tienen un aparato de publicidad y mercadotecnia
importante. El estrenar peliculas mexicanas en salas de cine co-
mercial se vuelve un acto de fe mas que un negocio, es por ello
que el sistema se vicia. No se estrend Cilantro y Perejil por tener
excelentes actuaciones y una buena critica, sino con la espe-
ranza de que dure mas de un fin de semana en cartelera;algunas
peliculas mexicanas logran pasar ese primer fin de semana y
otras no. Es asi que, al caer la produccién y cambiar las reglas
del juego, el cine mexicano ha tenido que buscar espacios para
poder lograr encontrarse con su espectador.

Aun y cuando la cuota de pantalla para el cine mexica-
no fuese del cincuenta por ciento, los espectadores no se ven
beneficiados porque en realidad a los que ayudaba esta cuota

era a los productores y a quienes se dedicaban a esta industria.

Se trataba de una especie de circulo virtuoso donde, al ha-
ber mas dinero para hacer peliculas, se producian de mejor
calidad; los exhibidores se interesaban en ellas y el publico en
general las aceptaba. La interrogante esta en que en la década
de los setenta y ochenta, con la cuota de pantalla del cin-
cuenta por ciento instituida, la industria decayé por una se-
rie de factores, entre los cuales estan los tecnoldgicos como: las
antenas parabdlicas, las video caseteras, entre otros.

En su época dorada, el
cine mexicano producia
sobre todo melodramas,
jocosas comedias y
pocos, poquisimos,
filmes de

suspenso Y terror.

)

Un diez por ciento de cuota de pantalla que se tiene en la actua-
lidad no es lo ideal, pero es la misma industria la que tiene que ir
ganando terreno con productos que generen interés en los espec-
tadores, para de esta manera ir aumentando esta cuota.

En su época dorada, el cine mexicano producia sobre to-
do melodramas, jocosas comedias y pocos, poquisimos, filmes de
suspenso Yy terror. En la década de los cincuenta, en el cine mun-
dial, al igual que en el mexicano, los filmes consagrados eran sobre
todo dramas y peliculas de suspenso del afamado director Alfred
Hitchcock. Si hacemos ese mismo comparativo, de peliculas ta-
quilleras y consagradas por la critica en estos primeros nueve
anos transcurridos del nuevo milenio, encontraremos que, la ta-
quilla del mundo se encuentra sobre todo peliculas de fantasia,
ciencia ficcidn, accion y animacion.” En México, mientras tanto,
lo que se sigue produciendo son peliculas dramaticas, de come-
dias, peliculas intimistas y de denuncia.

{Como hacemos para que el cine mexicano
compita en esta sociedad globalizada?

Primero es importante cefirnos a un concepto de globa-
lizacion, segiin Garcia Canclini:

El relato mds reiterado sobre la globalizacion es el
que narra la expansién del capitalismo post-indus-
trial y de las comunicaciones masivas como un pro-
ceso de unificacién ylo articulacion de empresas pro-
ductivas, sistemas financieros, regimenes de informa-
cién y entretenimiento. (1998:2)

Basandonos en este concepto, el mercado de la exhibicion es un
dependiente directo del de la distribucion; y éste, aunque tiene
alrededor de veintidés compaiiias, pareciera que esta monopoli-
zado por ese proceso unificador que lo representan las grandes
compainias distribuidoras de cine de Hollywood.

La industria del cine, en el caso especifico de México, no
funciona alin como tal, pero tampoco se defiende como un bien
cultural, porque no recibe la proteccién suficiente por parte del
gobierno. Busca su identidad entre el triunfo en festivales de cine
en el extranjero y el desdén del publico doméstico.

2.Fuente www.imdb.com Internet movie data base.
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La globalizacion y exhibicion del cine mexicano

La clave efectivamente esta en que aun y cuando los formatos
son industrializados, la influencia global hace que el publico
busque un tipo de contenido, de historia o de formato con el
que no necesariamente se siente identificado, pero que le da
tranquilidad porque ya lo conoce. En cambio, las estrategias
culturales en México no han logrado que los publicos —por lo
menos los nuevos—, se formen bajo la identidad cultural que
proporciona ese maravilloso espejo que es el cine. Y al reducir
la ayuda para hacer peliculas y libros, ganan lugar los paises o
las companias trasnacionales que si tienen dinero para llenar
esos huecos de contenido producidas por decisiones politicas.

Es importante recordar que las companias globaliza-
das no sélo han sido instrumentos de influencia ideoldgica, pa-
reciera que no es esa su principal preocupacion sino el aspecto
econdomico. Durante el mandato del ex Presidente Vicente Fox,
se queria promover una medida, en la cual, de cada boleto que
se pagara para ir al cine, a ver, ya fuera una pelicula nacional
o extranjera, un peso de cada entrada iria a un fondo para la
produccién nacional de cine.

Obviamente las distribuidoras estadounidenses se mo-
lestaron mucho, alegando de cémo era posible que las arcas del
IMCINE (Instituto Mexicano de Cine) se fueran a enriquecer
con el pago por los boletos para ir a ver a Harry Potter. Esta me-
dida causé mucha polémica y nunca llegé a entrar en vigor; fue
desechada gracias a la gran influencia de esas companias trasna-
cionales que representan los intereses de las producciones de
Estados Unidos.

Detalle de Arena colicielo

3. http://www.sat.gob.mx/sitio_internet/asistencia_contribuyente/
informacion_frecuente/salarios_minimos/default.asp

¢
Las estrategias culturales
en México no han logrado
que los publicos —por lo
menos los nuevos-, se
formen bajo la identidad
cultural que proporciona
ese maravilloso espejo
que es el cine

)

Segln Canclini la unificacion mundial de mercados simbdlicos se
convierte en una “maquina estratificante” que reordena las fron-
teras y no las liga tanto a una cuestion territorial sino a la desigual
distribucion de los bienes, se ven afectados también los especta-
dores de cine. Segin Orissa Castellanos del IMCINE, México tiene
excelentes salas y las mejores condiciones de exhibicion de cine en
el mundo. El problema es que el costo de la entrada del boleto va
en aumento y no todos tienen acceso a él.

El promedio anual de asistencia al cine del mexicano, es
1.7 veces al afo. En cambio, hay naciones como la brasilefia don-
de el promedio es de cuatro veces al afo. La media nacional es
bastante baja, pero he aqui una breve exploracién de las razones
por las que se da:

I, Cuestiones econémicas. El costo promedio
por ir al cine —entrada y el snack que se consuma—
es de $80.00 por persona, y considerando el salario
minimo en el afio 2011 para el estado de Nuevo Ledn
es de $58.10 que en algunas familias es el sustento
de padre, madre e hijos; pues el ir al cine pareciera un
lujo que no pueden darse.

2. Cuestiones histoéricas. La formacion de pue-
blos y ciudades es muy dispersa. Hay estados, como
en el de Puebla, donde hay 217 municipios. El que
existan pueblos de entre cincuenta mil y cien mil ha-
bitantes desbalagados por todo el pais, pareciera un
publico poco atractivo para una cadena de cine que
requiere de inversiones millonarias para poner una
sala multiplex. El punto anterior nos lleva reflexionar
que si una cadena multiplex no esta interesada en ha-
cer una gran inversién en un pequeno pueblo, ese lu-
gar se queda sin la oportunidad de tener acceso a la
cinematografia en su estado ideal, que es en una sala
oscura llena de butacas.
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No hay que olvidar que el cine es un negocio y, como tal, tiene
que generar ganancias. Esta idea estd estigmatizada ya que al-
gunas personas dedicadas a esta profesion, se han divorciado de
la idea de que su pelicula tiene que “hacer dinero”. Si el cine es
un arte, debe ser tratado como tal, argumentan.Y eso provoca
que no presten interés real en sanar la situacion de la in-
dustria del cine nacional.

El historiador espafiol José Maria Caparrés en alguna
ocasion comentd que no todo el cine es arte o industria. La
respuesta a tal duda se obtiene por contrastes.Y aunque la ci-
nematografia norteamericana se rige casi exclusivamente por
criterios capitalistas, parece haber encontrado en el cine de
autor su lugar en este nuevo milenio.

En el panorama de la exhibicion nacional, otras cine-
matografias del mundo, practicamente no tienen presencia en
la cartelera comercial, limitando asi la diversidad cultural y la
oferta de propuestas de paises afines a la realidad y entornos
en los que vive la sociedad mexicana.

Las televisoras en México, también manejan muy bien
el juego de la globalizacion. Televisa, con su produccion de te-
lenovelas que llegan a los mas recénditos paises del mundo,
ayuda al crecimiento de su emporio, sin embargo, en la actuali-
dad no prestan ninglin interés en apoyar a la industria del cine.

La globalizacién y exhibicion del cine mexicano

El que el cine mexicano no genere ganancias, lo estigmatiza y lo
hace poco apetecible a la inversién de terceros; es decir produc-
tores de contenidos audiovisuales que a eso se dedican y que
al parecer estan desinteresados totalmente de inyectar energia,
capital y tiempo a sanar una industria con tantos baches como lo
es la del cine.

En Espana por ejemplo, el papel que juegan las televiso-
ras para apoyar la industria cinematografica es vital y de gran im-
portancia. Ademas de que no sélo se beneficia la industria del
cine, sino también la cadena de television, porque asi no importa
contenidos de otros paises y nutre su parrilla de programacién
de producciones nacionales. Sin embargo, el principal “problema
a atacar”, hablando precisamente de la globalizacion, es la crea-
cion de publicos.

Si las nuevas generaciones crecen viendo, tanto en la te-
levision y en el cine (los que tienen acceso), producciones de un
solo pais con un mismo lenguaje cinematografico, en donde has-
ta la forma de actuar y el pensamiento muchas veces esta estan-
darizado, no es de extrafar que cuando se exponen a pelicu-
las de su propio pais no les interese, porque no es el mismo
lenguaje con el que han crecido.

Las peliculas que provienen de Hollywood, se llegan a es-
trenar hasta con 500 copias y recorren las salas de todo el pais,
para después entrar a los sistemas de renta, pago por evento, o
exclusividad en canales Premium como HBO o MovieCity. En el ca-
so de las peliculas mexicanas, las copias llegan a alrededor de seis
ciudades, no mas, y no todas tienen la oportunidad de contar con
corrida comercial en otras ventanas como el pago por evento.

Pero como negocio que es, no tienen culpa de los pro-
pios programadores o exhibidores, sino que es un tema estruc-
tural que, si se quiere ser atacado, tiene que ser de raiz y desde
distintos frentes.

El cine es un negocio y, como
tal, tiene que generar
ganancias. Esta idea esta
estigmatizada ya que

algunas personas dedicadas

a esta profesion, se han
divorciado de la idea de

que su pelicula tiene

que ‘hacer dinero’. Si el cine es
un arte, debe ser tratado como
tal, argumentan

)
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La globalizacion y exhibicién del cine mexicano

Muchos anos de ver mal cine o peliculas mediocres, no se han
podido subsanar en estos ultimos anos. Ademas, no hay el di-
nero suficiente para hacer el tipo de producciones que deman-
da el mercado en la actualidad, con efectos especiales, naves,
ciencia ficcion, peliculas multimillonarias que no soélo en su
manufactura sino también en su promocion, dan un panorama

bastante desesperanzador para el oficio de ser cineasta.

En México se necesitan mds personas dispuestas a apostar
y arriesgar, mds personas dispuestas a romper con los tabus
de la mentalidad acomplejada del mexicano. Gente como Gael
Garcia (Bernal), (Alfonso) Cuardn, (Guillermo) del Toro, siempre
dispuestos a vivir en exilio para poder crear libremente y sin
temores. Pero hay gente y organismos sociales que impiden que
al mexicano se le rasgue su implicita inocencia de mexicano.

Por qué en paises como Austria y Alemania, se ha-
cen bastantes peliculas por afio, de menor presupuesto que
cualquier mexicana y de quizds aun menor calidad literaria, y
sin embargo peliculas que siguen motivando a los austriacos y
alemanes a sentarse con avidez en el cine (que lo mas barato
es 8€) para ver peliculas locales.

Se necesita gente joven en nuestro pais que pueda dar
una nueva vitalidad no solo literaria sino econémica y no solo a
nuestro cine, sino a México.” Solérzano, Fernanda (2007)

4. Comentario de César Morales (un lector) escrito el 17 de abril de 2007
sobre el texto de Fernanda Solérzano: El lugar del espectador. ;Para quién
es el cine mexicano reciente?
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