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La primer impresion jamas se olvida, una imagen habla mas que mil palabras, de la vista
nace el amor, etc, son frases que reflejan una cultura filosofica que esta sustentada en una

realidad pragmatica.

En una sociedad libre y democratica una eleccion popular, por el principio de mayoria
simple, representa un conflicto de intereses entre diferentes posturas y candidatos. Las
campanas propagandisticas son el espacio donde se emplean las diferentes estrategias

psicoldgicas y comunicacionales

El concepto de imagen constituye el reflejo de lo que se percibe. Imagen vine del latin
imagine que significa esclavo ya que esta ligado con aquello que representa. Nuestro mundo es
un mundo de imagenes no por la belleza del mismo sino por la naturaleza de nuestra vision. No
vemos las cosas, vemos al reflejo de las mismas gracias a la luz proyectada. Cognoscitivamente
los criterios, tanto sociales como personales son un reflejo de acuerdo a las distintas maneras de

percepcion. La realidad social es tan subjetiva como subjetivo es el ser humano.

De acuerdo a la importancia humana de la percepcion por imagen, sustentamos que:



La imagen proyectada de un candidato a eleccion popular describe un significante cuyo
significado percibido por los electores representa una ventana alrededor de la cual se conforma

una realidad social que repercute al momento de la decision final.

Analisis epistemoldgico

Al desarrollar un analisis de discurso, ya sea textual o visual, se debe de considerar el
aspecto semantico o denotativo y el aspecto estético o connotativo. En otras palabras lo que se
dice y lo que se quiere decir; lo que se muestra y lo que se le atribuye. Un ptiblico percibe,
califica y asimila a través de todas las asociaciones y construye un significado simbolico que se
almacena en un criterio con el que desarrolla sus acciones y actitudes dentro de una sociedad

enmarcada por una cultura en particular.

Una campana electoral en el siglo XXI, deja de lado la diferencia conceptual entre
propaganda y publicidad conformando un marketing politico donde partidos y candidatos son
productos que satisfacen una necesidad que a través de la publicidad se busca satisfacer
buscando que como intercambio la gente vote de una manera u otra. La memoria colectiva se
pierde en generaciones que viven abductivamente (sin orden), son el internet social que al mismo
tiempo escuchan radio, ven television y realizan deberes cuyos temas son tan opuestos como el
agua y el aceite. Se crean nuevas realidades a partir de disefiadores de campafia e imagen, solo
existe el presente y en éste las razones de voto son: me cae bien, es el que va a ganar, esta guapo,

la venganza hacia un ente desconocido al que hay que echarle culpas, etc.

Dentro de la conformacion del producto, del candidato, se crea un perfil idéneo y
elementos de identidad para lograr el posicionamiento y por lo tanto el voto. Los colores,

logotipos, simbolos y la misma imagen fisica del candidato son algunos de esos elementos de



identidad que se reproducen en diferentes disefios con una pauta establecida. La imagen fisica
reproducida representa el candidato y un punto central de posicionamiento ya que es la que va a

estar presente dentro de una boleta electoral.

La opinion personal y grupal que desembocan en una opinion publica a través de un
proceso eleccionario parten de problemas y en este caso de un conflicto en las mentes ¢por
quién votar? Cuando el individuo ya tomo su decision, independientemente de su motivo, todo
aquello que refuerce su postura sera bienvenido y lo que la contradiga rechazado. Tomar una
postura y defenderla representa identidad en una cultura falta de ésta. Sentirse parte de algo es
mejor que la alienacion pero en todo caso apoyar a un candidato u otro es como apoyar a un
equipo de futbol o a otro. En este tenor existen personas que a semanas de un proceso no han
decidido por quién votar ya sea porque le rehtyen al tema pero no a la responsabilidad, le
rehuyen al tema y a la responsabilidad, no tienen los suficientes fundamentos para elegir, etc. A
unas semanas o al inicio de una campana, cuando una persona tiene el conflicto para decidir es
cuando los elementos de comunicacidon e imagen de una campafa son efectivos para vender el

producto ideal que reduzca la tension.

Analisis empirico

Como instrumento de observacion para analizar la importancia de la imagen fisica de un
candidato como elemento de identidad con gran valor semidtico — connotativo se eligieron a dos
ciudadanos que compiten en la eleccion del Ejecutivo Estatal de Nuevo Ledn, México a
celebrarse en julio del 2009. C. Rodrigo Medina de la Cruz por parte del Partido Revolucionario

Institucional (PRI) y al C. Fernando Elizondo Barragan del Partido Accioén Nacional (PAN)



La observacion empirica se desarrollo a través de la técnica del diferencial semantico de Osgood
(Moles, 1991) que consiste en aplicar una escala donde los sujetos situan sus juicios con respecto
a un estimulo con base a dos objetivos opuestos, estableciendo su media. Se obtiene a través de
este proceso un perfil de polaridad relativo a la imagen midiendo la carga connotativa del

estimulo.

Se eligieron para el efecto dos disefios de panoramicos donde aparecen las imagenes mas
difundidas de los candidatos y se le mostr6 por separado a los individuos del estudio de manera
aleatoria para que contestaran el diferenciador de connotaciones desarrollado por Moles. Ver

Grafico 1 y 2 y Tabla 1

Grafico 1

Panoramico Rodrigo Medina de la Cruz
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Grafico 2

Panoramico Fernando Elizondo Barragén
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Para efectos metodoldgicos solo se les aplico la escala a personas que tenian la intencion de votar
y aun no habian decidido por quién. Registrando para efectos de interpretacion la cantidad de
personas evaluadas. Estadisticamente el presente es considerado un muestro por lo que no se
puede generalizar los resultados. El muestreo fue en puntos de afluencia por cuotas de estrato de

género 52% femenino y 48 % masculino con 100 unidades de analisis.

Las preguntas filtro fueron: ;Piensa usted votar en las elecciones de Gobernador de

Nuevo Leon?, ;Ya decidio por quién votar?



Tabla 1

Diferenciador de connotaciones desarrollado por Moles.

muy suficiente poco 0 poco suficiente muy

banal original
caliente frio
ordenado desordenado
masculino femenino
placentero desagradable
no
significante significante
desenvuelto tenso
hermoso feo
pleno vacio
realista abstracto
erotico austero
viejo joven
activo pasivo
alegre triste
profunfo superficial
bueno malo
armonioso discordante
animado tierno
muerto vivo
simple complicado
natural artificial
vulgar distinguido
moderno anticuado
estimulante sereno
pesado ligero
Resultados

Se entrevistaron a 810 personas para lograr la muestra deseada de 100, por lo que se
infiere que la proporcion es de ocho a una. De cada ocho personas una todavia no ha decidido

por quien votar.

Como se puede ver en la Grafica 3, los dos candidatos manejan una imagen positiva en la

percepcion connotativa de la gente, pero Medina se acerca mas en la mayoria de los items a lo



ideal solo en lo que refleja profundo y placentero Elizondo supera aunque no por mucho al

candidato del PRI.

Conclusiones: aunque estéticamente las fotografias fueron bien desarrolladas buscando esconder
imperfecciones como papadas, arrugas, asimetrias faciales etc. La aplicacion de las mismas ha
sido mejor percibida en el caso del candidato del PRI a la gobernatura Rodrigo Medina. Aunque
esta percepcion no representa el unico ni el mas importante factor de eleccion, en una contienda
tan cerrada como la proxima si podria representar el factor de decision respecto a los

considerados indecisos.

Tabla 3

Resultados Comparativos de la Percepcion connotativa de los electores de Nuevo Leon de las
imagenes de Rodrigo Medina de la Cruz y Fernando Elizondo Barragan

Ideal Rodrigo Medina Fernando Elizondo
-3 -0.8 -1.8
3 1.5 -0.9
3 2.3 1.9
3 04 1.9
3 1 -0.4
3 1 0.7
3 2.4 0.8
3 2.5 -0.8
3 1.2 0.3
3 1.7 1.2
3 2.4 -1.6
-3 -3 2.7
3 2.4 0.5
3 2.6 -0.7
3 0.1 0.9
3 2.3 -0.3
3 2.2 0
3 2.3 -0.4
-3 -2.8 -0.1
3 2.5 1.9
3 3 -1.5
-3 -2.6 -1.9




Grafica 3

Resultados Comparativos de la Percepcion connotativa de los electores de Nuevo Leon de las
imagenes de Rodrigo Medina de la Cruz y Fernando Elizondo Barragan
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