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INTRODUCCION

Este documento presenta el proceso creativo para la implementacion
estratégica de un taller creativo multidisciplinario, respaldado por una plataforma
digital y el uso de las redes sociales, para su difusion y conexién con la audiencia
objetivo. A continuacién, se desglosan las fases que lo integran con una breve

descripcion de lo que incluye cada una:

Ol. PROYECTO

Recopilacién de todos los datos relevantes para definir cudl es el proyecto por
desarrollar, incluyendo el marco teérico y la justificacién correspondiente;

ademds de las ideas preliminares sobre el proyecto y las expectativas de este.

02.  INVESTIGACION

Profundizacion en temas y aspectos que ayuden a perfilar la mejor solucion
creativa, contemplando analizar las tendencias actuales relacionadas al
proyecto de interés, definir los perfiles del futuro consumidor, e identificar la

competencia directa para su estudio y evaluacién.

03. CONCEPTO CREATIVO

Definicion de la Solucion Creativa, contemplando el aspecto visual y funcional
del mismo. Esto representa el resultado de la fusién de los dos puntos anteriores

y la base rectora de todo el proceso creativo que le seguird.



0A4. DISENO DE MARCA

Creacion de una ldentidad de Marca que sirva como referente visual, que pueda
ser implementada en todas las areas que conformen el proyecto, otorgdndole

formalidad, credibilidad y presencia.

05. IMPLEMENTACION

Elaboracion del disefio de la plataforma digital, basdndose en la identidad
establecida y en las necesidades especificas del proyecto. Se expande la
propuesta al disefio visual de cada una de las redes sociales, que servirGn como
vinculo entre el proyecto y su audiencia. Ademads, se establece el plan de la
primera etapa del proyecto, incluyendo la camparfia de prelanzamiento, el
lanzamiento oficial y el plan de publicacion de contenido, tanto en redes sociales

como en la pagina web.

06. RESULTADOS Y PROYECCION FUTURA

Presentacién de los resultados cualitativos y cuantitativos de la primera etapa
de lanzamiento, mostrando ejemplos visuales especificos de camparias y
publicaciones de articulos. Ademads, se muestran los aprendizajes y las acciones,
o planes a futuro, que se desean implementar para la consolidacion gradual de

este proyecto.



O1 PROYECTO

01.01 ANTECEDENTES

Nos encontramos en un tiempo acelerado y en constante evolucion. Se habla
del nacimiento de la Industria 4.0, la cual se caracteriza por la velocidad, el alcance,
la optimizacién de los sistemas de manufactura y la fusion de lo virtual con el
mundo real. Hoy en diq, la digitalizacion representa una apertura de conectividad a
nivel mundial. Resulta facil mantenerse informado de lo que pasa en el mundo y
tener contacto inmediato con personas en cualquier punto del planeta. Por
consecuencia, los consumidores se han vuelto mdas conocedores y exigentes,
cambian de interés con facilidad y buscan expresar su individualidad, cada vez con
mayor intensidad. A todo esto, se suma la micro fragmentacion del mercado, la
exacerbacion del consumismo en todos los estratos sociales y la ramificacion
exponencial de tendencias y modas. Las marcas de lujo se han vuelto ain mas
inalcanzables; y en contraste, podemos encontrar en el mercado, una gran

cantidad de productos disefiados con bajos estandares de calidad.
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Todo esto lo podemos ver reflejado en cada una de las Industrias Creativas, por

ejemplo:

e Laindustria de la MODA se ha vuelto mas compleja y diversificada. Podemos
ver la aparicién masiva de disefiladores emergentes, que buscan figurar y
sobresalir; mientras las grandes marcas consolidadas compiten entre ellas,

para seguir expandiendo sus imperios.

e Cuando pensamos en ARTE, persiste el paradigma de que el trabajo del
artista es poco remunerado, y con la evolucién de las sociedades, cada vez

es mas dificil identificar lo que realmente es arte y lo que no.

e Los proyectos de DISENO, que sustentan calidad y concepto creativo, suelen

ser demasiado costosos y dirigidos al segmento mas alto de la sociedad.

Hoy en dia, los artistas y disefiadores se siguen adaptando a los constantes
cambios en la tecnologia, la digitalizacién, y la innovacién de materiales y
herramientas; asi como en los procesos que diversifican las formas de expresary
plasmar sus ideas. Se puede apreciar una creciente predileccion del uso de medios
digitales, que tienden a fomentar el aislamiento colectivo, reducir la calidad de las
interacciones interpersonales y propiciar la creacién de realidades ficticias,
proyectadas en las redes. Aunado a esto, podemos incluir la pérdida de interés por
la lectura, la apreciacion artistica (tanto visual como escénica), la practica de

deportes y el contacto con la naturaleza, entre otros.

Las Tecnologias de la Informaciény de la Comunicacién (TIC) han supuesto
cambios en el comportamiento humano que han afectado y perjudicado a la
salud psicolégica, tras el uso abusivo de esos malos habitos, que terminan
configurandose, en muchos casos, como vicios digitales. En definitiva, el uso
excesivo de cualquier cosa puede tener un efecto perjudicial cuando no se
consigue equilibrar con otras areas de la vida como la familia, el ocio, los

amigos o los estudios (Zednik, 2015) .



Profundizando sobre este aspecto de la humanidad actual, es relevante
mencionar la pérdida de identidad personal, el estrés creado por la vida de las
grandes urbes y el crecimiento de las expectativas generadas en la misma
sociedad. El ser humano se encuentra en una blsqueda de elementos que le
permitan reconectar con su verdadera esencia, con la naturaleza y con el ritmo

armodnico de la vida cotidiana.

Se aprecia una necesidad inminente de dignificar la vida, aprender a
respetar y reverenciar el mundo que habitamos y a experimentar nuestro dia a dia
de una manera mas consciente y plena. “Gran cantidad de gente esta atravesando
profundas transformaciones personales relacionadas con la apertura espiritual. En
circunstancias favorables, este proceso resulta en una curacién a nivel emocional,
un cambio radical en la escala de valores, y una profunda percepcion de la

dimension mistica de la existencia” (Grof, 1995) .

Con esta panordmica global actual se plantean los siguientes cuestionamientos:

e (Como se podria generar un concepto de negocio en torno al disefio creativo

y a la creacién de arte visual contempordneo de calidad?

e (Como encontrar el equilibrio entre la alta calidad de los productos vy el

precio final de venta, que estd dispuesto a aceptar el consumidor?

o (Cdmo se podria comercializar arte y disefio de manera exponencial?

e (Qué se podria hacer para ayudar a las personas a vivir mds conectadas al

mundo, generar mds consciencia y agregar mds valor a su existencia?

e (Podria la creatividad estar conectada a un proyecto de filosofia de vida?

e (Cbébmo conciliar un equilibrio entre el mundo digital y el fisico, que permita

potenciar la vida humana en plenitud?



01.02 JUSTIFICACION

A fin de responder a las interrogantes antes mencionadas, se presentan a
continuacion algunos factores relevantes, que integrados, podrian ser una solucion
viable que dé origen a un nuevo modelo de negocio. Es tiempo de sumarse a las

personas y empresas que estdn dispuestas a hacer las cosas diferentes.

Tomando en consideracion el Informe de Riesgos Globales de 2021, se estima
que “entre los riesgos de mayor probabilidad de los préximos diez afios se
encuentran el clima extremo, el deterioro climatico y los dafios ambientales
provocados por el hombre; asi como el empoderamiento digital, aunado a una
desigualdad de acceso al mismo y un posible fallo en la ciberseguridad” (World
Economic Forum, 2021) . Esto se traduce en visualizar algunas amenazas a corto plazo
que “incluyen crisis de empleo, medios de sustento y calidad de vida, una
generalizada desilusién juvenil, desigualdad digital, estancamiento econémico,
dafo ambiental provocado por el hombre, erosion de la cohesion social y ataques
terroristas” (World Economic Forum, 2021) . Queda claro que los avances tecnolégicos, la
modernizacion de lo cotidiano, la digitalizacion y la automatizacion de las cosas

seguirdn cambiando la vision del mundo, asi como la manera de trabajar.

Desde finales del Siglo XX, se vienen perfilando diferentes esquemas
empresariales y filosofias corporativas. La mayoria alineadas a conceptos de
sustentabilidad, valoracién del factor humano y la busqueda de un equilibrio del
tiempo, dividido entre el trabajo y el ocio. A continuacién, se presentan algunos

aspectos relevantes para fundamentar el proyecto presentado en este documento:

PENSAMIENTO SISTEMICO (SYSTEM THINKING)

El pensamiento sistémico es un “conjunto de habilidades analiticas sinérgicas
que se utiliza para mejorar la capacidad de identificar y comprender sistemas,
predecir sus comportamientos e idear modificaciones para producir los resultados

deseados. Estas habilidades trabajan juntas como un sistema” (Arnold & Wade, 2015) .
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Figura O1. Herramientas del Pensamiento Sistémico (Acaroglu, 2017) .

Hoy en dia, el mundo estd evolucionando a nuevas formas de hacer negocio
contemplando la integraciéon y colaboracion de varias entidades, que sumen 'y
permitan generar mayor estabilidad y bienestar a todos los involucrados. Esto
contempla los conceptos presentados en la Figura Ol, donde el pensamiento
sistémico busca interconexiones, mas que competencia individualizada, que
permita transformar el negocio tradicional y lineal en una visién de economia mas

circular.

Lo anteriormente mencionado potencia la posibilidad de florecimiento de
nuevas ideas y conceptos, que visualicen la totalidad de las partes que conforman
un sistema o proyecto. Se podria trabajar de manera mas auténoma e
independiente, pero buscando una integracion con otras personas y/o empresas,
con las cuales establecer relaciones positivas de negocio, que beneficien a todos los

involucrados en cada proyecto implementado.

Un pensamiento sistémico eficaz es extremadamente importante para el
mundo futuro. Su uso trasciende muchas disciplinas, apoyandolas y

conectandolas de maneras poco intuitivas, pero de gran impacto (Arnold &
Wade, 2015) .



ECONOMIA CIRCULAR

El uso del Pensamiento Sistémico conlleva a generar un modelo de negocio
mas consciente y responsable en todos los dmbitos, lo cual se traduce en lo que
ahora se conoce como Economia Circular, definiéndola como “un concepto que va
mas alla de reducir el desperdicio. Contempla la idea que los materiales,
componentes y productos deben disefiarse y producirse de manera tal, que puedan
ser restaurados, retenidos y redistribuidos en la economia mientras sea ambiental,

técnica, social y econémicamente viable” (Lacovindou, Hahdalakis, & Purnell, 2020) .

Con esta filosofia de negocio se podria implementar un sistema organizado
con colaboraciones externas, de trabajo en equipo entre diferentes entidades. Se
buscaria generar conexiones estratégicas con personas y empresas que respeten el
medio ambiente, busquen el bienestar de sus empleados y clientes, y fomenten el

respeto, la transparencia y el bien comadn.

DECALOGO DEL DESARROLLO

Contemplando la calidad y excelencia en la manera de hacer las cosas,
resulta relevante considerar el Decdlogo del Desarrollo, presentado por Octavio
Manila (Manilg, 1989) , en el que se presenta el origen de la riqueza y la pobreza. Se
explica por qué a través de los siglos, algunos paises se volvieron desarrollados y
ricos, y otros siguen siendo paises subdesarrollados. En estos ultimos, prevalece una
marcada diferencia entre ricos y pobres. Este documento presenta las impresiones
de un viagjero tercermundista a un pais industrializado y rico, traducidas en diez

actitudes que permiten generar riqueza, conformadas por:

Ol. Orden. 06. Honradez.

02. Limpieza. O7. Respeto al derecho de los demas.
03. Puntualidad. 08. Respeto a la ley y a los reglamentos.
O4. Responsabilidad. 09. Amor al trabajo.

05. Deseo de superacion. 10. Afan por el ahorro y la inversion.

6



La implementacién y cultivo de estas actitudes son una manera de dignificar
e impulsar una filosofia con elevados estandares de calidad de vida, que fomenten
el bienestar y el sentido de plenitud en las personas. Todo se reduce en hacer bien
las cosas, ya sea desarrollar un producto o un servicio, el trato con los empleados,
proveedores o clientes, o considerar el impacto social y ecolégico que representa
cada accién tomada. El Decélogo del Desarrollo “ensefia el camino para encontrar
el progreso espiritual y material y, al mismo tiempo, para vivir con felicidad, que es

lo que con mdas vehemencia persigue el hombre” (Manila, 1989) .

REDES SOCIALES COMO PROMOCION DEL ARTE

En cuanto al aspecto creativo del proyecto, es necesario resaltar los
beneficios que brindan la era del internet y el uso de las redes sociales, como
medios de difusion, posicionamiento de marca y creacién de una comunidad

consistente y fiel.

Algunos puntos relevantes para considerar en la estrategia son:

e Eliminar las barreras espaciales o fisicas para promover o vender los
productos expuestos, potenciando la apertura a un pablico masivo e

internacional, y reduciendo la distancia entre el receptor y el emisor.

e Adaptar el tipo de contenido segln la red social que se utilice, ya que cada

una tiene su propia audiencia, idiosincrasia y forma de comunicar.

e Diversificar las formas de exhibir y promocionar obras de arte, productos y

servicios, utilizando una mezcla de imdagenes, audios, videos, textos, etc.

e Apoyar la profesionalizacion del artista o empresa, potenciando su presencia
mas alla de internet y abriéndose a la venta de obras, la solicitud de

encargos y la obtencién de patrocinios por parte de marcas y empresas.



e Ofrecer mayor control del creador sobre su trabajo, permitiéndole tomar
decisiones sobre la estrategia de promocién, el tipo de obras a mostrar, el

precio, el publico al cual dirigirse, etc.

e Contemplar colaboraciones estratégicas con artistas o empresas afines.

Una de las principales diferencias respecto al modo clasico de promover y
vender el arte es que, en las redes sociales, el valor de los seguidores tiene gran
relevancia, a pesar de que la gran mayoria no sean compradores potenciales. En un
inicio, la prioridad es crear una comunidad de seguidores, que con el tiempo se

pueda traducir en reconocimiento, y propicie la venta de arte, productos y servicios.

El artista se convierte en productor, distribuidor, y vendedor. Esto tiene sus
ventajas como permitirle tener un control total sin necesidad de mediadores;
pero también sus desventajas, como el hecho de tener que estar
permanentemente en contacto con las redes sociales e internet en general (lo

cual requiere un tiempo que deja de invertirse en la creacién de obra)
(Martorell, 2016) .

BUSQUEDA DE SENTIDO A LA VIDA

Como se ha mencionado anteriormente, vivimos en una época de
imperialismo tecno-digital, donde la realidad se ha vuelto muy relativa, llena de
filtros y falsedades, que afectan directamente el pensamiento libre y honesto. Las
expectativas sociales y culturales cada vez son mas exacerbadas y dificiles de

cumplir.

Es necesario reivindicar la idea de que educar a alguien es ayudarle a
liberarse de sus miedos, que se traduce en encontrar su verdadera naturaleza. Es
aqui en donde el sentido de la vida nos permite tomar consciencia y vivir mds en

plenitud, en el aquiy el ahora.



En su sentido mas excelso, educar es ayudar en el camino que conduce a la
disolucién de separaciones como mente/cuerpo, yo/otros y sujeto/objeto, es
decir, el camino que conduce a la no dualidad. Pero éste, no es un estado que
podamos alcanzar, pues no se puede alcanzar aquello que ya se tiene, por lo
que hablar de un camino es solo una concesién para favorecer la comprensiéon
de la idea subyacente. Seria mas correcto hablar de un reconocimiento o un
darse cuenta de la no dualidad de la realidad, que es lo mismo que hablar de
la experiencia o consciencia enfocada hacia si misma, auto constatandose.
Este reconocimiento sélo es posible desde la practica de la quietud, algo muy
complicado en un mundo desbocado que nos impone ritmos frenéticos en una
carrera absurda, acentuando mas si cabe esa especie de condena
autoimpuesta a la que todos los seres humanos parecemos estar sometidos
por nuestra propia condicién de seres racionales con consciencia temporal y,

por ende, consciencia de su finitud (Pulido, 2020) .

Existen pocos documentos cientificos que hablen de temas espirituales, pero
en ‘La educacién y el despertar de la consciencia’ de Rafael Pulido (2020), se
presentan varios fundamentos que buscan fortalecer la necesidad de fusionar
ambos conceptos. Hace referencia a Ken Wilber, quien “lleva cuarenta afios
intentando convencernos de que la humanidad necesita, por una elemental
cuestion de supervivencia, reintegrar las esferas del bien, la verdad y la belleza
(correlatos de los tres rostros del Espiritu), separadas por la modernidad hace casi
tres siglos, y de que para ello es imprescindible unir el conocimiento cientifico

(‘Occidente’) y los saberes espirituales (‘Oriente’)” (Pulido, 2020) .

Ken Wilber contempla las dimensiones del espiritu, visualizados en
cuadrantes, denominados: Interior Individual, Interior Colectivo, Exterior Individual y
Exterior Colectivo. Ninguna de ellas es anterior o condicién de otra, sino que las

cuatro suceden de manera simultdnea (ver Figura 02).
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Figura 02. Las 4 Dimensiones del Espiritu, de Ken Wilber (Wilber, EnricArola, 2020) .

Ademads, nos habla de estados de consciencia que el ser humano puede ir

desarrollando a lo largo de su vida (ver Figura 03), y especifica que:

La consciencia no es en si misma una linea ‘de desarrollo” entre otras, sino el
espacio en que afloran todas esas lineas. La consciencia es la vacuidad, la
abertura, el claro en el que emergen los fenémenos, y cuando esos fenébmenos
se desarrollan a través de una serie de estadios sucesivos, conforman una
linea evolutiva (cognitiva, de la moral, del yo, de los valores, de las
necesidades, de los memes, etcétera). Y cuantos mas fenémenos puedan
emerger en la consciencia de esa linea, mds elevado serd el nivel alcanzado

en ella (Wilber citado en Pulido, 2020).
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The Spectrum of Consciousness with Six Major Developmental Lines
(Adapted from Wilber, 2000, 20086)
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Figura 03. Espectro de los Estados de Consciencia, de Ken Wilber (Wilber, Educacién Integral, 2017) ,

mostrando un comparativo de diferentes autores en el tema del Despertar de Consciencia.

De los cinco conceptos antes mencionados, el Pensamiento Sistémico, la
Economia Circular y el Decdlogo del Desarrollo, van enfocados en justificar la
manera de hacer las cosas dentro del proyecto. Perfilan una visién de trabajar de
manera mads independiente y auténoma, pero integrada a una red de colaboraciéon
con personas y empresas que permitan expandir la visién y el alcance del proyecto.
El internet y las redes sociales otorgan la posibilidad de conectar con el mundo, e ir
mds alld del alcance fisico e inmediato. El Gltimo aspecto presentado - la bdsqueda
de sentido a la vida - se vuelve un factor determinante a considerar, ya que mas
alla de generar una abundancia econdmica a través de esta propuesta, se desea
ayudar a las personas a conectar con su esencia, vivir con mayor plenitud,

dignificar la vida y potenciar el bienestar en lo cotidiano de su existencia.
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01.03 DEFINICION DEL PROYECTO

Se propone el desarrollo de una PLATAFORMA DIGITAL para la difusién de
ideas y conceptos relacionados a una filosofia de vida holistica y espiritual, apoyada
por una estrategia de comunicacion asertiva en REDES SOCIALES. Esto servird para
crear COMUNIDAD, con la cual compartir articulos y mensajes positivos, promover
cursos y talleres, mostrar ideas y procesos creativos. Ademds, se podrdn sumar
proyectos de ayuda social enfocados principalmente en nifios y personas con

necesidades especiales, aunado a iniciativas medioambientales.

Dicha plataforma vendra respaldada por el disefio de un TALLER CREATIVO
MULTIDISCIPLINARIO que contemple:

e CURSOS y TALLERES - presenciales y en linea, enfocados en filosofia de vida,

espiritualidad, despertar de consciencia, autoconocimiento y amor propio.

e ESCRITURA - para la creacién de contenido de la plataforma digital y su
respectiva difusion en redes sociales. Se contempla ademdas la redaccion de

varios libros para su consecuente publicacién, difusion y venta.

e ARTE - piezas artisticas en varias técnicas manuales y digitales, en primera
instancia, para respaldar visualmente el contenido de la plataforma 'y las
redes sociales; pero también se desarrollardn proyectos artisticos con fines

de exposicion y venta, que permitan el desarrollo de nuevos productos.

e DISENO - objetos especiales que sumen a la filosofia de vida establecida. La
gama de productos se planea expandir gradualmente, conforme se puedan
crear sinergias con proveedores y empresas clave, para respaldar y

garantizar la calidad de los productos y la atencién adecuada a los clientes.

e MODA - disefio de prendas bdsicas comerciales con el concepto de la

marca, y a través de la creacion de piezas conceptuales mas exclusivas.
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Para completar este proyecto, se implementard una TIENDA VIRTUAL dentro
de la pagina web, en la cual se podrdn vender todos los productos y servicios antes
mencionados. Ademads de buscar otras plataformas de venta en linea, que puedan

ser estratégicas para potenciar la rentabilidad del proyecto.

Con todo esto, podemos definir los objetivos principales del proyecto como:

01.04 OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

e Disenar un taller creativo multidisciplinario que forme parte de una

plataforma digital y soportado por una metodologia proyectual.

ESPECIFICOS

e Implementar un TALLER CREATIVO MULTIDISCIPLINARIO.

e Disefiar la IDENTIDAD DE MARCA y su respectivo manual, que respalde el
disefio de la pagina web, el contenido para redes sociales, y la ESTRATEGIA
DE COMUNICACION correspondiente.

e Ayudar en el DESPERTAR DE CONSCIENCIA, a través de la creaciéon de

cursos, talleres, libros, podcasts, videos, etcétera.
e Fomentar un SENTIDO DE COMUNIDAD entre las personas afines al proyecto.

e Disefiar PROYECTOS DE AYUDA en beneficio de grupos especificos en gran

necesidad, asi como proyectos especiales que beneficien el medio ambiente.

e Consolidar un modelo de negocio E-COMMERCE, disefiando productos

basados en los intereses y necesidades de la comunidad creada.
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01.05 ALCANCE DEL PROYECTO

Es evidente que este proyecto es sumamente complejo y vasto, lo cual
dificulta su total implementacion desde el lanzamiento. Por tal motivo, se propone
escalar a un PROYECTO SEMILLA, o proyecto piloto, que se enfoque en lo mas
elemental para emprender esta odisea. El origen de este modelo de negocio se
enfocard en generar una plataforma basica de proyeccion digital, que sirva para
crear una comunidad de nivel internacional, basada en la gente que decida
sumarse, por afinidad al proyecto y su filosofia de vida. Para esto, se publicaran

articulos breves con temas que puedan ser de interés y/o ayuda para los lectores.

Posteriormente, se pondrdn a prueba las ideas creativas que se desarrollen
en los diferentes dmbitos artisticos - talleres, cursos, moda, escritura y artes
visuales. Cada accion serd analizada y monitoreada, para conocer la reaccion del
pUblico involucrado; a fin de ser asertivos en la toma de decisiones y establecer el

paso a paso del disefo, configuracién y evolucion estratégica del proyecto.
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02 INVESTIGACION

Con base al proyecto presentado y a la definicion de los alcances que tendra
este documento, se ha realizado una investigacion enfocada en dos aspectos

relevantes, que serviran para la definicion de la propuesta creativa.

La primera parte se centra en el andlisis de las MACROTENDENCIAS que se
estan gestando hoy en dia. Existen varias empresas a nivel mundial que se dedican

a ello.

Para las industrias creativas, una de las mas importantes es WGSN - "World
Global Style Network™ (World Global Style Network, 2023) creada en 1998. Es una
cooperativa conformada por mas de 250 expertos de la industria, analistas y
consultores, ubicados en 38 ciudades de los seis continentes, quienes se dedican a
pronosticar activamente qué va a pasar, y dénde y cudndo ocurrird. Desde hace
anos, son un punto de referencia para grandes empresas de escala internacional,

en diferentes industrias, en especial las especializadas en el disefio y la innovacién.
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La Figura O4 muestra la metodologia utilizada por WGSN para generar sus
prondsticos de Tendencias Globales, que incluye procesos de observacién, sintesis

de la informacion, y énfasis en la evolucion y reevaluacién de sus propuestas.
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Figura O4. Metodologia utilizada por WGSN para generar sus prondsticos de Tendencias Globales

(World Global Style Network, 2023).

Por otra parte, se analizaron las tendencias, macro y micro, presentadas en
el ‘Trend Report 2025, realizado por un grupo de alumnos del ‘National Institute of
Design’ de Gandhinagar, India, supervisado por la Maestra Shimul Mehta Vyas
(National Institute of Design, 2019) . La suma de ambos reportes sirvié para perfilar en
detalle al futuro consumidor a nivel global, factor relevante para la definicion del

pUblico objetivo de este proyecto.

La segunda parte se centra en el andlisis de la COMPETENCIA. Debido a la
fusion del aspecto espiritual con el desarrollo creativo del taller multidisciplinario, se
incluyen empresas y proyectos que tienen alguna similitud con el proyecto que se
desea desarrollar; ya que no se encontrd ningln proyecto que contemple la

integracién del area espiritual - filoséfica con el dmbito creativo y de disefo.
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Se resaltan en mayusculas conceptos clave a lo largo de la investigacion, a
fin de evidenciar los aspectos que tienen relacién directa con el proyecto, y

fundamentan o enriquecen la propuesta creativa que se presenta en el Capitulo 03.

02.01 TENDENCIAS GLOBALES

El mundo estd en constante movimiento, pero no todos evolucionamos de la
misma manera, y tampoco al mismo tiempo. Por este motivo, es importante
recalcar que las tendencias presentadas sirven solo como indicadores que brindan
una vision del pensamiento colectivo y su posible evolucion, proyectada a un futuro
proximo, el cual se ird consolidando en mayor o menor medida en cada parte del
mundo. Aun asi, resultan relevantes para este proyecto, ya que se desea generar un

impacto de nivel internacional.

En el reporte presentado por WGSN llamado ‘El Consumidor del Futuro 2025
(Bell & Napoli, 2023), se hace un énfasis en el concepto y el VALOR DEL TIEMPO - cémo

gastarlo, cémo desafiarlo y como crecer junto a él.

Contempla los sentimientos que se estan gestando a nivel mundial que
dardan origen a los perfiles definidos en este reporte. Ambos aspectos se presentan a

continuacién:

SENTIMIENTOS DEL FUTURO CONSUMIDOR

01. DISOCIACION

Proceso mental donde una persona se desconecta de sus pensamientos,
sentimientos, recuerdos o sentido de identidad. Concepto manifestado mas
claramente después de la pandemia. Se plasma en dos formas diferentes: en

la interaccion con lo digital y a nivel colectivo-social.

17



02.0OCIOSIDAD

Suele estar relacionada con la pereza, pero la ociosidad puede ser también
un CATALIZADOR DE LA CREATIVIDAD y un factor esencial para CULTIVAR UN
ESTADO DE BIENESTAR, fortalecer las habilidades para resolver problemas y
CAMBIAR PERSPECTIVAS. Fomentar la capacidad de permitir que la mente
vague libremente en un estado inactivo, sin agenda, podria propiciar la

gestaciéon de nuevas ideas creativas.

En una sociedad obsesionada con la alta exigencia en los niveles de
productividad, “el 40% de las personas en todo el mundo informaron
problemas para dormir y muchos tuvieron que establecer “la hora de
acostarse”, debido a la procrastinacion; queriendo recuperar el tiempo
perdido durante la jornada laboral” (Bell & Napoli, 2023, p. 8). Se estima que para
el 2025, se empiece a valorar el tiempo de ‘inactividad’ como una solucién,

evolucionando a partir de algo que es incomodo a algo que es necesario.

03.ACEPTACION RADICAL

Aceptacion no es lo mismo que complacencia. PROVEE CLARIDAD PARA LA
SOLUCION DE PROBLEMAS, GENERA PLANES DE ACCION Y PERMITE SANAR
FISICA Y MENTALMENTE. Después de muchos afios de incertidumbre, las
personas estdn cansadas de soportar cargas emocionales, y estan listas

para abrazar sentimientos placenteros y hedonistas.

Como antidoto contra la disociacion, se contempla el Hedonismo Consciente,
que pretende CREAR MOMENTOS DE PLACER CON UN PROPOSITO,
FUSIONANDO ALEGRIA Y RESPONSABILIDAD.

04.NEO-ALTRUISMO

Este concepto tiene sus raices en el altruismo puro, entendido como ayudar a
alguien sabiendo que no se obtendrd ningln beneficio, pero con la adicién de

SENTIR ALEGRIA EMPATICA.
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Se enfatiza el desinterés por publicar sus acciones altruistas en las redes
sociales y enfocarse mads en el beneficio obtenido. Este concepto se amplifica

en 3 dimensiones:

e Anteponer el cuidado de otros al autocuidado, centrado en los efectos

positivos generados en los demads.
e Fomentar acciones D-a-C (directo a la comunidad), que nacen del
acto puro de ayudar, sin esperar nada a cambio por su servicio,

excepto un impacto directo y positivo en su comunidad.

e CREACION DE COMUNIDADES BASABAS EN ECONOMIA SOLIDARIA,

referido a ecosistemas con nuevas formas de infraestructura social.

PERFILES DEL FUTURO CONSUMIDOR

Future Consumer profile evolution

1

2023

2024 The Regulators

“

\

2025 The Reductionists The New Nihilists The Time Keepers The Pioneers

Figura 05. Evolucién de los Perfiles del Futuro Consumidor segtiin WGSN (Bell & Napoli, 2023, p. 30) .
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En la Figura 05, se muestra la evolucién a través de los afos, de cada uno de los
perfiles considerados. Los titulos utilizados en los afios anteriores al 2025, sirven
como referencia e inspiracién, y respaldan fuertemente los perfiles presentados a

continuacién:

O1. LOS NUEVOS NIHILISTAS

Hacen frente a la turbulencia emocional crénica y la desilusion. Estan en
BUSQUEDA DE UN NUEVO SIGNIFICADO ante una existencia aparentemente

sin sentido y reformulando el nihilismno como una alternativa optimista.
DESEAN LA EQUIDAD E INVERTIR EN COOPERATIVAS MODERNAS Y
EXPERIENCIAS DE USUARIO BASADAS EN VALORES, TOMANDO EN CUENTA
LOS SENTIMIENTOS Y LA JUSTICIA.

02.LOS REDUCCIONISTAS

Buscan potenciar la eficiencia y reducir los niveles de estrés, prefiriendo
experimentar un SENTIDO DE COMUNIDAD sobre el ‘networking’. Estan
determinados a combatir la soledad y RECONSTRUIR CONEXIONES
SIGNIFICATIVAS. Quieren REFORZAR EL LADO HUMANO DE LA VIDA y
potenciar el ‘crecimiento positivo’, enfocado mas en conexiones personales

que digitales y en la interaccién con la comunidad.

03.LOS GUARDIANES DEL TIEMPO

Influenciados por la pandemia, REEVALUAN LA IMPORTANCIA DEL TIEMPO
DEDICADO A SUS ACTIVIDADES Y REALCIONES PERSONALES. Se acentua la
necesidad de VIVIR AL MAXIMO CADA MOMENTO O EXPERIENCIA. El tiempo
deja de ser lineal para volverse policromdatico, donde la lentitud y el ocio se

vuelven una prioridad. Incluye conceptos como:

EL TIEMPO COMO DIVISA - referido al valor que se le da al tiempo,
EL TIEMPO COMPARTIDO - acceder a mds sin necesidad de poseer, y
LA OPTIMIZACION DEL TIEMPO - para tener espacios de ocio y libertad.
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04.LOS PIONEROS

Se atreveran a EXPERIMENTAR CON EL EMPRENDIMIENTO Y LOS NUEVOS

ESTILOS DE VIDA, para contrarrestar las complicaciones sociales. Se

replantean el rol y propdsito del espacio fisico y digital, y la relacion entre
ellos, el significado de la existencia, LA CONEXION PROFUNDA CON OTRAS
PERSONAS Y EL CUIDADO DE SU ENTORNO. Estan abiertos a migrar para

despoblar las grandes urbes.

WGSN profile matrix 2025

Mapping the continuity between the themes covered in our STEPIC Drivers and STEPIC Innovations, and

the profiles in our Future Consumer forecast.

STEPIC

Society

Technology

Environment

Politics

Industry

Creativity

STEPIC Drivers

The Polycrisis Era

Decentralised
Digital Culture

Nature As a
Board Member

The Great
Migration

The Second
Space Age

Synthetic
Creativity

STEPIC Innovations

I Diversity for Survival

From Personalised to Individualised

I Digital Duality

Adaptive Design

Bio-Synthetic Streams

Sleep for Sustainability

Beyond Borders
l All the Rage

| Future Mining

l The End of Abundance

Conscious Subcultures

I Al Surrealism

Future Consumer

The New Nihilists

The Time Keepers

The Pioneers

The Reductionists

Figura 06. Matrix de los Perfiles del Consumidor para 2025 propuestos por WGSN (Bell & Napoli,

2023, p. 31) .

Por otra parte, la Figura 06 detalla las innovaciones correspondientes a cada

futuro consumidor. En este diagrama, se puede apreciar claramente como se

entrelazan las diferentes areas analizadas para detallar cada perfil, y se toman los

siguientes conceptos como detonadores creativos para el proyecto: DIVERSIDAD,
INDIVIDUALIZACION, DUALIDAD DIGITAL, IR MAS ALLA DE LOS LIMITES, DISENO
ADAPTATIVO, IMPLANTACION DE IDEAS FUTURAS y SUBCULTURAS CONSCIENTES.
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MACROTENDENCIAS PARA EL 2025

Complementando las proyecciones de WGSN, las macrotendencias
presentadas por en el ‘Trend Report 2025’ (National Institute of Design, 2019), brindan una
panordmica del futuro préximo analizado en tres aspectos relevantes: la
demografia, la ecologia y la tecnologia. Se definen cinco macrotendencias en

detalle, las cuales se resumen a continuacién:

Ol. VIDA ATOMIZADA

Enfocada en la eleccion de vivir solo, no en aislamiento, sino en el fomento de
la autosuficiencia y el empoderamiento, a través del DESARROLLO PERSONAL
y el AMOR PROPIO. Busca POTENCIAR LA LIBERTAD CREATIVA y conseguir un
BALANCE ENTRE EL “'YO' Y EL ‘NOSOTROS’, CONSTRUIR COMUNIDADES CON
PERSONAS AFINES, con las cuales coexistir.

Incluye las micro tendencias de: COMUN UNIDAD, AUTO GRATIFICACION,

Némada Urbano, Vivir Solo, y Espacios Minimos para Vivir.

02.JOVEN NO TAN JOVEN

Resalta la longevidad actual y sus implicaciones en el aspecto social. La
madurez no se mide por la edad, sino por las GANAS DE VIVIR, LOGRAR
SUENOS Y CONSEGUIR METAS, que se expande mas alld de una sola década
en la vida de una persona. Vivir por mds tiempo abre la creatividad a un
sinfin de posibilidades. Existe mas tiempo para experimentar diferentes
cosas en la vida, que se traduce en OPORTUNIDAD DE HACER INTRSOPECCION
y conocerse mejor a lo largo de la vida, a ser mas auténticos y RECONECTAR

CON LOS QUE MAS AMAMOS.

Incluye las micro tendencias de: Promover la Indulgencia, INTERACCION
MULTIGENERACIONAL, RECONSIDERAR EL ENVEJECIMIENTO, Empoderamiento
de Parejas con Nido Vacio y REFLORECIMIENTO a través de la Digitalizacion.
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03.VIVIR RESPONSABLEMENTE

Refuerza la necesidad de SER MAS CONSCIENTES Y ETICOS en relacién con
nuestras actitudes, comportamientos y acciones. Se enfoca en balancear
nuestras necesidades y deseos, limitdndose a lo mdas esencial. REVISAR,
RECUPERAR, REFLEXIONAR Y RECONSIDERAR EL PROPOSITO se vuelven la base
de este estilo de vida, que fomenta la circularidad y la consideracion de
generaciones futuras. Contempla GENERAR CAMBIOS EN LO COTIDIANO, que
ademds de ayudar al medioambiente, brinden beneficios en lo social,

econdémico y cultural.

Incluye las micro tendencias de: Desmaterializacion, ACCEDER EN VEZ DE
POSEER, Estilo de Vida con Cero Desperdicios, Fomento de Biomateriales y

RECICLARY REUTILIZAR LAS COSAS.

04.DINAMICAMENTE CONSCIENTE

Fundamenta que el SER ES MAS IMPORTANTE QUE SOLO HACER. Contempla la
blsqueda del ser humano por INTEGRAR CUERPO, MENTE Y ALMA, para
ELEVAR EL NIVEL DE ATENCION Y CONCIENCIA. Se traduce en un estilo de vida
que incluye la MEJORA CONTINUA INDIVIDUAL. Es tiempo de buscar la calma,
mirar hacia dentro e ir mas alla de las expectativas sociales, para
ENFOCARSE EN CELEBRAR Y DISFRUTAR LA VIDA EN EL MOMENTO PRESENTE.

Incluye las micro tendencias de: DETOX CONTINUO, CONECTAR CON LO
NATURAL, REDEFINIR RENUNCIACION, EXPERIMENTAR BIENESTAR y
‘MINDFULNESS’ PERSONALIZADO.

05. SIN FILTROS

Resalta el conflicto entre la identidad virtual y la identidad real de las
personas. Acentta la NECESIDAD DE FAVORECER NUESTRO VERDADERO SER,
sin filtros, potenciando las ideas de AUTO ACEPTACION Y EMPODERAMIENTO.

Este concepto se expande a los tangibles e intangibles del CRECIMIENTO
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INDIVIDUAL Y COLECTIVO, al permitir la EXPRESION REAL DE CADA PERSONA
O COMUNIDAD.

Incluye las micro tendencias de: COMUNIDADES BASADAS EN SUBCULTURAS,
PRACTICAS VERNACULAS, ABRAZAR LO NO PROCESADO, FLUIDEZ EN LAS
ACCIONES DE VIDA y ADOPTAR LA INCLUSION.

Después de haber analizado ambos reportes de tendencias, se puede
concluir que el proyecto en cuestiéon estd alineado con muchos aspectos que estan
marcando la pauta de los perfiles del futuro consumidor. El objetivo primordial de
ayudar a las personas a reconectar con ellas mismos y reforzar el amor propio,
aunado a la idea de vivir la vida de una manera mas consciente, se ve reflejado en

varias tendencias presentadas en ambos documentos.

Esta investigacion ha permitido perfilar con mayor detalle la propuesta
creativa, asi como visualizar formas diferentes de conectar con las personas, crear
comunidad y plasmar ideas que se vuelvan detonadores de cambio, tanto a nivel
individual como colectivo. Por otra parte, se han identificado conceptos creativos,
basados en las necesidades de los diferentes perfiles, que podrian convertirse en

futuros productos o servicios que se puedan ofrecer a través de la pagina web.

02.02 ANALISIS DE LA COMPETENCIA

Para esta parte de la investigacion, se buscaron profesionistas dentro de la
industria creativa, con algln tipo de plataforma digital, que utilizan como soporte y
exposicion de sus proyectos. A través de ella, muestran su trabajo, su filosofia
personal de vida, y promueven servicios o productos en venta; incluso suelen

promover acciones de apoyo a causas loables.
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Figura O7. Posts de Instagram de Alexi Lubomirski, en donde promueve su filosofia de vida e invita a

sus seguidores a ser promotores de cambio en el mundo (Lubomirski, 2023) .

Fotégrafo de moda y de artistas, reconocido a nivel internacional. USA SUS
REDES PARA MOSTRAR SU TRABAJO ARTISTICO, a la par de su mundo cotidiano y
familiar, de una manera muy natural y accesible. ESCRIBE POESIA Y ARTICULOS
VARIADOS.

Siendo padre de familia, decidié escribir varios libros pensados en la
formacion de sus hijos, en donde habla de valores y cualidades loables en el ser

humano, los cuales estdn en venta a nivel internacional.

DA CHARLAS DE TEMAS ACTUALES Y PROMUEVE DE FORMA CREATIVA LA
RECAUDACION DE FONDOS, PARA APOYAR FUNDACIONES Y CAUSAS SIN FINES DE
LUCRO (ver Figura 07).

Al ser un fotoégrafo reconocido mundialmente, podemos ver en sus
plataformas, fotografias iconicas de alta calidad y una IDENTIDAD VISUAL
IMPECABLE en sus redes sociales.

Balancea sus publicaciones entre fotografias de moda, imagenes de familia,

articulos personales y publicaciones con causa, para ayudar o generar consciencia.

https://www.alexilubomirski.com/ @alexilubomirski 391K Seguidores
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ALEX MEDINA

BETTER TOGETHER

A BRAND COMMUN|Ty

© SINCE 1975 «

Figura O8. Posts de Instagram de Alex Medina, en donde mantiene una identidad de marca muy

clara y elegante (Medina, 2023) .

Disenador de moda ubicado en Querétaro, que UTILIZA UNA PLATAFORMA
DIGITAL PARA PROMOVERSE Y VENDER SUS PRODUCTOS. A través de sus redes,
muestra un disefo de identidad estratégica, COMUNICA MENSAJES CON UNA
FILOSOFIA DE VIDA'Y ESTETICA VISUAL.

Ofrece colecciones mayormente en formato unisex, aunado a la VENTA DE

CAMISETAS MAS COMERCIALES, las cuales han sido todo un éxito en ventas.

Aunque distribuye a varias tiendas multimarca del pais, su principal difusion

y venta de productos se mantiene en formato digital.

Utiliza dos cuentas en Instagram. La mas reciente tiene menos seguidores,
pero es la que tiene mas disefiada con una IDENTIDAD CLARA Y CONSOLIDADA. La
segunda cuenta es mds antigua, y en ella mezcla su vida personal con la
profesional. En ambas, CUIDA MUCHO LA CALIDAD DE SUS IMAGENES Y TIENE CLARO
LO QUE QUIERE PROYECTAR.

Maneja todas sus publicaciones en blanco y negro, ya que la mayoria de sus

disefios son en estos colores. (ver Figura 08).

@alexmedinadesign 825 Seguidores @alexmedinamsw 5,867 Seguidores
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ISABEL GARZA

Figura 09. Posts de Instagram de Isabel Garza. Transporta sus obras artisticas a productos de moda

y accesorios que promueve en sus redes sociales y vende en su pagina web (Garza, 2023) .

Artista plastica regiomontana que utiliza redes sociales para vender sus
cuadros y PRODUCTOS COMPLEMENTARIOS, QUE HA DISENADO BASANDOSE EN SU
ARTE. Utiliza materiales sustentables con impresiones de sus obras. Actualmente
cuenta con una pdgina web que funciona como tienda virtual, en donde ofrece

todos sus productos.

Se decidié incluir a esta artista plastica, por VALORAR LA DIVERSIFICACION DE
LOS PRODUCTOS, que ha logrado posicionar en el mercado, PARTIENDO DE SUS
CREACIONES ARTISTICAS. Es importante recalcar la falta de conexién visual entre
sus redes sociales y pdgina web, y la necesidad de consolidar una identidad mas

clara y eficiente (ver Figura 09).

https://vida-studio.com/collections/isabel-garza @isabelgarzavida 1606 Seguidores

Posteriormente, se identificaron algunas personas que estan enfocadas en
fomentar el desarrollo espiritual y reforzar el amor propio. En estos ejemplos, se
puede apreciar una evolucion gradual del tipo de ayuda y alcance que se va
consolidando a través del tiempo. Se aprecia una diversificacion de productos y
servicios que ofrecen a su comunidad de seguidores; al igual que una variedad

interesante en sus estrategias de comunicacion.
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MIKE DOOLEY

NEW EPISODE AVAILABLE NOW!

§ SPIRITUAL
E-UPS

It's impossible to be afraid
when you dwell in truth.

Cool,
The Universe

P.S. The greater the fear,
the farther from truth.

Figura 10. Posts de Instagram de Mike Dooley. Comunidad TUT - ‘The Universe Talks’ (Dooley, 2023) .

Tiene una péagina web que se llama TUT - ‘The Universe Talks’, en la cual
DEFINE A DETALLE TODOS LOS TALLERES, LIBROS, VIAJES Y CURSOS QUE OFRECE.
Maneja una EMPRESA CONSOLIDADA FUNDAMENTADA EN UNA FILOSOFIA DE VIDA,

la cual promueve en todos los formatos antes mencionados.

La suscripcién a su pdgina incluye la posibilidad de recibir diariamente una
‘nota del universo’, que consiste en un mensaje positivo que te invita a ver la vida
con una mejor actitud. De igual manera, SE PUBLICAN LAS ACTUALIZACIONES DE
LOS PROYECTOS VIGENTES Y LAS PROMOCIONES de su plataforma digital.

Este proyecto tiene su origen en 1989, cuando dos hermanos, Mike y Andly,
junto con su madre, Sheelagh, deciden lanzar TUT - ‘Totally Unique T-shirts’, para
VENDER CAMISETAS Y SOUVENIRS a los turistas desde un carrito en Orlando, Florida.
Su enfoque fue el de ESCRIBIR FRASES POSITIVAS EN ELLAS. Once afios después, en el

afo 2000, luego de vender 1 milléon de playeras decidieron transformar su empresa.

El acrénimo TUT se transformé en ‘The Universe Talks’, que representa un
CLUB FILOSOFICO PARA ENTENDER Y VIVIR LA AVENTURA DE LA VIDA.

El nimero de seguidores es prueba consistente de la EXISTENCIA DE
COMUNIDADES GLOBALES EN BUSQUEDA DE SENTIDO DE LA VIDA Y SUPERACION
PERSONAL.
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En cuanto a la imagen utilizada en su plataforma digital y redes, se puede
apreciar cierta coherencia de identidad, pero todo es muy comercial, enfocado en
promover sus productos y servicios (ver Figura 10). No existe una identidad clara'y

definida, en cuanto a tipografias, colores y disefio de sus publicaciones.

https://www.tut.com/ @mikedooleytut 100K Seguidores

MAJO VEGA

MAJO VEGA

MAJO VEGA

Figura 11. Posts de Instagram de Majo Vega. Se puede percibir su logotipo y la identidad visual que

utiliza en todas sus publicaciones (Vega, 2023) .

Reconocida como una canalizadora de dngeles, ella se ha dedicado a través
de los afos a compartir su don - hablar con dngeles - para que las personas

puedan encontrar paz interior, y ser la mejor versidon de si mismas.

Lleva mas de 10 aios ofreciendo consultas individuales, en las que conecta
con los dngeles de las personas, y les comunica los mensajes recibidos; los cuales

pretenden ayudar a liberar y sanar emociones y situaciones de vida.

A través de sus redes sociales, se ha dedicado a CONSTRUIR UN SENTIDO DE
COMUNIDAD, COMPARTIENDO EXPERIENCIAS PERSONALES Y REFLEXIONES
PROFUNDAS; ademas de realizar retos de 21 dias y cuestionamientos que invitan al

didlogo con sus seguidores.
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Desde hace unos afos, comenzé a OFRECER TALLERES ESPIRITUALES, DE
INTROSPECCION Y AUTOCONOCIEMIENTO y acaba de publicar su primer libro:

‘Sangre Viva - La Configuracién del Alma’.

No cuenta con pdgina web y utiliza solo las redes sociales de Instagram y
Facebook para promoverse y conectar con su comunidad. Maneja una imagen muy
limpia y clara, cambiando gradualmente la gama de colores, inspirdndose en tonos
de naturaleza. Incluye fotografias, mensajes cortos, videos, reels, IGTVs, podcasts

con invitados especiales y documentacion de sus talleres y conferencias (ver Figura 11).

@majovegaoficial 9114 Seguidores

DUENDES AVALON

| C3ANS :
|  isoLo nAyfuu,AfogMA
DE SABERIQUE(CAMINO)®

TOMAR.,

ocurre

Figura 12. Posts de Instagram de Duendes Avalon. Publicaciones muy variadas, llenas de informacion

espiritual (Fasce, 2023) .

Creada por Fiore Fasce, en Argentina, se promueve como una plataforma
que desea ACOMPANAR EL DESPERTAR ESPIRITUAL desde el afio 2010. Es una
COMUNIDAD HOLISTICA ORIENTADA A CONTRIBUIR Y APORTAR NUEVOS
CONOCIEMIENTOS AL COLECTIVO ESPIRTUAL.

Ofrece terapias a distancia, cursos, venta de cuarzos y cristales energéticos.
Sus terapias incluyen registros akdashicos, interpretacion de carta natal,
armonizacién de chakras, armonizacién de casas y espacios, tarot terapéutico,

radiestesia y canalizacion angelical.
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Su pdgina web incluye una seccidn de testimonios de la familia Duendes
Avalon y otra llamada SEMILLAS DE SABIDURIA PARA EL ALMA. Ademas de los

apartados: équién soy?, terapias, cursos, articulos, tienda, descargas y contacto.

En Instagram tiene enlazadas su cuenta personal, con la de la empresa; y

otra exclusivamente que utiliza como tienda - @tienavalon (ver Figura 12).

https://duendesavalon.com/ @duendes.avalon 1.6M Seguidores @tiendavalon

Por altimo, se consideraron tres plataformas digitales enfocadas en difundir
articulos que promueven el bienestar humano. No estdn necesariamente enfocadas
en espiritualidad, pero si en ayudar a las personas a vivir mejor, ampliar sus

conocimientos de manera integral, y potenciar su autoestima al maximo.

MEDIUM

..‘Me(lium Ourstory  Membership  Write  Signin @

MMM M M M M
MMM MM M M M
M MMMMM MM MM M
M M M MN

Stay curious. i e P e

M MMM MM M
Discover stories, thinking, and expertise WIS WL L WAL
; Y g M MM M MM MMM MM

from writers on any topic. M M M M M

M M MM M M N

VRV
tart reading M MM M M M

Figura 13. Pagina de inicio de ‘Medium’, en donde se invita a descubrir historias, pensamientos y

experiencias de escritores de cualquier tépico de interés (Medium, 2020) .

Se cred con la intencidon de ESPARCIR IDEAS Y PROFUNDIZAR EN EL
ENTENDIMIENTO DEL MUNDO y actualmente cuenta con mas de 100 millones de
lectores. Es una comunidad internacional que permite a los interesados publicar

articulos de sustancia y autenticidad.
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Se considera un nuevo modelo de publicacién digital. Las opciones de topicos
son muy variadas y se dividen por secciones como: Vida, Trabajo, Sociedad,
Tecnologia, Superacion Personal, Desarrollo de Software, Medios de Comunicacion,

Cultura y Temas Internacionales (ver Figura 13).

Slogan: ‘A Living Network of Curious Minds.’ https://medium.com/

LIFE AS A HUMAN

[LIFE

THE HUI G MINDS
OURARTICLES PHOTOGRAPHY PORTFOLIO ART PORTFOLIO OUR TOPICS OUR AUTHORS

Figura 14. Pagina de inicio de ‘Life as a Human', donde se pueden apreciar las diferentes secciones de

informacién visual y escrita que ofrece a sus lectores (Life as a Human, 2010) .

Nace en el 2010, como una REVISTA DIGITAL DIRIGIDA A MENTES EN
EVOLUCION, y presenta CONTENIDO QUE HABLA SOBLE LO QUE SIGNIFICA SER
HUMANO.

Hace énfasis en publicar escritura inteligente y perspicaz sobre temas como
CRECIMIENTO PERSONAL, VIDA CONSCIENTE, ESPIRITUALIDAD, humor, vigjes,

relaciones, tendencias sociales, y los problemas que nos unen y dividen.

Publica a mas de 150 escritores y blogueros internacionales, siendo una
matriz multicultural para la escritura que conmueve e inspira. Da lugar a la voz
auténtica, independientemente de la edad, la nacionalidad o la perspectiva y se

crea con la ESPERANZA DE PODER SER MEJORES SERES HUMANOS (ver Figura 14).

Slogan: ‘The Human-Interest Magazine for Evolving Minds.’ https://lifeasahuman.com/
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IMPROVE LIFE

IMPROVE
LIFE

‘ﬂ' HOME | MOTIVATION  INSPIRATION LIFEGUARD v~  RELATIONSHIP SUCCESS SPIRITUAL  ANYONE CAN GUEST POSTING

Figura 15. Pagina de inicio de ‘Improve Life’ (Improve Life, 2023) .

Se basa en ARTICULOS QUE AYUDEN CON MOTIVACION E INSPIRACION.

Su propésito es ESPARCIR CONOCIEMINETO Y LECCIONES DE VIDA.

Busca COMPRENDER LA BELLEZA DE LA VIDA, con perspectiva de optimismo.

La pdgina web contiene los siguientes apartados: motivacién, inspiracion,
cuidado de la vida, relaciones personales, éxito, espiritualidad y publicaciones de

otras personas (ver Figura 15).

https://improvelife.co.in/ 1,000 Suscriptores

Adicional a esta investigacion, se buscaron diferentes proyectos y empresas
con rubros similares, a fin de considerar el disefio y la estética visual de sus
plataformas digitales y redes sociales principales. Esto ayudé a complementar el

proceso creativo del proyecto presentado en este documento.

Se tomaron en cuenta sus logotipos, para evaluar la gama cromatica y las
tipografias utilizadas. Ademads, se analizaron los aspectos positivos y negativos, en
base a la funcionalidad y a los conceptos creativos utilizados para conectar con la

audiencia.
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INSTAGRAM O PLATAFORMAS DIGITALES CON TEMAS DE ESPIRITUALIDAD:

FOR ME GLOBAL
INSTITUTO ABUNDANCIA
DREAM CAPSULE
POSITIVE LIFE SECRETS
GAIA

MINDVALLEY

@forme.global
@instituto.abundancia
@dream.capsule_
@positivelifesecrets
@tueresgaia

@mindvalleyenespanol

VENTA DE PRODUCTOS DE DISENO Y/O ARTE EN LINEA:

ETSY

THREADLESS

ZAZZLE

NOT ON THE HIGH STREET
DESIGN BY HUMANS
SAATCHI

SHOPIFY

AMAZON

https://www.etsy.com/mx/
https://www.threadless.com/
https://www.zazzle.com/
https://www.notonthehighstreet.com/
https://www.designbyhumans.com/
https://www.saatchiart.com/
https://www.shopify.com/

https://www.amazon.com/

DISENO DE PAGINAS WEB ESTILO REVISTA:

DESIGNSCENE
ARCHISCENE
MMSCENE
MODELS

https://www.designscene.net/
https://www.archiscene.net/
http://www.malemodelscene.net/

https://models.com/
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Figura 16. Agrupacion de logotipos de las marcas analizados. Nota: Elaboracion propia.
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Alexi Lubomirski

/) I amazoncom

A4 shopity
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Figura 17. Andlisis de Color en Logotipos de la Competencia. Nota: Elaboracién propia.

En la Figura 16, se presenta el conjunto de logotipos utilizados por los
profesionistas y las empresas que se analizaron en este capitulo, y en la Figura 17, se
colocaron alrededor del circulo cromatico. Al observar con detalle todos los
logotipos en conjunto, podemos resaltar las siguientes consideraciones:

e La mayoria de los profesionistas creativos y las paginas web especializadas
en disefo utilizan logotipos en color negro. Se orientan mas por la

simplicidad, legibilidad y elegancia de las tipografias seleccionadas.

Las marcas que respaldan proyectos enfocados en la espiritualidad, la
mistica y el despertar de consciencia, utilizan principalmente el morado y el
azul, o un degradado de los mismos. Las marcas mas orientadas a el sentido
humano y su valia se inclinan mas hacia la gama de los azules - celestes, y
los que buscan la conexién con otras dimensiones y niveles de vibracién mas

elevada, se inclinan hacia el morado y a simbolizar la profundidad del
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universo — cosmos. En cuanto a tipografias, se puede apreciar una seleccién
de tipografias mdas redondas y amigables; en ocasiones combinadas con
imagotipos que representan simbolos espirituales, como mantras, runas,

estrellas, lunas, alas o el infinito.

e Las plataformas especializadas en la venta de productos, tanto comerciales
como artisticos y de disefio, utilizan colores mas llamativos como el verde o
el naranja, los cuales suelen combinar con una base en color negro. Utilizan
tipografias mas gruesas, pero igualmente suaves y redondas, para expresar

confiabilidad y solidez como plataforma de venta.

Analizando el nUmero de seguidores en las redes sociales, o de suscritos a las
pdginas web analizadas, se puede corroborar que existe un mercado importante a
nivel mundial, que podria estar interesado en el proyecto presentado en este

documento.

Resulté muy interesante poder identificar el proceso que han seguido cada
una de las personas para plasmar sus proyectos, donde la consolidacién de una
comunidad de seguidores es clave; ademds de la construccion gradual de las ideas,

que se van implementando una a la vez.

A través de este andlisis, se ha logrado obtener una mayor claridad de como
emprender y definir la manera en la que se podria desarrollar el proyecto para
consolidarlo en un futuro préximo. A su vez, el comparativo realizado con todas las
plataformas analizadas, enfocado en su disefio visual, rectifica lo que se debe

implementar como identidad visual para este proyecto.

Con la informacién recopilada en los Capitulos O1y 02, se presenta a

continuacién el desarrollo detallado de la propuesta creativa.
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O3 PROPUESTA CREATIVA

A fin de poder generar una propuesta creativa eficiente, es necesario
visualizar el proyecto de una manera mas holistica y completa, que defina de la
mejor maneraq, lo que se desea implementar a futuro, para lograr todos los
objetivos establecidos en el Capitulo Ol. De esta manera, se podrd garantizar que
todas las ideas implementadas en el proyecto semilla se puedan adecuar a cada

una de las etapas por las se deba transitar, hasta llegar a la vision establecida.

El primer paso para definir el concepto creativo fue el poder asignarle un
nombre. Para esto se realizé una lluvia de ideas, partiendo de palabras clave que
surgieron a través de la introspeccion documentada en los capitulos anteriores. De
todas las opciones consideradas, se presentan a continuacion los tres nombres mas

relevantes, con su justificacién y conexion con el proyecto:

e ALQUIMIA o AL-CHI-MYSTIC
Referido al poder consciente que controla las mutaciones y transformaciones

dentro de la materia y la energia, e incluso dentro de la vida misma. Es la
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ciencia del mistico, quien después de haber investigado, llega a descubrir su

singularidad con Dios y esta dispuesto a desempefiar su propoésito de vida.

e BLOSSOM BLOOMING
Evocando la idea del florecimiento del alma, que se traduce en un despertar
de consciencia, para abrirse a experimentar la vida en plenitud, y asi

resplandecer en la vida.

e SENSE OF WONDER
Nace de la idea de reconectar con la inocencia que se tiene de nifios, para
agudizar el sentido de maravillarse de todo lo que sucede en la vida. Es a
través de este observador consciente, que se puede evolucionar, dignificar la

vida y valorar cada acontecimiento y persona con la que interactuamos.

De estos 3 nombres se eligio SENSE OF WONDER, por considerar que es el
que abarca en mayor medida la esencia del proyecto. Lograr maravillarte en lo
cotidiano de la vida requiere vivir de manera consciente y responsabilizarse por
cada accion tomada. Implica una introspeccién constante, para visualizar cada
experiencia como una aventura, que se traduzca en un aprendizaje y/o recuerdo
memorable. Ademads, abraza la idea de la constante evolucién, donde el alcance del
proyecto se puede ramificar y expandir a conceptos, que van mas alla de lo

visualizado en el presente.

Se propone que la plataforma digital sea el punto central del proyecto, por

considerarse el vinculo de conexién entre SENSE OF WONDER y su pUblico objetivo.

El disefio de la pagina web tendra un formato REVISTA DIGITAL / BLOG,
compuesto por secciones claras y especificas para cada una de las funciones

requeridas.
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Con esto establecido, se presentan a continuaciéon las ideas contempladas

para cumplir con cada uno de los objetivos especificos presentados:

AYUDAR EN EL DESPERTAR DE CONSCIENCIA

Inicia con la publicacién de articulos breves de temas variados sobre
espiritualidad vy filosofia de vida que se vuelvan semillas de inspiraciéon para los
lectores. Para esto, se contemplan secciones especificas que permitan clasificar

facilmente el tipo de informacién publicada, por ejemplo:

e WONDERING ABOUT
Desarrollar temas de introspeccion que inviten a valorar la vida y a no dejar
de sorprenderse y maravillarse por la belleza que nos rodea. Se propone esta
seccion para el Proyecto Semilla, para iniciar compartiendo las bases de la

filosofia de vida de ‘Sense of Wonder .

e LIFE LESSONS
Presentar temas puntuales basados en experiencias de vida, que tengan

como objetivo primordial el compartir algin aprendizaje con los lectores.

e MEANINGFUL WORDS
Escribir articulos basados en secciones de libros, poemas, canciones, frases

célebres y/o temas de otros autores, aunado a una introspeccion personal.

e LUCID DREAMS
Narrar suefos lucidos, viajes astrales e historias llenas de magia, en las
cuales exista siempre un mensaje de fondo, que invite a la introspeccion o

concluya con algln tipo de aprendizaje.

o WANDERING AROUND
Motivar a la comunidad de ‘Sense of Wonder’ a compartir informacién

relevante sobre viajes excepcionales y lugares especiales y Gnicos de nuestro
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planeta. Esta podria ser una seccion que se abra a la comunidad,

evidenciando las maravillas que existen a lo largo y ancho de este mundo.

Para la fase de inicio, se propuso utilizar Facebook, Twitter e Instagram. A
futuro se podrd ir sumando el uso de YouTube, Spotify y TikTok, segln resulte
estratégico y conveniente. La publicacion de los articulos se realizara siempre a
través de la pagina web, y servird de base para la creacion de contenido en las

redes sociales.

Los temas de las secciones estardn redactados en inglés y espariol, ya que se
ha considerado generar una proyeccion internacional. De igual manera, se usard el

italiano y el francés, en ciertas frases de promocion en redes sociales.

Ademads de la publicaciéon de articulos se contempla:

e Laimparticion de talleres espirituales enfocados en fomentar el despertar de

consciencia y el amor propio.

e Cursos breves de arte y manualidades, en donde se pueda fomentar la

introspeccién y el auto conocimiento.

e Laredaccién de libros basados en la filosofia de vida de ‘Sense of Wonder'.

e Publicacion de videos y podcasts en plataformas digitales estratégicas.

FOMENTAR UN SENTIDO DE COMUNIDAD

Se desea crear canales de didlogo, actividades y proyectos variados que
incentiven la colaboracién de todas las personas interesadas. Inicia con el proyecto
de lanzamiento y su estrategia de comunicacién digital especifica, que contempla el

fluir de manera orgdnica, combinada con la publicidad pagada en redes sociales.
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Se espera un crecimiento considerable de la comunidad cuando se empiece
con la imparticion de cursos presenciales y en linea, ya que representan un
acercamiento mas intimo y directo de las personas con el proyecto, asi como entre

los integrantes de la misma comunidad.

PROYECTOS DE AYUDA

Nacen de la idea genuina de ayudar a personas en gran necesidad. Se
buscaran situaciones criticas en las que la comunidad de ‘Sense of Wonder’ pueda

generar mayor impacto y beneficio:

e Los nifos desamparados, de la calle o viviendo en orfanatos serian de los

primeros en ser considerados.

e Las personas de la tercera edad y madres solteras, en situaciones no dignas,
estarian también en la lista de prioridades. Para ellos se podrian desarrollar
proyectos creativos que permitan garantizar su tranquilidad y sustento,
mientras se vuelven proveedores de productos comercializables dentro de la

tienda virtual contemplada en este proyecto.

e Se incluirdn también proyectos especiales enfocados en el medio ambiente.

MODELO DE NEGOCIO E-COMMERCE

La pagina web estard dotada de una tienda virtual en la cual se ofreceran
todos los talleres, cursos y productos disefiados en base a los intereses y
necesidades de la comunidad creada. De igual manera, se evaluara la posibilidad
de ofrecer los productos en otras plataformas digitales seleccionadas
estratégicamente. Se desarrollardn obras de arte, ilustraciones, prendas y
accesorios de moda, y objetos de disefio especial. El proceso creativo sera

documentado a través de imagenes y videos para enriquecer el contenido de las
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redes sociales y promover, de manera indirecta, la adquisicién de estos dentro de la
plataforma. Por promocién indirecta, es necesario especificar que el uso de las
redes sociales serd solo para difusion de contenido y generacion de fidelidad con la
comunidad, no para promover la venta de los productos disponibles en la tienda.
Los talleres, cursos y proyectos de ayuda si tendrdn promocion en todos los medios

de difusién.

La oferta de productos y servicios se ird definiendo una idea a la vez. Es por
este motivo, que serd necesario generar en primera instancia, una comunidad
sélida y en sintonia con el proyecto. La conexién directa con estas personas serd la
clave para perfilar el tipo de productos y servicios que se puedan disefar,
prototipar y poner a la venta. La red de colaboradores y proveedores se definird en

base a los productos que se vayan desarrollando a través del tiempo.

TALLER MULTIDISCIPLINARIO

Para consolidar este proyecto, es necesario contemplar la creacién de un
espacio fisico de trabajo, en el cual se puedan desarrollar todas las ideas y

proyectos presentados anteriormente.

ESCRITURA DISENO | ARTE MODA
| |

Desarrollo de Temas Expresion Libre Disefio Conceptual

ARTISTICO Exploracién Creativa Obras de Arte Modelos lcdnicos

Mensajes Corftos Objetos de Disefio Prendas Basicas

COMERCIAL Palabras Clave Articulos de Promocion Accesorios

COMUNICACION = Conectar con Audiencia Evolucién Creativa Expresion Visual

Figura 18. Propuesta Creativa del Taller Multidisciplinario de ‘Sense of Wonder’. Nota: Elaboracién propia.
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En la Figura 18, se ejemplifica la manera en la que se trabajaria dentro del taller
creativo. En ella, se pueden observar las dreas de ESCRITURA, DISENO | ARTE y

MODA, entrelazadas con tres tipos de implementacion:
e ARTISTICO, referido a la expresion libre y manifestacion de ideas.

e COMERCIAL, partiendo de un proyecto planificado y estratégico para

desarrollar productos y servicios, para ofrecer dentro de la plataforma.

e COMUNICACION, creacién de contenido que sustente las estrategias de

comunicacién establecidas para la pdgina web y las redes sociales.

03.01 PUBLICO OBJETIVO

En base a la descripcion del concepto creativo, se ha decidido definir el perfil
del Publico Objetivo, enfocandose principalmente en aspectos de personalidad,
filosofia de vida y comportamiento. Con esto en mente, se presenta un ‘moodboard’
(ver Figura 19) como inspiracion visual del pUblico meta para este proyecto, el cual se

define de la siguiente manera:

o CIUDADANO del MUNDO | OBSERVADOR CONSCIENTE, interesados en

desarrollar la capacidad de apreciar cada detalle y expresiéon de vida.

e Mayores de 18 afios, con acceso a Internet y Redes Sociales, y conocimiento
de los idiomas INGLES o ESPANOL; o acceso a Google ‘Translator’.

e Personas en busqueda o proceso de un DESPERTAR ESPIRITUAL, AMANTES de
la ESTETICA y de una CALIDAD DE VIDA digna y elevada.

e BUSCADORES de sabiduria, conocimiento y optimismo, con una VISION
HOLISTICA para su experiencia de vida.
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e SERES SENSIBLES a la ENERGIA DE LAS COSAS, con ojos abiertos a la MAGIA.
Personas ABIERTAS a reconocer, sorprenderse y maravillarse por los
REGALOS COTIDIANQOS que proporciona la VIDA.

e GUSTO por la LECTURA INTROSPECTIVA y amantes de todo tipo de
EXPRESION CREATIVA.

e Aprecian la SENCILLEZ y ORIGINALIDAD de conceptos y buscan CONECTAR
CON PERSONAS AFINES - pensar, sentir y vivir.

e Buscan conocer LUGARES EXTRAORDINARIOS del planeta, y estan EN PRO
del BIEN COMUN y de nuestro entorno - planeta.

Figura 19. Representacién visual del Publico Meta de ‘Sense of Wonder’ (Unsplash, 2023).

Cabe senalar, que el proyecto es inclusivo y contempla a todos los seres
humanos por igual, sin discriminar ni excluir a nadie. El comin denominador se

centra en el interés de cada individuo por los temas que se estardn presentando a
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través de ‘Sense of Wonder’, no en el nivel de conocimiento previo. Los aspectos
enlistados anteriormente, describen cualidades y caracteristicas que se desean
cultivar y fomentar dentro de la comunidad a través del tiempo. Ademads, la
diversificacion del tipo de cursos, talleres y productos que se ofertaran, irdn

dirigidos a segmentos especificos, dentro y fuera de la misma comunidad.

Mencionar la mayoria de edad, se basa en la posibilidad de comprar
productos o servicios, por lo que se considera necesaria la autonomia de decision
en este respecto. Para los proyectos orientados a menores de edad, se requerird el

consentimiento del adulto responsable del menor.

03.02 MODELO DE NEGOCIO

Se estd contemplando un trabajo auténomo durante todo el proceso de
creacion e implementacion del proyecto semilla. Aun asi, se tiene visualizado un
crecimiento de la empresa en una fase posterior, en la cual se contemplaria la
venta de productos y servicios. Por este motivo, se presenta un organigrama basico
(ver Figura 20) de cdmo podria estructurarse la empresa en un momento posterior al

lanzamiento.

SENSE OF WONDER

DRECaIOn

MARKETING DIGITAL

Figura 20. Proyeccién futura del Organigrama de SENSE OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.
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Para definir este organigrama con mas detalle, se incluye también una
descripcién breve de las funciones de cada uno de los integrantes del equipo

contemplado:

DIRECCION - Gestionar todo el proyecto y la empresa, incluyendo el aspecto
creativo y comercial del mismo. Supervisar el desempefio del equipo para optimizar

resultados, manteniendo la armonia y el respeto en todo momento.

ASISTENTE PERSONAL - Ayudar con la agenda de trabajo diario y apoyar en las

labores del director. Agilizar tiempos y optimizar el desempefio. Subcontratacion.

CONTABILIDAD - Llevar la contabilidad de la empresa y apoyar en la planeacion
financiera. Contemplar la manera de optimizar los recursos para brindar mejores
resultados, visualizando el crecimiento estratégico y la posibilidad de concretar los

proyectos de ayuda a la comunidad. Subcontratacion.

REPRESENTANTE - Promover la venta de arte, cursos, conferencias y proyectos

especiales. Vinculo con Galerias de Arte y Clientes Especiales. Subcontratacién.

COMERCIAL - Gestionar las ventas comerciales de productos ofertados en linea.
Supervisar a los proveedores y el proceso de distribucién, para garantizar un

excelente servicio. Subcontratacion.

MARKETING DIGITAL - Apoyar con el disefio grafico y visual de las publicaciones.

Implementar el plan de comunicaciones y recopilar datos cualitativos y cualitativos.

Subcontratacién.

PROVEEDORES - Crear alianzas estratégicas con proveedores clave para cada idea

creativa que se deseé implementar a través de la plataforma. Subcontratacién.

DISTRIBUCION - Implementar una estrategia de distribucién rentable para poder

distribuir los productos, a nivel nacional e internacional. Subcontratacion.
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SISTEMAS - Establecer vinculo con alguna empresa experta en sistemas
computacionales, para mantener actualizada la plataforma y las maneras de

conectar con el publico meta. Subcontratacién.

03.03 PLAN DE TRABAJO

Una vez visualizada la magnitud del proyecto, y definido el tipo de personas
con las que se desea conectar, es importante definir el plan de trabajo en base al
Proyecto Semilla establecido en el Capitulo O1. Se decidié establecer una fecha de
inicio, que sirviera de pauta para poder considerar el desglose de actividades, y la

gestion del tiempo, para consolidar los objetivos establecidos en la fase de inicio.

La fecha de lanzamiento se establecié para el 22.02.2022 - 22 de febrero de
2022, considerando una semana previa de promocién y difusién de la plataforma, a

través de las redes sociales.

SENSE OF WONDER

LLA

PROPUESTA IDENTIDAD REVISTA CONTENIDO CIERRE

Documentacion Manual de Pagina WEB Facebook Activo Articulos Doc. Final
Escrifa Identidad Activa Instagram Activo Creativos Presentacion

Figura 21. EDT - Estructura del Desglose de Trabajo para ‘Sense of Wonder’. Nota: Elaboracién propia.
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Para lograrlo, se definié la Estructura del Desglose de Trabajo - EDT (ver Figura

21) que contempla la creacion de un CONCEPTO CREATIVO rector, que pueda:

Transformarse en un MANUAL DE IDENTIDAD bien definido.

e Convertirse en una PAGINA WEB funcional y estética, que refleje fielmente la

esencia del proyecto.

e Establecer una ESTRATEGIA DE COMUNICACION a través de las REDES

SOCIALES para vincular al publico objetivo con la plataforma digital.

e Generar el CONTENIDO correspondiente para alimentar la pagina web y las

redes sociales, incluyendo la campana de lanzamiento oficial del proyecto y
un método efectivo para el ANALISIS DE RESULTADOS.

En base al EDT, se diseiié un Diagrama de Gantt (ver Figura 22) para poder
monitorear los avances de ejecucion y garantizar la culminacién del proyecto en los

tiempos establecidos.

. ™ H
ATTVDADES . Coneg T = T T T T = T T

| I [ | [ | [ [ ]
¥ i i ¥ . 3 W 1

’ } ] . " . " i

- |

Figura 22. Diagrama de Gantt para el proyecto ‘Sense of Wonder'. Nota: Elaboracién propia.
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Para fines prdcticos, el diagrama inicia en el mes de agosto 2021 y termina
en el mismo mes del 2022, ya que incluye 6 meses previos al lanzamiento y 6 meses
después, en los cuales se propone monitorear el impacto generado en cada
publicacion de contenido. La divisiéon del tiempo contempla los meses, y una
subdivision por semanas, para ser mds especificos con los avances en cada una de

las etapas.

Se establecié como ‘SEMANA O’ el periodo en el diagrama en el que se ha
establecido la fecha oficial del lanzamiento de proyecto. Por este motivo, las
semanas anteriores representan la cuenta regresiva, a fin de tener siempre
presente las semanas que faltan para esa fecha importante. Posterior al O, se
marcan las semanas referentes a la publicacion de los primeros articulos y el
trabajo en las fases correspondientes, en las que se trabajard en contemporaneo,
para terminar el proyecto en el tiempo estipulado. Se respetaron las 6 fases del EDT,
estableciendo los tiempos especificos de cada actividad por separado, para facilitar

la comprension del diagrama.

GESTION DE COMUNICACIONES

Para la fase inicial del proyecto semilla, se contemplé un trabajo individual
con un sistema de COMUNIUCACION INTERNA y FORMAL para la autogestion. Se
utilizé un plan de trabajo, respaldado por el Diagrama de Gantt, para realizar
revisiones semanales de avances y observaciones, que garantizaran el logro de los
objetivos y el respeto de los tiempos estipulados. Se implementd un sistema de
registro y supervision de cada articulo publicado, para documentar todos los datos,

cuantitativos y cualitativos, de cada elemento publicado.

En cuanto a la COMUNICACION EXTERNA, las redes sociales se establecen
como la manera principal de conexién con la audiencia, para construir y consolidar

la comunidad deseada, y ser el vinculo estratégico con la revista digital.
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El Plan de Publicaciones (ver Figura 23) muestra con detalle la programacién de

las publicaciones en la pagina web y las redes sociales. En él se puede observar que:

e El periodo de Promocién de Lanzamiento se realizard en todas las redes
sociales posibles, incluidas las personales, y de amistades y familia cercana,

para dar a conocer el proyecto una semana previa al 22.02.2022.

e Se manejardn bloques de publicacion de 4 articulos, utilizando 2 semanas
para promover cada uno en las redes sociales. Se dejard un espacio de 2
semanas sin publicar, para analizar también la conexién de los usuarios con

la plataforma digital, de manera auténoma y sin la promocion en redes.

e Se propone publicar 3 ‘posts’ por semana, en cada una de las redes sociales
contempladas. Se espera que esto sea un nimero equilibrado de
publicaciones, entre estar presente y no saturar o cansar a la audiencia.
Después del segundo bloque de 4 articulos y las 2 semanas sin publicaciones,

se promoverdn los articulos de bloque anterior - articulos del 1 al 4.

e Se utilizard una semana por cada articulo, para darlos a conocer a nuevos
usuarios y reconectar a la comunidad con esa informacion, previamente
publicada. Terminadas estas 4 semanas se utilizaran 2 semanas mas para
implementar una nueva idea de promocién de ‘Sense of Wonder’ como
plataforma, basdndose en su concepto, filosofia de vida y lo que ofrece a sus

seguidores. Posterior a esto, se iniciard con el tercer bloque de 4 articulos.

e Se visudliza este plan de publicaciones como un elemento vivo, en constante
validacion y transformacién. Entre un bloque y otro, se irdn implementando
ajustes y variaciones al plan establecido, basdndose en la respuesta y el nivel
de aceptacién de la audiencia. Cada publicacion vendra analizada y sera
tomada en cuenta para obtener datos relevantes de validacién de las
propuestas. Con el tiempo, se podrd comenzar con procesos creativos de

disefio, basados en el publico meta.
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Figura 23. Plan de Publicaciones para el Proyecto Semilla de ‘Sense of Wonder'. Nota: Elaboracién propia.
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03.04 METODOLOGIA

El nacimiento de SENSE OF WONDER es un proceso de experimentacion, que
nace del deseo de tener la libertad de expresar la creatividad y disefiar de manera
auténoma, sin estar siempre condicionado a las necesidades de un publico o
segmento de mercado. Pretende combinar los métodos de diseno planificado con la
libre expresion y creacién innata de un creativo o artista. Por este motivo, se ha
considerado la planeacién de una metodologia especial, la cual contempla algunas

tendencias en administracion de proyectos ya existentes como:

BIG DATA

Se utilizard una base de datos que permita perfilar y conocer en profundidad
al pUblico de interés, monitoreando constantemente cada publicacién, generando
datos cualitativos y cuantitativos, que permitan conocer la audiencia, y perfilar los

productos y servicios que podrian generarse a través de este conocimiento.

KANBAN

Considerada una herramienta muy Gtil para este proyecto. En especial, para
llevar un control de los avances fisicos, dentro del taller creativo, de todos los
proyectos de arte y disefio en los que se esté trabajando. Asi se podra tener
claridad de lo que estd pendiente, en proceso o finalizado. Esto incluye articulos y
proyectos creativos, ademas de posibles pedidos especiales de trabajos de arte o

disefo.

MODELO CANVAS

Permite visualizar de manera rapida y sencilla la factibilidad de un proyecto.
Se implementard en un futuro préximo para el disefio e implementacién de nuevos

productos o servicios.
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TEMPORADAS

Al igual que en mayoria de las industrias, ‘Sense of Wonder” desea manejar el
concepto de Temporadas, referido a la yuxtaposicion de los proyectos
implementados y en proceso de comercializacién, con aquellos en fase de disefio y
planeacion. Por ejemplo, en la industria de moda, se trabaja con la difusion,
promocion y venta de una coleccién de moda, mientras en corporativo se gesta la
nueva coleccion que estard disponible en los puntos de venta cuando la temporada

anterior termine.

03.05 GESTION DE RIESGOS

En la visualizacién de los posibles riesgos que se podrian presentar durante el
proceso de implementacion de todas las fases, se han identificado dos aspectos
relevantes. Cada uno de ellos ha sido analizado a través del Diagrama de Ishikawa,
en el cual se definen las posibles causas de cada uno de los efectos que se han
tomado en consideracién. A continuacion, se presentan los dos diagramas con sus

respectivas acciones preventivas o correctivas:

RIESGO O1. No estar listo para el lanzamiento programado para el 22.02.2022.

Considerando que alguna de estas situaciones/causas se podrian presentar
(ver Figura 24), es importante especificar que, como se estard trabajando de manera
individual en el arranque, la mayor parte de las acciones preventivas recaen en una
sola persona; de quien depende respetar los tiempos y el plan de trabajo

establecido.

Se considera un riesgo de nivel bajo, ya que de igual manera se planea
trabajar con antelacién el contenido asignado. Por lo cual, se contara con suficiente

material para lanzar el proyecto en el tiempo estipulado.
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Figura 24. Diagrama de Ishikawa. Riesgo Ol. Respetar la fecha de lanzamiento. Nota: Elaboracion propia.
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Figura 25. Diagrama de Ishikawa. Riesgo 02. Venta en Linea. Nota: Elaboracién propia.
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Este factor de riesgo (ver Figura 25) seria considerado de nivel alto. Aun asi, es
importante tomar en cuenta, que este aspecto no forma parte del Proyecto Semilla.
Por este motivo, se tiene el tiempo para disefiar adecuadamente la tienda virtual y
capacitarse en comprender la logistica, costos y riesgos que representa la

distribucion de productos a nivel nacional e internacional.

Contemplar el aspecto funcional de ‘Sense of Wonder’, aunado al potencial
que tiene de crecer en un futuro préximo, ayudé a perfilar con detalle cada una de
las ideas graficas y visuales, que se traducen en un concepto rector sélido y

coherente con la esencia del proyecto.

En definitiva, el poder visualizar la propuesta creativa, especificando una
fecha especifica de lanzamiento, su pUblico objetivo y el plan de trabajo para poder
consolidar el proyecto en tiempo y forma, permitié definir con mayor claridad los

conceptos por implementar en el disefio de la identidad de marca.
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04 DISENO DE MARCA

El concepto rector para establecer la identidad con la que se desea presentar
este proyecto parte del concepto de la SIMPLICIDAD. La frase de Leonardo da Vinci,
“La simplicidad es la Gltima sofisticacién” (IMPULSO-06, 2024), se vuelve el eje
central de la inspiracion. Se desea proyectar claridad y elegancia para destacar de

la saturacién visual que predomina en los medios digitales.

La visién renacentista de da Vinci sobre la simplicidad y la sofisticacién se
fundamentaba en la creencia de que la verdadera genialidad radica en la
capacidad de simplificar conceptos, disefos y obras, sin sacrificar la
profundidad y la complejidad inherente. Para él, la simplicidad no implicaba
una falta de profundidad, sino mas bien una destilacién cuidadosa que
revelaba la esencia misma de la complejidad subyacente (IMPULSO-06,

2024).

Con esta premisa, se presenta a continuacion el proceso creativo realizado

para definir cada uno de los elementos que conforman la Identidad de la Marca.
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Para esta fase, se tomé de referencia un video explicativo de MARCO
CREATIVO, un estudio de disefio grafico especializado en branding, fundado en
2008 por Marco Garcia en Alicante, Espafia. En el video titulado ‘Presentacién de
marca y logo para Freezedome / Marco Creativo’, se detalla el paso a paso que

utiliza su empresa para desarrollar una Identidad de Marca (Garcia, 2017).

04.01 NAMING

Como mencionado en el concepto del Capitulo 03, se eligié SENSE OF
WONDER como nombre para este proyecto, pero al realizar la investigacion de

dominios disponibles, se identifico que senseofwonder.com no estaba disponible.

De igual manera sucedié con las diferentes redes sociales, en donde
@senseofwonder no podia ser utilizado, porque ya estaba ocupado por otros

usuarios. Por este motivo, se ha considerado la siguiente opcién:

SENZ OF WONDER

De esta manera, se ha logrado comprar el dominio con .com’ y asignar el
nombre exacto al perfil en cada una de las redes sociales consideradas para el

proyecto.

www.senzofwonder.com @senzofwonder

También se estd considerando utilizar el acréonimo SOW, que a su vez tiene
un significado muy relevante en inglés. Es un verbo que significa: esparcir semillas o

sembrar conceptos o ideas.
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04.02 UNIVERSOS

Contemplar el concepto de universos dentro de un proceso creativo, permite
delimitar las areas en las que habitard la marca por disefiar, que para SENZ OF

WONDER se traducen en tres, los cuales se presentan a continuacion:

UNIVERSO O1  MISTICO - CONSCIENCIA - ESPIRITUALIDAD

Figura 26. Inspiracién Visual del Universo Mistico - Consciencia - Espiritualidad (Unsplash, 2023) .

Base de todo el proyecto, enfocado en el despertar de consciencia y en vivir
la vida en plenitud y armonia con uno mismo, con el colectivo y con el universo

mismo. Un espacio de introspeccién, que fomente la unién de lo humano y lo divino.

UNIVERSO 02 COMUNIDAD - AMOR AL PROJIMO - UN MUNDO MEJOR

Figura 27. Inspiraciéon Visual del Universo Comunidad - Amor al Préjimo - Un Mundo Mejor
(Unsplash, 2023) .
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Construir una comunidad de ciudadanos del mundo, que busquen el bien
comuUn y la armonia en todos los aspectos de su vida. Abiertos a descubrir cosas

nuevas, y generar lazos profundos con otras personas; ademas de amar el planeta.

UNIVERSO O3  BELLEZA - EXTRAORDIANRIO - CREATIVIDAD

Figura 28. Inspiracién Visual del Universo Belleza - Extraordinario - Creatividad (Zehenny, 2015) .

La esencia del ser creativo, siempre buscando la manera de crear y plasmar
algo excelso. La busqueda constante de fusionar funcionalidad con belleza y

visualizar un mundo maravilloso, un proyecto a la vez.

04.03 FILOSOFIA

SENZ OF WONDER es una semilla que alberga en su interior un sinfin de
suefios y anhelos que emanan desde el corazén. Representa un proyecto de vida
basado en hacer lo que uno ama y le apasiona, en sintonia con momentos de
calidad, tanto de manera individual, como colectiva. Al llamarlo PROYECTO
SEMILLA, se hace referencia a una parébola narrada por Jesus, llamada “La Semilla
de la Mostaza” (Osho, 2007). Se centra en el potencial que tiene una semilla tan
pequefa, para transformarse en uno de los arboles mas grandes y majestuosos de
este mundo, el cudl puede dar cobijo y alimento a muchos seres. Algo diminuto, y

aparentemente insignificante, se vuelve un generador de virtudes y abundancia.
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04.04 MANIFIESTO

SENZ OF WONDER

Un espacio para conectarse, en corazén y alma,

con la esencia y la belleza de la vida.

Un recordatorio de la divinidad del ser humano

y de lo valiosa que es la experiencia de vida aqui en la Tierra.

Una invitacidn constante a cuestionarse todo,

para comprender la grandeza de todo lo que nos rodea.

Una manifestacién de la sabiduria silenciosa

que reside dentro de cada experiencia de vida.

Un viaje de autodescubrimiento

en bUsqueda de iluminacién y toma de consciencia.

Una reverencia a cada experiencia vivida,

agradeciendo el crecimiento adquirido.

Que podamos retener nuestra inocencia,

construyendo un sentido de comunidad global.

Que aprendamos a caminar esta vida

esparciendo semillas de amor, gratitud y paz.

Que nunca dejemos de maravillarnos,

en aras de un futuro mejor para todos.
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04.05 MISION - VISION - VALORES

MISION

Ser un espacio de introspeccién, iluminacion y de un eterno maravillarse.
Ser una comunidad caminando en consciencia en aras de un mundo mejor.

Ser un puente de conexidon entre lo humano y lo divino de la existencia.

VISION

Consolidar a SENZ OF WONDER como un punto de referencia internacional,
en el despertar de consciencia y la dignificacién de la vida, sembrando semillas de

luz que ayuden a iluminar la senda hacia un mundo mejor.

VALORES

RESPETO - INTEGRIDAD - HONESTIDAD - EMPATIA — CREATIVIDAD - CALIDAD

04.06 INSPIRACION

Tomando en cuenta la esencia del proyecto y los universos que desea
habitar, se presentan los siguientes conceptos como inspiracion, para la seleccion
de las tipografias y los colores para SENZ OF WONDER.

En varias religiones y filosofias espirituales se representa a la divinidad como
una trilogia, que a su vez se fusiona en una unidad. Por ejemplo, en la religién

catélica, se manifiesta a un solo Dios, que a su vez es el Padre, el Hijo y el Espiritu
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Santo. En el libro “Despertar Interior a la Consciencia Divina” (Saint-Germain, 1996), se

describe el concepto de la Divina Trino Sofia, que contempla tres niveles del ser:

e LaPresencia YO SOY, referido a la maxima expresion de la divinidad,
equivalente a Brahma para los hindues, a Dharmakaya para los budistas o al

Dios Padre de los cristianos.

e EI YO SUPERIOR o Ser Cristico, que simboliza el puente entre la divinidad del
ser y el alma encarnada en este planeta. Segln la tradicién espiritual de
cada persona, podria referirse a un angel guardian, un ser superior o

también podria representar a Cristo, Buda, Tao o Atman.

e EIALMA, encarnada en el Ser Humano, experimentando la vida y

evolucionando a través de ella, para fusionarse con la Presencia YO SOY.

4
b .}

Figura 29. Imégenes de Saint Germain - Presencia Yo Soy - Liama Trina - Lama Violeta (Saint-

Germain, 1996) e imagen de Jesls Confio en Ti (Maa, 2023) .

Los tres niveles estdn envueltos en un tubo de luz blanca, conectados a
través de ella y protegidos por una llama violeta que sirve de proteccién y permite

la elevacion y transformacién de la energia.

Una triada adicional se encuentra en el centro del cuerpo, junto al corazén
que es una chispa de luz, en donde se concentra fisicamente el alma de cada
individuo. Esta llama se divide en tres colores - azul, amarillo - oro y rosa, y se le

conoce como Llama Trina. De ella también se habla en varias corrientes
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espirituales. Por ejemplo, en la imagen de ‘Jesus Confio en Ti’ (ver Imagen 29) se

pueden apreciar los tres rayos de luz saliendo del corazon.

En base a esta breve explicaciéon, se presentan los siguiente elementos clave:

LA LLAMA TRINA

La Llama Trina expresa la esencia del Ser Cristico, que conecta al ser
humano con su divinidad. Como mencionado anteriormente, se representa con tres
colores de flamas, que emanan del corazén encendido en luz. Ninguna es mas
importante que las otras, mas bien trabajan en armonia, e integradas crean un

rayo de luz blanca. Cada uno de los colores, tiene un significado especifico:

e AZUL | Poder, Fuerza, Seguridad, Energia Masculina
e AMARILLO - ORO | Sabiduria, lluminacién, Consciencia, Neutral

e ROSA | Amor, Sensibilidad, Contencion, Corazén, Energia Femenina

LA LLAMA VIOLETA

Simboliza la Transmutacion del Alma, ayudando al ser humano a migrar de
una vibracion baja hacia una mas alta. Se compone a su vez de la mezcla de la
flama azul y rosa. Suele visualizarse con un centro de luz blanca resplandeciente
que, al fundirse al color violeta, desprende destellos en tonos plata, oro e

iridiscencia.

PLUMAS

El concepto de las LLAMAS de LUZ, hacen también referencia a seres con
vibraciones mas elevadas, que cuando no tienen un cuerpo fisico, se les suele
denominar dngeles o seres de luz. Quienes reconocen su existencia, los visualizan

con una intencién genuina de asistir constantemente a la humanidad. Cuando se
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materializan se les puede observar con un cuerpo similar al nuestro, pero contindan

irradiando luz. La mayoria de las veces, esta luz se interpreta a través de alas.

En realidad, las llamas o rayos de luz, al pasar a un espacio fisico y material,
serian el equivalente a plumas. Motivo por el cual, a los dngeles se les suele
representar como seres alados. Aunque la luz que emiten puede variar de color e

intensidad, se les suele representar con una luz blanca con destellos dorados.

De este concepto, se propone utilizar las plumas como simbolo grafico y
visual para la |dentidad de Marca, por considerarse el simbolo mas esencial y

basico de la existencia de los dngeles y su conexion con el ser humano.

PALABRAS CLAVE

TRANSMUTACION EQUILIBRIO CONEXION LLAMA TRINA
FUEGO VIOLETA ANGELES COMUNIDAD UNIVERSO
LLAMAS PLUMAS IRIDISENCIA CRISTALES
MOVIMIENTO ASENCION EXPANSION PODER
SABIDURIA AMOR INDIVIDUO COLECTIVO

04.07 COLORES

En base a los universos y a los conceptos de inspiracion presentados, se
definieron los colores que representardn la esencia del proyecto. El proceso visual
inicié contemplando cuatro colores: el azul, el amarillo - oro y el rosa de la llama

trina, y el violeta de la llama que representa la transformacion de la energia.

Se disefiaron varios paneles de inspiracién (ver Figura 30) para poder

visualizar la propuesta de cada gama de color. Analizando el impacto visual de las
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fotografias en esta segmentaciéon de colores, se observé una armonia entre el rosa,
el violeta y el azul y un efecto mas llamativo al utilizar las imagenes en amarillo.
Esto sigue el concepto de tres elementos mas uno, comentado en la inspiracion, y

que se retomara en el disefio de la pagina web y las redes sociales.

Figura 30. Paneles de inspiraciéon por gama de color seleccionada (Unsplash, 2023) .
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SELECCION DE COLORES PRELIMINARES

Las cuatro gamas de colores presentadas en la Figura 30, se utilizardn para
potenciar el impacto visual, principalmente a través de las fotografias e imagenes.
Como complemento, fue necesario establecer colores especificos para el uso de

tipografias y logotipos (ver Figura 31).

Profundidad MORADO MARINO SIENA

Gama de Colores VIOLETA AZUL AMARILLO

lluminacién BLANCO DESTELLOS IRIDISCENCIA

Figura 31. Selecciéon preliminar de colores y conceptos alternativos para la identidad de marca de
SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

Cabe aclarar que se desea evitar, dentro de lo posible, el uso del color negro;
por esta razén, se consideraron variantes de los colores base, en tonalidades mas
oscuras. Ademads, se propuso el uso del blanco y arena como tonos de contraste,

para garantizar la legibilidad de los textos en cualquiera de sus combinaciones.

Como conceptos alternativos, se contemplé el uso de destellos y efectos de

iridiscencia en las imdagenes, como parte de la identidad del proyecto.

COLORES CORPORATIVOS

Se proponen los colores MORADO, VINO y BLANCO, como los colores

principales para el uso de logotipos y la redacciéon de documentos (Ver Figura 32).
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R62 G22 B82 R82 G22 B42 R255 G255 B55
#3e1652 #52162a G

Figura 32. Colores corporativos de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

COLORES AUXILIARES

Como complemento, se consideraron los colores MARINO, SIENA y ARENA
para brindar mayor variedad en las propuestas de disefio de la plataforma digital y

estrategia de identidad de marca (Ver Figura 33).

Cabe senalar que el color arena, se deberd utilizar solo como fondo. Sobre él
se podran utilizar logotipos y tipografias en cualquiera de los colores institucionales,

dando siempre preferencia a los dos colores corporativos. El blanco podra ser

utilizado como fondo o como tipografia.

R22 G22 B82 R82 G62 B22 R222 G222 B182
#161652 #523el6 #fbeede

Figura 33. Colores auxiliares de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.
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CONTRASTE TONAL

Se realizaron diferentes combinaciones de estos colores, intercaldndolos
entre fondo y tipografias, para evaluar la efectividad de cada variante. Con esto se
establecidé que los colores obscuros servirdn para representar el logotipo y los textos
sobre fondo blanco o arena; a su vez, se pueden considerar como un color de fondo,

sustituyendo al negro, cuando se requiera utilizar el logotipo o los textos en blanco.

Como referencia visual de lo antes mencionado, se presenta a continuacion

el contraste tonal entre fondo y tipografias propuesto (ver Figura 34).

fondo color + texto blanco fondo blanco + texto color fondo arena + texto color

Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc

Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc

Aa Bb Cc Aa Bb Cc Aa Bb Cc

Aa Bb Cc Aa Bb Cc

Figura 34. Variantes propuestas de contraste tonal entre fondo y tipografias para SENZ OF WONDER.

Nota: Elaboracién propia.
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04.08 TIPOGRAFIAS

Para la seleccién de las tipografias, se realizé una busqueda exhaustiva a
través de una plataforma digital llamada Da Font (DaFont, 2023), de la cual se
obtuvieron mas de 30 tipografias. Basdndose en el concepto creativo rector, se
seleccionaron tipografias que fueran un reflejo de espiritualidad, consciencia,
integridad, simplicidad, legibilidad, elegancia, atencion a los detalles, y un equilibrio

entre polaridades como: fuerza - suavidad, masculino - femenino, mente — corazon.

El resultado fue un cimulo de tipografias muy similares entre ellas, y para
realizar la eleccidn final, se decidié elegir una tipografia para el disefio del logotipo,
otra para los titulos y una tercera para los textos, las cuales se presentan a

continuacién:

TIPOGRAFIA PARA LOGOTIPOS

Para el disefio de los logotipos, se eligié la tipografia CENTURY GOTHIC (ver
Figura 35), por considerarla equilibrada entre lo circular y lo lineal de sus letras y
simbolos, referido al balance de polaridades antes mencionado. Ademas, su letra O
es un circulo completo, lo que resultdé muy relevante para una parte del disefio del

logotipo de ‘Senz of Wonder'.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghikimnopgrstuvwxyz
0123456789.,;:1i"#$%8&/()=52@

Figura 35. Tipografia Century Gothic (DaFont, 2023).
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TIPOGRAFIA PARA TITULOS

Contemplando que una parte primordial del proyecto consiste en la
redacciéon de articulos, y posteriormente de libros, se propone utilizar la tipografia
DOLCE VITA (ver Figura 36), por ser mas lineal y elegante, aunado a un toque de
modernidad y sentido de futurismo. Cabe recalcar que no cuenta con mindsculas,

pero al ser considerada para titulos o mensajes cortos, funciona perfecto asi.

ABCDEFGHUKLMNOPQRSTUV I/ XYZ

0123456789

Figura 36. Tipografia Dolce Vita (DaFont, 2023).

TIPOGRAFIA PARA TEXTOS

Finalmente, para completar la trilogia de tipografias para la identidad de
este proyecto, se eligié la tipografia LOUIS GEROGE CAFE (ver Figura 37), la cual sigue
siendo muy equilibrada en su diseno, facil de leer y se integra de manera arménica
con las otras dos tipografias seleccionadas. Cuenta con diferentes espesores y la
variante itdlica, que pueden resultar Gtiles al momento de redactar textos, para

generar contrastes, a la par de mantener un mismo estilo visual.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789.,;:1i "#$%8/()=L?@

Figura 37. Tipografia Dolce Vita (DaFont, 2023).
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04.09 ESLOGAN

El proyecto contempla la idea de comunicar continuamente conceptos y
mensajes variados, por lo cual se planea seleccionar frases clave, que se puedan
convertir en texto para una playeraq, libreta o producto futuro, que pueda ser
vendido en la tienda virtual. Por este motivo, es probable que exista una secuencia
de frases, que sirvan para las estrategias de comunicacién, y puedan variar a
través del tiempo. Aun asi, se considerd necesario definir un eslogan para incluirlo
en la fase inicial del proyecto (ver Figura 38), el cual se presenta en inglés y se traduce
al espanol como: un espacio para la introspeccién, la iluminacion y un eterno

maravillarse.

A SPACE FOR INTROSPECTION,

ENLIGHTMENT & ENDLESS /ONDER

Figura 38. Eslogan para lanzamiento oficial de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

04.09 LOGOTIPOS

El proceso creativo para el disefio de los logotipos fue gradual y por etapas.
Se tomo en consideracién la sintonia con todo lo presentado anteriormente, y
teniendo claro que la marca, aunado a su logotipo, es una parte esencial para la
consolidacion de la identidad de todo el proyecto. Se inicié con la tipografia
seleccionada - Century Gothic, la cual fue modificada sutilmente, para acentuar el
concepto de balance y equilibrio, ademas de brindar algunos elementos distintivos,
que permitieran al logotipo, ser facilmente identificado y diferenciado de marcas
similares. A continuacién, se presentan el logotipo principal, el isotipo y el logotipo

del acrénimo de la marca.
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LOGOTIPO SENZ OF WONDER

Para esta propuesta, se implementé el concepto de la pluma, mencionado en
la inspiracion, para conectar directamente con el aspecto espiritual y mistico del

proyecto (ver Figura 39).

SENZ of W(ZINDER

Figura 39. Logotipo oficial de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

Para su disefio se tomaron las siguientes consideraciones:

e Se determind que la pluma atravesara el circulo de la ‘O’ en la palabra
‘wonder’, de manera diagonal ascendente, simbolizando el fluir con la vida,

atravesar y abrirse a una nueva vision de las cosas.

e Elcirculo grande, remplaza la letra ‘O’ de la tipografia, para representar un

ojo abierto, un portal o una expansién enfocada en algo concreto.

e Se modificaron las letras ‘E’ y ‘R" para que la linea horizontal intermedia
estuviera exactamente al centro, en relacion con la altura de la tipografia; ya

que la original maneja diferentes alturas de estas lineas horizontales.

e La palabra ‘of se propone en mindsculas para darle mayor importancia a
las otras dos palabras que conforman el nombre. Ademas, se decidié unirlas
para crear un simbolo integrado que pudiera reflejar un lenguaje de otra
dimensidon o planeta, sin perder la legibilidad de la palabra en inglés. Se elevé
este simbolo para alinear la linea horizontal de la ‘f' con las lineas centrales

de las letras ‘E'y ‘R’
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ISOTIPO SENZ OF WONDER

La version del isotipo para SENZ OF WONDER se resume en utilizar el circulo
grande con la pluma que la atraviesa en diagonal ascendente (ver Figura 40). La
interpretacion permanece igual a lo explicado en el logotipo principal. El extraer

este grafico del logotipo, permite crear la conexion directa entre ambos.

Figura 40. Isotipo de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

LOGOTIPO DEL ACRONIMO DE SENZ OF WONDER

Se decidié considerar el acrénimo del nombre de la marca, (ver Figura 41), ya
gue ‘SOW’ en inglés significa esparcir semillas que, de manera simbélica, también
se puede utilizar para esparcir o plantar ideas y conceptos. Esto tiene conexion
directa con la esencia del proyecto, por lo cual se propone el disefio del logotipo, el

cual vendra publicado en un futuro préximo, cuando sea estratégico hacerlo.

Para este logotipo, se utilizaron las letras iniciales de cada palabra del
logotipo principal para conformar el acrénimo, y se le agregd un cuadro girado 45°,
para simbolizar un diamante - semilla plantada al centro del circulo. De esta

maneraq, se representa el mensaje que se desea transmitir a través del logo.

Figura 41. Logotipo del acrénimo de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracisn propia.
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A continuacién, se presentan las consideraciones de uso especificas para
cada logotipo presentado. Para esto se tomé en cuenta el drea de restriccion, la
reducciéon minima y los modos de uso incorrectos de cada logotipo. Ademads, se
presentan las versiones de color, considerando la versién positiva, negativa y con

fondo fotografico; asi como algunas aplicaciones sobre productos variados.

LOGOTIPO PRINCIPAL SENZ OF WONDER

El logotipo principal se disend en formato horizontal solamente; por lo cual,

no existe ninguna otra variante que se pueda considerar.

SENZ Of W@NDER SENZ of W(ZNDER

3CMde LARGO |

AREA DE RESTRICCION REDUCCION MINIMA

SENZ of W@NDER SENVZ O W(HNDRR. SENZ@’WJ/F

SENZ of W(ZINDER SENZ of (o SENZWW@/NDER

USOS INCORRECTOS

Figura 42. EL area de restriccion, la reducciéon minima y los usos incorrectos del logotipo principal de

SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

Como se puede observar en la Figura 42, para definir el area de restricciéon se
colocé el logotipo en un rectangulo y se tomé la letra ‘O” minuscula como referencia
del espacio perimetral libre. La reduccién minima para el uso del logotipo es de 3

cm. de largo, con altura proporcional a esta medida. El uso correcto del logotipo
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contempla respetar en todo momento las proporciones establecidas en el logotipo;
por este motivo, no estd permitido modificar la altura o el ancho de este; ni usar

efectos de perspectiva o distorsion en ninguna de sus variantes.

En cuanto a las versiones de color, se consideré el uso de los colores
corporativos y auxiliares para establecer las variantes en positivo y negativo (ver
Figura 43). Como establecido en la definicion de los colores, para fondo de color
oscuro, se utilizard siempre el logotipo en blanco; y para los fondos claros, blanco y

arena, se utilizard el logotipo en color obscuro.

fondo color + logotipo blanco

fondo blanco + logotipo color fondo arena + logotipo color

SAAUCADIEN | SENzorW(INDER | | SENZ of W(INDER
NAVAAO/NIEN | senzor WANDER | | SENZ of WZINDER
VAN | SENZorWANDER | | SENZ of W(NDER
IV AONEN | senzor WANDER | | SENZ of W(ZINDER

Figura 43. Versiones de color permitidas en positivo y negativo del logotipo de SENZ OF WONDER.

Nota: Elaboracién propia.
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SENZ of W(#NDER
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SENZ of W(ZINDER
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SENZ of W(ZINDER
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SENZ of W(ZINDER

SENZ of W(ZNDER

-

e

SENZ of W(ZINDER

ﬁ‘“

SENZ of W(ZINDER

Ag,;k

Figura 44. Versiones de color en fondo fotografico de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.



También se consideraron las opciones del uso del logotipo sobre fondo
fotografico, (ver Figura 44). En este caso es importante considerar la luminosidad de la
foto y colocar el logotipo en color blanco, cuando en el fondo fotografico
predominen tonalidades oscuras; en cambio, se recomienda utilizar el logotipo en el

color oscuro, sobre imagenes en tonalidades claras.

Lo mas importante es considerar que las imdgenes estaran editadas con
filtros de color - violeta, rosa, azul o amarillo - y serd importante respetar la gama

de color entre logotipos, escritura e imagenes.

ISOTIPO SENZ OF WONDER
| 1CMdelARGO |
AREA DE RESTRICCION REDUCCION MINIMA

USOS INCORRECTOS

Figura 45. Area de restriccion, reduccién minima y usos incorrectos del isotipo de SENZ OF WONDER.

Nota: Elaboracién propia.

Las consideraciones de uso para el isotipo se mantienen en linea con el
logotipo principal (ver Figura 45). El area de restriccion se define estableciendo un
perimetro cuadrado alrededor del logo y en cada uno de sus lados se tomara la

mitad del circulo como referencia. La reduccion minima es de 1 cm. de largo con
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altura en proporcién y los usos incorrectos son los mismos que el logo principal. Es
importante no deformar en ninguna manera el isotipo, para que el circulo sea

siempre un circulo y la pluma mantenga su disefo.

fondo color + logotipo blanco fondo blanco + logotipo color fondo arena + logotipo color

Figura 46. Versiones de color permitidas en positivo y negativo del isotipo de SENZ OF WONDER.

Nota: Elaboracién propia.

De igual manera, en la Figura 46, se presentan las versiones de color en
positivo y negativo, y en la Figura 47, las variantes con fondo fotografico. Como se
puede observar en ambas, se respetan las indicaciones establecidas para el
logotipo principal, en donde para los fondos obscuros se utilizard el isotipo en color

blanco y para los fondos claros, los logotipos en color obscuro.
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Figura 47. Versiones en fondo fotografico del isotipo de SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.
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LOGOTIPO SOW

SOW

AREA DE RESTRICCION

SOW

[ 2CMde LARGO

REDUCCION MINIMA

SOW

SOWN

SoWw

SOoWwW

Sow

SOW

USOS INCORRECTOS

Figura 48. Area de restriccién, reduccién minima y usos incorrectos del logotipo del acrénimo SOW.

Nota: Elaboracién propia.

SOW
SOW

SOW
SOW

SOW

SOW

SOW

SOW

SOW

SOW

SOW

SOW

Figura 49. Versiones de color en positivo y negativo del logotipo SOW. Nota: Elaboracién propia.
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Figura 50. Versiones de color en fondo fotografico del logotipo SOW. Nota: Elaboracién propia.
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En el logotipo del acrénimo (ver Figuras 48, 49 y 50), se tomaron en cuenta las

mismas consideraciones de uso de los logotipos anteriores.

El drea de restriccion se definié enmarcando las letras en un rectangulo y
estableciendo el circulo de la letra ‘O’ como referencia de espacio. La reduccién
minima se propuso de 2 cm. de largo, con altura en proporcién, para asegurarse
que el diamante al centro del circulo siga siendo legible. Los usos incorrectos, las
variantes de color - en positivo, en negativo y con fondo fotografico, se presentan

con las mismas combinaciones que el logo principal.

04.10 APLICACIONES

A fin de visualizar la identidad de marca implementada en diferentes
productos, se presentan a continuacion, una serie de propuestas de disefio por

considerar en al momento de incluir la tienda en linea dentro del proyecto.

ENZ of W(ZINDER
| S
| SENZOfW(INDER

!

f

Figura 51. Mockups de vela, esencia y empaque, etiquetas y bolsas de papel (Freepik, 2023).

83



Figura 52. Mockups de anuncio exterior, playera, bolsa de tela, libro y cuaderno, empaque en

formato rectangular, taza cerdmica y maceta de barro (Freepik, 2023).
Para las aplicaciones mostradas en las Figuras 51y 52 se utilizaron logotipos

en colores blanco y morado. El uso de los otros colores sera de gran utilidad para la

diversificacion de los productos, ej. diferentes aromas de velas o esencias.

84



05 IMPLEMENTACION

Establecida la identidad de la marca, se procedié a desarrollar el proyecto de
lanzamiento de SENZ OF WONDER, enfocandose en el proyecto semilla mencionado
en capitulos anteriores. La implementacion de la fase inicial contempld el disefio de
la plataforma digital y las redes sociales; aunado a una estrategia de lanzamiento
establecida para el 22.02.2022.

A continuacién, se presenta el proceso creativo que se siguid para definir

cada uno de los conceptos anteriores:

05.01 PLATAFORMA DIGITAL

El disefio de la pagina web comenzé con la definicidon de las funciones
especificas que se requerian en la plataforma. Se considerd la vision completa del
proyecto para poder incluir todo lo que podria ser necesario en un momento futuro,

con el proyecto mas consolidado, a fin de establecer una propuesta funcional y
estética que se pudiera adaptar a cada etapa de SENZ OF WONDER.
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Con esto en mente, se establecieron las secciones necesarias para conformar

el mend principal, el cual se compone de la siguiente manera:

HOME | Pagina inicial - relevante por ser el primer impacto y contacto que se tendra

con los usuarios que accedan a la plataforma.

MAGAZINE | Revista - seccion en donde se almacenardn de manera cronologica

todos los articulos publicados.

CREATIONS | Creaciones - espacio que albergard publicaciones de procesos
creativos relacionados a proyectos, creaciones artisticas, disefio de productos y

desarrollo conceptual de propuestas de moda.

COMMUNITY | Comunidad - registro visual y escrito de todos los proyectos y
actividades que se puedan implementar como parte de la comunidad, ya sea de

integracion o de apoyo comunitario.

STORE | Tienda - seccion en donde se exhibirdn todos los productos en venta. Esto
incluye libros, arte, objetos de disefio y moda; ademds de los talleres y cursos que

se estardn ofreciendo periddicamente.

ABOUT 1 Acerca de - se presentard una introduccion breve del proyecto, el

manifiesto de SENZ OF WONDER y una presentacion sintetizada del autor.

Ademds de estas secciones, se ofrecerd la posibilidad de suscribirse a la
pagina, para poder recibir notificaciones y ‘newsletters’ mensuales con todas las
actualizaciones. También se ofrecerdn vinculaciones directas con las diferentes

redes sociales, la opcion de contacto directo y la bisqueda por palabra clave.

En la Figura 53, se puede apreciar la propuesta visual de la pagina inicial, que
contempla el logotipo en color morado sobre un fondo color arena. Incluye una linea

con todas las secciones consideradas y una imagen de gran formato, la cual
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representa una seccion tipo carrusel, en la cual se estardn mostrando los articulos y
las publicaciones mas recientes. Se quiso disefiar una plataforma muy elegante,

sencilla y facil de navegar.

SENZ of W(ZINDER

HOME MAGAZINE CREATIONS COMMUNITY STORE ABOUT SUSCRIBE IN FB @ Q

Figura 53. Mockup de pdgina inicial de la plataforma digital SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

Se contemplaron varias opciones mads interactivas para la pagina de inicio,
como establecer una seccién de lo mas reciente, otra con las publicaciones mas
vistadas y una tercera con la agenda de talleres, cursos y proyectos proximos. En el
proceso, fue evidente que para activar dicha plataforma seria necesario contar con
una cantidad importante de contenido. Por lo cual se decidié dejarlo como variante
para el futuro y simplificar alin mas la propuesta final de disefo, enfocandola en lo

necesario para el lanzamiento del proyecto.

Como parte del proceso creativo se propuso una opcién de hacer ‘scroll” en
la pagina inicial para poder visualizar inmediatamente las tres publicaciones mas
recientes en cada una de las secciones. Se establecié un disefio muy simple, en
formato de polaroid, en donde se podria apreciar una imagen, el titulo y una breve

explicacién de cada publicacion.
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Esta propuesta de diseo se replicé para cada uno de los apartados, y se

puede apreciar visualmente en el ejemplo de la seccién ‘magazine’ de la Figura 54.

MAGAZINE

WONDERING ABOUT LIFE LESSONS LUCID DREAMS
Introspeccion de vida y Aprendizajes de vida, lleno de Narrativa de suefios lucidos
maravillarse de las cosas anécdotas y aventuras con que han sucedido a lo largo de

simples de la vida. lecciones memorables. la vida, con su interpretacion.

Figura 54. Mockup de la seccion de revista para SENZ OF WONDER. Nota: Elaboracién propia.

05.02 REDES SOCIALES

Después de establecer una propuesta preliminar de la plataforma digital, se
decidié hacer una evaluacion de las redes sociales y sitios web, que pudieran servir
de soporte para el proyecto. Se decidié iniciar con Instagram y Facebook, tomando
en cuenta la investigacién realizada de proyectos similares (ver Capitulo 02). Ademas,
se contempl6 Twitter, por considerarlo una red muy utilizada en otros paises, mas

que en México.

Aun asi, como medida de seguridad y prevencion, se realizé la creacion de
perfiles de la marca en todas las plataformas que se consideraron relevantes para
el futuro de SENZ OF WONDER, con el fin de asegurar la disponibilidad de uso del

nombre de manera directa y simple. Por ende, se cuenta ya con un perfil registrado
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en Spotify, YouTube, Tik Tok y Amazon Music, ademds de las redes sociales
seleccionadas para el proyecto semilla, mencionadas anteriormente. De esta
maneraq, se podrd acceder a cualquiera de las plataformas, escribiendo

directamente el nombre de la marca, o @senzofwonder en donde corresponda.

Para el disefio visual de las redes sociales, se decidié utilizar las imagenes
que formen parte de los articulos publicados en la pagina web, editando su formato
segln lo permita cada una de las plataformas. Se definié la estructura visual
contemplada para el lanzamiento, partiendo de la identidad que se queria crear en
Instagram, por considerarla la red social mds importante para este proyecto.
Sabiendo que el formato predeterminado de esta red social contempla tres
publicaciones en cada linea, se establecié un esquema inicial de seis publicaciones
por cada articulo publicado. Como cada articulo estard disefiado con un color
diferente, la propuesta desea generar rectangulos de cada color, compuestos por

dos lineas de tres publicaciones.

Para poder visualizar el disefo de las publicaciones, se realizaron dos
ejemplos (ver Figura 55). Se utilizd el formato cuadrado, por tomar Instagram como

punto de referencia.

e

==

SURRENDER o1

WISDOM
o LIVING

Figura 55. Mockup de publicaciones para redes sociales. Nota: Elaboracién propia.
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En la primera imagen se propone una fotografia con filtro azul, y un mensaje
relacionado al tema que se desea comunicar. En este caso, se escribié el texto en
inglés - 'SURRENDER TO THE WISDOM OF LIVING', que significa - fluyendo en la
sabiduria de la vida. La propuesta se visualizé como un ‘reel” en el cual se incluiria
mdusica y la palabra ‘wisdom’ cambiaria por palabras adicionales como: ‘love,
hapiness, joy, blessing, gift and magic’ y el tiempo del cambio de una palabra a otra
se aceleraria gradualmente para terminar con la palabra inicial que es ‘wisdom’.
Como complemento de esta publicacion, se propuso incluir el siguiente texto escrito

primero en inglés y después en espafol, concluyendo con algunos hashtags.

LIFE IS PRECIOUS.

When we surrender... we allow the Universe to surprise us with beautiful gifts. Stop worrying
about having all things your way and leave some space for magic and serendipity to happen.
You will be amazed with the outcome.

Read the full article in the following link: www.senzofwonder.com

LA VIDA ES VALIOSA.

Cuando fluimos... permitimos que el Universo nos sorprenda con hermosos regalos. Deja de
preocuparte si las cosas no suceden siempre como ta lo deseas, y permite que la magia y las
‘diosidencias’ sucedan. Te maravillaras del resultado.

Lee el articulo completo en el siguiente enlace: www.senzofwonder.com

#senzofwonder #sow #surrender #lalotamez #lifeisprecious #happiness #lovelife #wisdom

#serendipity #joy #magic #love #spirutual #spirituality #angels #living #flowwithlife #happy

En el segundo ejemplo se contempld una imagen sin texto, pero igual con
filtro para acentuar el color, en este caso se utilizé el azul. El mensaje se concentra
en el texto escrito directamente en la publicacién, que para esta imagen seria el

siguiente:

EMBRACE LIFE.

Appreciate the beauty that surrounds you every moment. Give TIME the value it deserves
and choose wisely what do you want to do with yours. Nourish your LIFE with memorable
moments, including memorable people to the recipe.

Read the full article in the following link: www.senzofwonder.com
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ABRAZA LA VIDA.

Aprecia la belleza que te rodea en cada momento. Dale al TIEMPO el valor que se merece y
elige sabiamente que es lo que quieres hacer con el tuyo. Nutre tu vida con momentos
memorables, incluyendo personas memorables en la receta.

Lee el articulo completo en el siguiente enlace: www.senzofwonder.com

#senzofwonder #sow #surrender #lalotamez #lifeisprecious #happiness #lovelife #wisdom

#embracelife #memorablemoments #memorablepeople #love #spirutual #spirituality #angels

Para el lanzamiento del proyecto, se propuso disefiar seis posts por cada

articulo publicado, para publicarse de manera simultanea en las tres redes sociales.

Con estos mockups presentados, se decidid proceder con el proceso de
disefio final de la pagina web y las redes sociales. Para esto, fue necesario abordar
la parte tecnolégica que permitiera poner en practica las ideas visuales, y concretar
todas las propuestas, asegurandose de cumplir con todas las necesidades
funcionales y estéticas establecidas. Esto también incluyé la contratacion del
dominio y el hosting, el registro de la marca en el IMPI, y el esquema digital de
monitoreo y andlisis de datos y resultados; tanto para la pagina web, como para

cada una de las redes sociales consideradas.

05.03 DOMINIO Y HOSTING

A la par de establecer un formato visual para la plataforma digital, se decidio
registrar el dominio de senzofwonder.com, y contratar el servicio de hosting
correspondiente, para poder asegurar que el nombre elegido para el proyecto se

pudiera mantener como estipulado desde un principio.

Para realizar el procedimiento de registro, y disefio funcional de la pagina
web, se contraté a una empresa especializada en el marketing digital, lamada

ENNOBLE DESIGN (Ennoble Staffing, SA de CV, 2020).
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En base a la asesoria recibida por esta empresa y la tipologia de proyecto, se
decidié construir la plataforma de SENZ OF WONDER en WordPress, soportado por
‘Elementor’, como medio de edicién de contenido. En cuanto al hosting, se contraté
un plan anual en HostGator, que contempla 25 GB de almacenamiento, 18 GB de

RAM, y el uso ilimitado de emails dentro de la plataforma.

La pagina web se clasificé como un blog informativo y se programé su disefio
para albergar publicaciones en diferentes idiomas, permitiendo la traduccién

manual de cada pdgina.

A continuacién, se presentan mas detalles de cada uno de los aspectos

considerados para establecer el dominio y el hosting para SENZ OF WONDER:

WORDPRESS

Es un sistema de gestiéon de contenido (CMS - ‘Content Management
System’) que provee flexibilidad, facilidad de uso y un amplio ecosistema de
extensiones adicionales. Ademads, permite la personalizacion de contenido y la

integracion de herramientas que ofrecen otras plataformas.

ELEMENTOR EDITOR

Es un ‘plugin’ disefiado para ‘WordPress’ que ofrece una interfase amigable,
la cual permite la creacién y personalizacion del contenido. Fue seleccionado debido
a su funcionalidad intuitiva que facilita el disefio y edicion de paginas web a los

usuarios no experimentados, sin necesidad de utilizar cédigos de programacion.

HOSTGATOR

Esta plataforma fue seleccionada por su excelente reputaciéon al ofrecer un
servicio de ‘hosting’ confiable, a un precio competitivo; ademas de contar con una

sélida infraestructura de soporte.
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CLASIFICACION DE PAGINA WEB

La Plataforma digital de SENZ OF WONDER se registré como un blog
informativo, tomando en cuenta el propésito principal del proyecto semilla, de

proveer informacién valiosa, articulos y recursos a su comunidad de suscriptores.

FORMATO MULTILINGUE

Se estableciod esta especificacion en la pagina web, debido a la visién de
conectar con una audiencia internacional. Se establecié la traducciéon manual, en
vez de la automatica, con la intencién de garantizar la claridad de los mensajes, y
mantener un control de calidad en la redaccién de los articulos en cada idioma.
Esto aporta a su vez algunos beneficios de SEO, asegurando que las frases y

palabras se puedan localizar con facilidad en diferentes idiomas.

La propuesta técnica para SENZ OF WONDER se diseiié con el objetivo de
garantizar una experiencia de navegacion simple y amigable, tanto para el
administrador como para los usuarios finales. Se tienen contempladas otras
funciones por implementar gradualmente dentro de la plataforma, como la tienda
virtual, la suscripcion de los usuarios y el servicio de mensajes programados, para

mantener actualizados a los suscriptores y fomentar el sentido de comunidad.

05.04 REGISTRO DE MARCA

Otro aspecto muy importante para poder implementar este proyecto fue
realizar el proceso de registro de marca en el IMPI. Para esto se decidié contratar a
un despacho de abogados especializados en la asesoria y seguimiento del registro
adecuado de marcas, a nivel nacional e internacional. El despacho contratado fue
Garcia Castillo Abogados, con direccién en Adolfo Prieto 1462, Casa 4, Del Valle
Centro, Alcaldia Benito Judrez, CDMX, 03100.
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Durante el proceso de asesoria se evaluaron todas las consideraciones

presentadas en este documento, a fin de determinar cudl seria la mejor manera de
registrar la marca SENZ OF WONDER.

La conclusion a la que se llegé fue la de registrarla en la CLASE 35, como una

empresa comercializadora. Para esto se realizé un listado exhaustivo de todo lo que

se podria llegar a vender a través de la plataforma, incluyendo los talleres y cursos

con los que se pretende iniciar, pero expandiéndose a toda una variedad de

productos y servicios, los cuales se presentan con detalle a continuacion:

DIRECCION DE NEGOCIOS

GESTION COMERCIAL DE LICENCIAS DE PRODUCTOS Y SERVICIOS DE TERCEROS

GESTION EMPRESARIAL DE ARTISTAS INTERPRETES O EJECUTANTES

MARKETING / MERCADOTECNIA

NEGOCIACION DE CONTRATOS DE NEGOCIOS PARA TERCEROS

NEGOCIACION Y CONCLUSION DE TRANSACCIONES COMERCIALES
PARA TERCEROS

ORGANIZACION DE EXPOSICIONES CON FINES COMERCIALES O PUBLICITARIOS

PRESENTACION DE PRODUCTOS EN CUALQUIER MEDIO DE COMUNICACION PARA
SU VENTA MINORISTA

PROMOCION DE VENTAS PARA TERCEROS

PUBLICIDAD

PUBLICIDAD EN LINEA POR UNA RED INFORMATICA
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REPRESENTACION COMERCIAL PARA LA PROMOCION DE PRODUCTOS POR
CUENTA DE TERCEROS

SERVICIOS DE INTERMEDIACION COMERCIAL

SERVICIOS DE INTERMEDIARIOS COMERCIALES EN EL MARCO DE LA PUESTA EN
CONTACTO DE DIVERSOS PROFESIONALES CON CLIENTES

SERVICIOS DE INTERMEDIARIOS COMERCIALES EN EL MARCO DE LA PUESTA EN
RELACION DE POTENCIALES INVERSORES PRIVADOS CON EMPRESARIOS QUE
NECESITAN FINANCIACION

SERVICIOS DE TELEMARKETING

SERVICIOS DE VENTA MINORISTA DE OBRAS DE ARTE SUMINISTRADAS POR
GALERIAS DE ARTE

SERVICIOS PUBLICITARIOS DE PAGO POR CLIC

SERVICIOS DE REGISTRO DE REGALO

SUMINISTRO DE ESPACIOS DE VENTA EN LINEA PARA VENDEDORES Y
COMPRADORES DE PRODUCTOS Y SERVICIOS

SUMINISTRO DE INFORMACION COMERCIAL POR SITIOS WEB

SUMINISTRO DE UNA GUIA PUBLICITARIA DE CONSULTA EN LINEA CON
PRODUCTOS Y SERVICIOS DE OTROS VENDEDORES EN LINEA EN INTERNET

VENTA DE CONTENIDO AUDIOVISUAL EN INTERNET
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PROMOCION, PUBLICIDAD Y MARKETING DE SITIOS WEB EN LINEA

SERVICIOS DE COMERCIALIZACION, A TRAVES DE CUALQUIER MEDIO, INCLUIDO EN
LINEA, DE PRODUCTOS DE PERFUMERIA, PRODUCTOS COSMETICOS, PRODUCTOS
HIGIENICOS Y SANITARIOS, DISCOS COMPACTOS, DVD Y OTROS SOPORTES DE
GRABACION DIGITALES, COMPUTADORAS, HARDWARE, SOFTWARE, APARATOS E
INSTRUMENTOS FOTOGRAFICOS, CINEMATOGRAFICOS, DE SALVAMENTO Y DE
ENSENANZA, ANTEOJOS DE SOL, ANTEOJOS (OPTICA), ACCESORIOS PARA
TELEFONOS CELULARES, ARTICULOS DE JOYERIA, PIEDRAS PRECIOSAS Y
SEMIPRECIOSAS, ARTICULOS DE RELOJERIA E INSTRUMENTOS CRONOMETRICOS,
INSTRUMENTOS MUSICALES, ARTICULOS DE PAPEL Y CARTON, PRODUCTOS DE
IMPRENTA, MATERIAL DE ENCUADERNACION, FOTOGRAFIAS, ARTICULOS DE
PAPELERIA Y ARTICULOS DE OFICINA, MATERIAL IMPRESO, PUBLICACIONES
IMPRESAS, LIBROS, CUADERNOS, MANUALES, REVISTAS, PRODUCTOS DE
ESCRITURA, CUERO DE IMITACION; ARTICULOS DE EQUIPAJE, PARAGUAS,
SOMBRILLAS, BASTONES, ARTICULOS DE GUARNICIONERIA, ROPA PARA ANIMALES,
PARCHES, BILLETERAS, BOLSAS, MOCHILAS, MALETAS, LLAVEROS, PINS, UTENSILIOS
Y RECIPIENTES PARA USO DOMESTICO Y CULINARIO, PRENDAS DE VESTIR,
CALZADO, ARTICULOS DE CRISTALERIA, PORCELANA, CERAMICA Y LOZA,
ARTICULOS DE SOMBRERERIA, JUEGOS Y JUGUETES, APARATOS DE JUEGOS,
ARTICULOS DE GIMNASIA Y DEPORTE, TRABAJOS ARTISTICOS, OBRAS DE ARTE,
DISENOS, PRODUCTOS ALIMENTICIOS, PRODUCTOS ALIMENTICIOS Y BEBIDAS PARA
ANIMALES, BEBIDAS SIN ALCOHOL, MUEBLES; OBJETOS DE DECORACION;
UTENSILIOS Y RECIPIENTES PARA USO DOMESTICO Y CULINARIO; ROPA DE HOGAR;
ARTICULOS DE MERCERIA Y PASAMANERIA; ASI COMO PRODUCTOS SUSTENTABLES
EN CUYA PRODUCCION, USO O DEGRADACION, SE TRATA DE DANAR LO MENOS
POSIBLE AL MEDIO AMBIENTE.
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Como se puede apreciar en el Gltimo punto, se incluyé en el registro, una
extensa lista de productos que pudieran formar parte de lo ofertado por la
empresa. Esto fue solicitado por el despacho de abogados, a fin de ser inclusivos de
manera exhaustiva, con todo lo que podria incluir SENZ OF WONDER; y de esta
maneraq, estar protegidos desde un principio con el registro de propiedad de esta

marca.

=5 IMPI TITULO DE REGISTRO DE MARCA

e\\})

Registro 2396130

SENZ OF WONDER

SENZ of W(ZINDER

EXPEDIENTE: 2679654 FECHA DE PRESENTACION: 17/Enero/2022 7:15:40 PM
FECHA DE VIGENCIA: 16/Mayo 2032
TITULAR: LUIS GERARDO TAMEZ GARCIA

DOMICILIO DEL COCOYOC NUM. EXT. 3400, COLONIAL LA SILLA MONTERREY, NUEVO LEON 64860 MEXICO
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SE APLICA A ACTUALIZACION ¥ MANTENIMIENTO DE DATOS EN BASES DE DATOS INFORMATICAS;

ASESORIA E INFORMACION COMERCIAL EN MATERIA DE ADQUISICION © COMPRA DE
PRODUCTOS ¥ SERVICIOS PARA OTRAS EMPRESAS; COMPILACION DE INFORMACION EN
BASES DE DATOS INFORMATICAS, CONSULTORIA SOBRE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION [PUBLICIDAD); CONSULTORIA SOBRE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
[RELACIONES PUBLICAS); CONSULTORIA SOBRE ORGANIZACION ¥
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Figura 56. Pag. 2 de 3 del documento oficial del IMPI para el registro de la marca SENZ OF WONDER.
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El registro de la marca SENZ OF WONDER (ver Figura 56) fue presentada el 17
de enero de 2022, con el nUmero de expediente 2679654. Su folio de registro es
2396130, y se mantendra vigente hasta el 16 de mayo de 2032. El documento oficial
del registro de la marca se puede ver completo en el Anexo Ol. Quedd pendiente el
registro de la marca en un contexto internacional para un momento futuro, y la
asesoria de lo que pudiera requerir un registro adicional, como el uso de los

logotipos adicionales o la publicacién especifica de algln libro.

05.05 MONITOREO Y ANALISIS DE DATOS

Para la plataforma digital se establecieron dos sistemas para el andlisis de

datos cualitativos y cuantitativos:

ELEMENTOR

El programa de edicién de contenido seleccionado cuenta con un plugin
integrado, que permite monitorear y analizar los datos referidos a la interacciéon de
los usuarios con la plataforma. A través de él, se le da seguimiento a todo lo que
sucede dentro de la pdgina web, y permite filtrar los comentarios publicados en

cada uno de los articulos.

GOOGLE ANALYTICS

A través de esta plataforma, se puede monitorear la conexion de los usuarios

con la pagina web. Esto es muy especifico y brinda informacion relevante, ya que:

e Registra el nUmero de visitas a cada uno de los articulos publicados, ademas

del tiempo que permanecen conectados.

e Genera diferentes bases de datos, como los articulos mdas populares, y las

graficas de monitoreo de aspectos variados.
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e Muestra el nUmero de personas que acceden diariamente a la pagina, y

especifica también el pais de procedencia.

e Contiene una seccidon especifica para el andlisis de la venta de productos
ofertados en la pagina, lo cual serd de gran utilidad al momento de habilitar

la seccién de tienda virtual.
En cuanto a las redes sociales, Instagram y Facebook estan vinculadas y
ofrecen un panel para profesionales, integrado por el monitoreo y andlisis de datos,

para los perfiles empresariales. Entre lo mds relevante podria considerarse que:

Muestran el nimero de ‘likes’ y visitas a cada una de sus publicaciones.

e Monitorea el nimero de accesos por dia, y el nGmero de seguidores de cada

una de las redes sociales.

o Genera estadisticas de los usuarios por edades.

e Registra el alcance y la interaccion por tiempos determinados.

De manera similar, Twitter cuenta con un panel para profesionales que

brinda informacidén similar a lo sefalado anteriormente.

05.06 LANZAMIENTO DEL PROYECTO SEMILLA

A través del proceso creativo y de implementacion de SENZ OF WONDER, se
consideré la necesidad de simplificar cada vez mds, el aspecto funcional y estético,
principalmente por considerar que, al empezar de cero, no se contaba con
contenido suficiente para respaldar la pagina web y las redes sociales. Tomando en
cuenta que parte esencial del concepto es manejar calidad sobre cantidad, se tomd

la decision de iniciar de manera orgdnica, y con las publicaciones que se pudieran
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publicar de manera gradual. Esto con el fin de ir subiendo el contenido, que

posteriormente pudiera permitir una difusién mas consistente.

Se implementard la publicidad pagada, para llegar mas alld de los contactos
personales y directos. Se contempla utilizar esta herramienta hasta que exista
suficiente contenido interesante, para que resulte atractivo el conectar con SENZ OF

WONDER, ya sea en redes sociales o la pagina web.

Se respetd la fecha establecida para el lanzamiento, iniciando con tres
articulos publicados en la pagina web, respaldados por algunos posts e historias
correspondientes a cada uno de los articulos. Una semana previa al 22.02.2022, se
implementd una pequefia campafia de promocion en las redes sociales disponibles
(ver Figura 57), compuesta por tres publicaciones en Instagram, Facebook y Twitter,
las cuales se compartieron a través de los perfiles de familiares y amigos, con la

intencion de llegar al mayor ndmero de personas posible.

SAVE THE DATEX y’
© 22022022 SN
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Figura 57. Publicaciones en Instagram, Facebook y Twitter utilizadas para el lanzamiento oficial de
SENZ OF WONDER. https://www.instagram.com/senzofwonder/

La primera publicacién con el atardecer de fondo y el logotipo en color
morado se complementd con un mensaje personal, escrito en inglés y espafol, en el
cual se da a conocer el proyecto y se les invita a todos a formar parte de la
comunidad. Ademads, se mencionan las redes sociales disponibles y el nombre de la

pdgina web, para poder acceder a leer los articulos completos.
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En el segundo post se muestra el isotipo sobre una imagen con rayos de luz.
Se completd con un texto que describe a SENZ OF WONDER. Para esta publicaciéon
se decidié escribir el mensaje solamente en el idioma inglés, e incluir el eslogan

como parte del texto, el cual se muestra a continuacion:

A SPACE FOR INTROSPECTION, ENLIGHTMENT... AND ENDLESS WONDER
A SENSE OF COMMUNITY FOR LIKE MINDED PEOPLE... AS CITIZENS OF THE WORLD

A JOURNEY TO BE SHARED AND ENJOYED TOGETHER... VIBRATING LOVE

Por Gltimo, el tercer post se redacté como un ‘Save The Date’ y se publicd
tres dias antes de la fecha oficial de lanzamiento. Se edité una imagen con plumas,
para hacer referencia al simbolo utilizado para el logotipo, y se realizé una

invitacién a seguir las redes sociales.

Para finalizar este capitulo, se presenta a continuacion el resultado final de la
pdgina web creada, y de las tres redes sociales utilizadas hasta el momento. Cabe
mencionar que la plataforma digital y las redes sociales, estan disponibles y activas.

Se puede acceder directamente a ellas a través de:

PLATAFORMA DIGITAL www.senzofwonder.com

REDES SOCIALES @senzofwonder

05.07 IMAGEN VISUAL DE PLATAFORMA DIGITAL

La propuesta final del disefio de la pagina web se mantuvo muy fiel a lo
propuesto en la fase inicial. La pdgina de inicio (ver Figura 58) utiliza un fondo en color
arena - oro claro y presenta en primera instancia el logotipo en color morado. Le
sigue la linea de secciones habilitadas, que incluye:

INICIO - REVISTA - ACERCA DE - REDES SOCIALES - CONTACTO
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SENZ of W(ZINDER

HOME MAGAZINE ABOUT @ @ ¥ & EN/ES Q

Have you ever wondered iWe are going as humanity?

The world is still a space-time full of contrasts: Mltiple advances and discoveries,
coupled with an unprecedented qualityiefiife; €eexist with decadence, abuse and
injustice... aspects that impede our evelution as beings of light.

VIBRATING LOVE

Arriving at the center of the labyrinth, | laid down on the grass looking at the sky.
which was filled with stars after the sunset. The humidity permeated my body
through the floor. | felt myself melting into it, while small particles of water rested
subtly on my skin... In this mixture of tranquility and ecstasy, | heard
"I AM VIBRATING LOVE , | AM LIGHT?

Read More ’

TRANSMIGRATION

Many times, | have wondered if we human beings really have the ability to change
our way of interacting with life, or if our personalities are so strong, that they are
able to prevail during our existence on this plane.

Have you ever asked yourself the same thing?.
What is your feeling in this regard?..

CONSIOUS OBSERVER

Have you ever felt that life wraps you in an impetuous whirlwind of energy that
seems to sweep away and carry with it everything that makes sense to you?

Méments of fotal chaos, where there seems to be neither a beginning nor ending.:
What can we do about it?

CONTACT PRIVACY POLICY

Figura 58. Pagina de inicio de la plataforma digital de SENZ OF WONDER (Senz of Wonder, 2022).
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Se ofrece la seleccion del idioma - espafiol o inglés, y la opcién de busqueda
por palabra clave. Posteriormente, se puede ver una secuencia de cuatro imagenes,
cada uno en un color especifico - rosa, azul, morado y amarillo, ademas del
nombre y una descripcion breve del articulo correspondiente. Incluye un botén de

LEER MAS, que permite acceder directamente al articulo seleccionado.

El orden de las publicaciones se va actualizando conforme se afnade un
nuevo articulo. Por ende, los colores van cambiando de lugar ya que se coloca la
informacion mas reciente al inicio de la pagina, siguiendo una secuencia

cronologica en base a la fecha de cada publicacién.

En la pagina de inicio se mantienen solo los cuatro articulos mas recientes. Al
final de cada pdgina se pueden encontrar las opciones de contacto y politicas de
privacidad; ademds de un texto que informa al usuario que SENZ OF WONDER es

una marca registrada desde el ano 2022.

Para poder visualizar todos los articulos existentes se debe acceder a la
seccion de revista, la cual mantiene el mismo color de fondo, y el logotipo y la linea

con las secciones disponibles en la parte superior en color morado (ver Figura 59).

Para cada articulo, se presenta un rectangulo en color blanco, el cual incluye
una imagen en formato cuadrado, del color correspondiente al articulo; el titulo y
una breve descripcion del tema a tratar, el nimero de ME GUSTA recibidos y el

boton de LEER MAS, que permite el acceso al articulo completo.

Esta seccion se mantendrd actualizada con todos los articulos en secuencia
por fecha de publicacion. De igual manera, se tiene contemplado modificar el
formato en un momento futuro, cuando la pagina disponga de suficiente contenido
para crear diferentes secciones, que permitan mds interaccién con el usuario y

brinden opciones en la manera de navegar la plataforma digital.
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SENZ of W(ZINDER

HOME MAGAZINE ABOUT @ (£} L = EN/ES Q

MAGAZINE

COMMON UNITY

Lalo Tamez | January 22, 2023

Have you ever wondered where we are going as humanity?

The world is still a space-time full of contrasts. Multiple advances and
discoveries, coupled with an unprecedented quality of life, coexist with
decadence, abuse and injustice... aspects that impede our evolution as
beings of light.

v 2

VIBRATING LOVE

Lalo Tamez | November 22, 2022

Arriving at the center of the labyrinth, | laid down on the grass looking at
the sky, which was filled with stars after the sunset. The humidity
permeated my body through the floor. | felt myself melting into it, while
small particles of water rested subtly on my skin... In this mixture of
tranquility and ecstasy, | heard:

“I AM VIBRATING LOVE , | AM LIGHT".

L 2

TRANSMIGRATION

Lalo Tamez | July 22, 2022

Many times, | have wondered if we human beings really have the ability
to change our way of interacting with life, or if our personalities are so
strong, that they are able to prevail during our existence on this plane.
Have you ever asked yourself the same thing?...

What is your feeling in this regard?...

v .

CONSTOUS OBSERVER

Lalo Tamez | April 22, 2022

Have you ever felt that life wraps you in an impetuous whirlwind of
energy that seems to sweep away and carry with it everything that
makes sense to you?

Moments of total chaos, where there seems to be neither a beginning nor
ending... What can we do about it?

v 2

CONTACT PRIVACY POLICY

Figura 59. Seccidn de revista de la plataforma digital de SENZ OF WONDER (Senz of Wonder, 2022).
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El formato utilizado para los articulos se puede apreciar en el ejemplo presentado
en la Figura 60. En él, se puede ver que el fondo se vuelve blanco, para facilitar la
lectura y generar mayor contraste con las imagenes utilizadas como soporte visual.
Cada articulo inicia con la imagen cuadrada, que conecta visualmente con la

informacion de la pagina de inicio y de la seccion de revista de la plataforma.

SENZ of W(ZINDER

HOME MAGAZINE ABOUT @ [£] v = N/ES Q

TRANSMIGRATION
Lalo Tamez | July 22, 2022 n nsﬁ(epons:

Many times, | have wondered if we human beings really have the ability to change
our way of interacting with life, or if our personalities are so strong, that they are
able to prevail during our existence on this plane.

Have you ever asked yourself the same thing?...

What is your feeling in this regard?...

From our birth, some even aoffirm that it happens from our gestation, we are exposed to multiple situations, emotions and feelings that condition and
shape our being. When incarnating, the soul is pure in its essence, but it has to learn to relate to and survive within the context in which it was born. The
human beings that make up your immediate family nucleus are the first to impact, positively or negatively, on your psyche. Its circle of interaction with
society and environment gradually expands, increasing the number of people who will condition its development and evolution.

The essence of the soul is wrapped in its own personalities, that allow it to coexist with its physical and social environment. With the passing of time,
these layers accumulate, solidify and reinforce... integrating themselves into the configuration of that being. Sometimes the original soul goes into the
background, or is so covered by these developed layers, that it can be forgotten that first and foremost it is a being of light and its personality becomes
the protagonist. If someone asked him who he is, his answer would be based purely on describing this person-identity that he has managed to

assimilate over time.

The sense of wonder, an essential part of the soul, is gradually lost as we stop being children and accept the call of the world to experience life. We learn
to be social beings and we acquire security and determination to face life. The duality of the world manifests itself more and more strongly, the
expectations and dreams acquired by the imposed duty, become so real and personal, that they begin to dictate our life decisions. For many, this could
remain the same for their entire incarnation, resulting in zero or almost zero learning, since the soul is imprisoned inside the being, with difficulty
breathing. expanding and evolving. But for others, there comes a time in life when the questions take hold, the connection with the soul becomes
present and the transparent fortresses that had been built throughout life begin to falter. It is there, where one can begin to question the life that one
has created and try to discern which part of the created identity is in line with one's true being, and how much is part of the collective in which one lives
immersed. Only in this way can we speak of a true path towards the transformation of being, which begins with becoming aware of that light that
resides within us.

Figura 60. Ejemplo del inicio de un articulo publicado en SENZ OF WONDER (Senz of Wonder, 2022).
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Adicionalmente, se aprecia el crédito del autor y la fecha de la publicacién
abajo del titulo. Se presenta la opcién de compartir el enlace por correo o a través
de alguna de las redes sociales habilitadas. Posterior al texto introductorio, se
continua con el desarrollo del articulo completo, el cual mantiene un disefo que
alterna texto con imagenes de respaldo. La imagen presentada en la Figura 60,
representa solo el inicio de un articulo, con la finalidad de mostrar la propuesta
visual utilizada, que se replica en todos los articulos de la plataforma. Para ver el

articulo completo se puede acceder a senzofwonder.com.

< OBSERVADOR CONSCIENTE VIBRANDO AMOR 4

Deja un comentario

Tu direccién de correo electrénico no sera publicada. Los campos obligatorios estan marcados con *

Comentaric *

Nombre *
Correo electrénico *
Web

Guardar mi nombre, correo electrénico y sitio web en este navegador para la préxima vez que haga un comentario
Verificacién Anti-Raba
G Haga clic para iniciar la verificacién

Publicar comentario

CONTACTO POLITICA DE PRIVACIDAD

Figura 61. Ejemplo de parte final de articulo publicado en SENZ OF WONDER (Senz of Wonder, 2022).

Al final de cada articulo (ver Figura 61) se muestran las referencias y los
créditos correspondientes, y se proporciona la opcion de descargar el articulo en

formato PDF; disponible en inglés y espafiol, e incluye solo el texto del articulo.
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Ademads, se incluyen las opciones de:

e Presionar el boton con el simbolo en forma de corazén, para confirmar el

agrado de la lectura.

e Cambiar de articulo eligiendo entre la publicacién previa o la posterior.

e Dejar un comentario o aportacion que sume al tema expuesto. Para esto se
presenta un espacio para escribir el mensaje, aunado a los apartados para
registrar el nombre de la persona y su email. También es necesario hacer la
Verificacion Anti-Robot, la cual se instalé para evitar spam, y que mensajes

no deseados sean publicados en la plataforma.

05.08 IMAGEN VISUAL DE REDES SOCIALES

Como comentado anteriormente, las publicaciones realizadas desde el
lanzamiento han sido de manera contempordnea en las tres redes sociales
habilitadas.

Se buscé variar los dias y las horas de cada publicacion, al igual que las
propuestas de disefio visual a lo largo de las publicaciones, a fin de analizar el
impacto generado en cada una de las variantes. Los resultados se presentan con

detalle en el Capitulo 06.

A continuacién, se presentan los perfiles de cada una de las redes sociales,

aunado a una imagen visual del contenido publicado.
Para visualizar con mas detalle todas las publicaciones realizadas, se

recomienda acceder a cualquiera de las redes sociales utilizadas - Instagram,

Facebook y/o Twitter (@senzofwonder).
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INSTAGRAM

senzofwonder  Edit profile View Archive Adtools O ssnzohwonder-» =

45 197 16
i Publica. . Sequid... Sequidos
45 posts 197 followers 16 following Y
A space for introspection, enlightment.
d endless wonder.

SENZ of WONDER Baamotamntorcs

Panel para profesionales
A space for introspection, enlightment... G L A
and endless wonder. Edtorperfi  Compartir..  Contacto
@ senzofwonder.com Historas dostacadas -

Figura 62. Perfil en Instagram de SENZ OF WONDER. https://www.instagram.com/senzofwonder/

Para la foto del perfil se establecié una imagen con filtro morado de una
pluma y el texto incluye el nombre, el eslogan establecido como parte de la

identidad y el enlace para la pagina web (ver Figura 62).

Las publicaciones mantienen un orden visual muy claro, ya que se puede
observar un cambio de color cada seis publicaciones, que va de manera secuencial
del morado, al azul, y después al rosa, para terminar con el amarillo. Esto se puede
apreciar claramente en el ejemplo de la imagen, ubicada en el lado derecho de la
Figura 62. En ella se muestra la secuencia de las publicaciones, como aparecen en

la aplicacién para celular de Instagram.
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FACEBOOK

SENZof W(ZNBER

& Create with avatar

@ Edit cover photo

Senz of Wonder

263 likes » 299 followers

) s@@’a&‘ »€ Manage  #' Edit

Posts About Mentions Reviews Followers Photos More v

Photos See all photos

1t e 5 cotieate
awareness.

A bvato

live fully.

# s tiorw fo be
community
COMMON UNITY
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Privacy - Terms - Advertising - Ad Choices [> - Cookies - More - Meta ©

Figura 63. Perfil en Facebook de SENZ OF WONDER. https://www.facebook.com/senzofwonder

Al igual que en Instagram, la foto del perfil es la imagen de la pluma con filtro
morado. Para Facebook se utiliza también una foto de portada, para la cual se
eligié la imagen de una rosa con filtro azul, para simbolizar la evolucién, y llevar la

mirada del espectador hacia el centro de la flor (ver figura 63). Se incluyé el logotipo
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de SENZ OF WONDER para reforzar la identidad en la portada. En el perfil, no se
tiene la opcion del texto, solamente se puede incluir el nombre. El muro es mas
variado que el utilizado en Instagram, pero para fines ilustrativos se muestra solo
una seccion de este, en el cual se puede ver el apartado de fotos y parte de una

publicacién, en la que se celebra el primer aniversario del proyecto.

Las publicaciones en esta red social son por imagen independiente, por lo
cual, al hacer una publicacién de varias fotos, estas se almacenan de manera
individual. Esto implica que el nUmero de imagenes publicadas por cada color, varia
de articulo en articulo. Con esto, es importante sefalar que, si vemos la seccién de
fotos, no se puede apreciar el orden de seis publicaciones por articulo, pero se

mantiene la secuencia de colores utilizada como parte de la identidad.

TWITTER

senzofwonder

@senzofwonder

A space for introspection, enlightment... and endless wonder.

B8 Artista ® @ senzofwonder.com © Fecha de nacimiento: 23 de junio de 1972

Se unié en noviembre de 2021
Figura 64. Perfil en Twitter de SENZ OF WONDER. https://www twitter.com/senzofwonder
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Para Twitter se mantiene el mismo formato que Facebook, en cuanto a las
imdagenes utilizadas como fotos de perfil y de portada (ver Figura 64). Se incluye

ademds el eslogan y el enlace para acceder a la pagina web.

En cuanto a las publicaciones, se decidié publicar todo en el idioma inglés,
para poder enfocarlo a un mercado internacional, y reducir lo mas posible el
namero de imagenes utilizadas en cada publicacién. Ademas, fue necesario

compactar el mensaje de texto, ya que la misma plataforma lo exige.

Como se puede apreciar en la Figura 64, aparece noviembre de 2021 como
fecha de creacién. En este dia se realizo la creacion de los perfiles de todas las redes

sociales contempladas.

Actualmente, se estan por cumplir dos afios desde que se lanzé el proyecto y
el proceso de implementacion ha sido toda una aventura, y sin duda alguna, un
gran aprendizaje. En el préximo capitulo, se presentardn a detalle varios datos
relevantes, tanto de la plataforma digital como de las redes sociales; ademas de los

aprendizajes y el plan de accidén, en base lo analizado a lo largo de este tiempo.
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06 RESULTADOS
Y PROYECCION A FUTURO

El proyecto semilla de SENZ OR WONDER se ha implementado de manera
gradual, y en realidad, de manera mads pausada de lo planeado inicialmente. Aun
asi, esta etapa ha servido principalmente para generar contenido e iniciar el

proceso de conexion con las personas, dentro y fuera de México.

Hasta el momento, no se ha realizado ninguna publicidad pagada y todo se
ha trabajado de manera orgdnica, dirigido principalmente a familiares y amigos. De
igual manera, se ha logrado llegar a otras personas a través del uso de hashtags y
del apoyo de personas cercanas, quienes han compartido algunas publicaciones en

sus redes sociales personales.

A continuacién, se presenta un desglose sintetizado de datos y resultados en
cada una de las plataformas, que servirdn como detonador para perfilar el plan de
accion, aunando a una estrategia de comunicacion mas efectiva; la cual se desea

implementar al cumplir dos afios, o sea, el 22 de febrero de 2024.
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06.01 ANALISIS DE RESULTADOS

En primera instancia, se presentan algunos datos relevantes obtenidos a
través de ‘Google Analytics’, ligados a la actividad registrada en la pagina web.
Posteriormente, se presentard la informacién especifica de cada una de las redes

sociales utilizadas.

Los datos presentados en este documento se enfocan principalmente en la
audiencia, ya que hasta el momento no se ha generado ningln tipo de producto o
servicio que genere una ganancia, mediante la cual se pudieran considerar otros

factores de referencia para ser considerados.

GOOGLE ANALYTICS

El primer aspecto importante es la conexién lograda con los usuarios y su
pais de procedencia (ver Figura 65). Al observar los mapas, se pueden apreciar los
paises que han tenido contacto con la pagina web. La intensidad del color azul se
relaciona al nGmero de personas que han accedido a la plataforma. Se presentan

dos graficas, para mostrar la interaccién lograda en el 2022 y en el 2023.

Como se aprecia en ambos listados, la mayoria de los usuarios son de
México con 479 personas y Estados Unidos con 137, como namero total de ambos
afos. Lo que resulta interesante es ver que, en el tercer lugar, de ambos listados, se
encuentra China con 27 personas, y de ahi le siguen otros paises con menor
contacto como: Irlanda, Canadd, Suecia, Dinamarca, Singapur, Espafia, Uruguay,
Brasil, Ecuador, Finlandia, Polonia, Puerto Rico, Rusia, Turquia, Vietnam, Chile,
Colombia, Alemania, Italia, Perd, Venezuela, Argentina, Bolivia, Hungria y Filipinas.
Es importante considerar estos nUmeros como accesos a la pdgina, no como
namero de personas especificamente. Aun asi, son una confirmacién de que la
proyeccion internacional de este proyecto es posible; la cual se podria potenciar

utilizando estrategias comerciales y publicidad pagada.
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NUMERO DE USUARIOS & PAIS DE ORIGEN 2022

Users« by Country

NUMERO DE USUARIOS & PAIS DE ORIGEN 2023

Users« by Country

Figura 65. Nimero y pais de origen de usuarios de la pagina web SENZ OF WONDER.

obtenidos del perfil de ‘Google Analytics’.
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Otro aspecto analizado, fue en relacién con los articulos publicados en la

pdgina web. Las listas presentadas en la Figura 66, representan los 10 articulos mas

visitados en el 2022 y el 2023 respectivamente. ‘Google Analytics” presenta el

namero de visitas y el nUmero de usuarios por separado. En base a los datos

reflejados, se buscard ser mas efectivos con futuras publicaciones.
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ARTICULOS PUBLICADOS EN 2022

Page title and screen class - + 4 Views Users

1,984 370

100% of total 100% of total

1 Senz of Wonder - Surrender to the Wisdom of Living 651 301
2 QUALCOSA CHE NON C’E - Senz of Wonder 201 44
3 OBSERVADOR CONSCIENTE - Senz of Wonder 182 37
4 TRANSMIGRACION — Senz of Wonder 147 33
5 Magazine-es - Senz of Wonder 134 67
6 VIBRANDO AMOR - Senz of Wonder 118 17
7 ETERNO AMANECER - Senz of Wonder 75 44
8 TRANSMIGRATION - Senz of Wonder 68 28
9 CONSCIOUS OBSERVER - Senz of Wonder 65 27
10 VIBRATING LOVE - Senz of Wonder 62 11

ARTICULOS PUBLICADOS EN 2023

Page title and screen class - + + }_l"!g_u_v_s_ !._J:s_t_a_r_s_

574 217

100% of total 100% of total

1 Senz of Wonder — Surrender to the Wisdom of Living 198 149
2 COMUN UNIDAD - Senz of Wonder 147 14
3 OBSERVADOR CONSCIENTE - Senz of Wonder 48 37
4 COMMON UNITY - Senz of Wonder 41 11
5 Magazine-es - Senz of Wonder 29 20
6 Acerca de - Senz of Wonder 25 13
i VIBRANDO AMOR - Senz of Wonder 20 18
8 ETERNO AMANECER - Senz of Wonder 17 17
9 TRANSMIGRACION - Senz of Wonder 15 13
10 TRANSMIGRATION - Senz of Wonder 10 5

Figura 66. Vistas y Usuarios que accedieron a los articulos publicados en SENZ OF WONDER en 2022
y 2023. Datos obtenidos del perfil de Google Analytics.
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Las listas presentadas en la Figura 66, muestran los articulos en inglés y en
espafol por separado. Esto sirve para realizar un comparativo entre ambos

idiomas, y considerar la continuacion del proyecto bilingtie para el futuro.

Aunado a este aspecto, se suman las observaciones recibidas por diferentes
usuarios que mencionaron como retroalimentacién, que mas que leer articulos,
ellos preferirian tener acceso a la misma informacion, pero en formato de podcast o
video. Ademas, hicieron hincapié en el interés de ver, escuchar y sentir mas cercano
al autor. Estas recomendaciones se extienden a la peticion de poder escucharlo y
verlo narrando cada uno de los articulos, para brindar esta opcién dentro de la
pdgina web, al igual que directamente en YouTube, Spotify y Amazon Music. A su
vez, se traduce en tener mas presencia y exposicion visual del autor en las redes

sociales para generar una mayor conexion y cercania con los usuarios / comunidad.

META PROFESSIONAL BOARD

A través de este panel para profesionistas, que integra los perfiles de
Instagram y Facebook, se presenta la siguiente informacion relacionada con la

audiencia:

Age and Gender

B Men 29.50%
Women 70.50%

40%
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Figura 67. Audiencia por edad y género en los perfiles de Instagram y Facebook de SENZ OF WONDER

hasta el 2023. Datos obtenidos del panel para profesionistas de Meta.
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En base a los datos obtenidos en el panel para profesionistas de Meta (ver
Figura 67), podemos ver que la audiencia se compone por el 70% de mujeres y un
30% de hombres. El rango de edades principal reside en personas entre los 45y 54
anos, ocupando un aproximado del 45% de los seguidores. Otra parte importante
de seguidores serian las personas entre los 25 y 44 afos, representando un
estimado del 35%, seguido por un 15% de personas entre los 55y 64 anos. En el 5%

restante quedarian las personas menores a los 25 anos y aquellas mayores a los 65.

Independientemente de la concentracion mayoritaria en un rango de edad,
es importante considerar que el alcance de SENZ OF WONDER es muy amplio, y que
finalmente, queda comprobado que su contenido ha sido leido por personas de
todas las edades. Asi que se seguird potenciando el tipo de mensajes actuales, para
conectar con mas personas. Se disefiard publicidad especifica por rango de edades,
segln el tipo de post y mensaje que se decida publicar. Por ende, se mantiene la
intencion de ampliar la comunidad, incluyendo personas de todas las edades y de

todos los géneros.

Location Cities  Countries

Mexico 246
United States 24
Canada 5
Italy 5
Sweden 3
Germany 2
Netherlands 2
Spain 2
Switzerland 2
United Kingdom 2

Figura 68. Audiencia segmentada por pais de origen en los perfiles de Instagram y Facebook de SENZ

OF WONDER hasta el 2023. Datos obtenidos del panel para profesionistas de Meta.
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Por otra parte, en la Figura 68 se presenta la audiencia en base al pais de
origen de los seguidores, que son similares a los datos presentados en la pagina
web. Es evidente que la mayoria de los seguidores de Instagram y Facebook sean
mexicanos, considerando que toda la promocién se ha realizado de manera
orgdnica. Se puede deducir que la mayoria de los seguidores son amigos o familia y
solo una minoria son personas nuevas. Esto se vuelve un factor determinante para
incluir publicidad pagada, basada en una estrategia de expansion para aumentar

el nimero de seguidores, tanto a nivel nacional como internacional.

TWITTER

@y senzofwonder @senzofwonder - Aug 5, 2022

Orchids, like most flowers, open themselves completely to
life despite the imminent fragility that conforms them.

EVOLVE TO A HIGHER STATE OF BEING

Show more

Q 7l O
1 4 Y
Impressions ) Engagements (O Detail expands ©

413 29 5

New followers Profile visits

o 2

Figura 69. Ejemplo destacado de publicaciéon en Twitter. https://twitter.com/senzofwonder

Se consideré incluir esta red social, principalmente porque se queria evaluar
si tenia suficiente audiencia, principalmente para el mercado internacional. Por este

motivo, todas las publicaciones se realizaron en inglés. Esta plataforma brinda
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datos especificos de cada publicacion, y haciendo un comparativo con Instagram y

Facebook, es evidente que tuvo un impacto menor a lo largo de estos dos anos.

Por incluir un ejemplo destacado, se presenta una publicacién del articulo
llamado Transmigracion, en el cual se hace referencia a las orquideas dentro de
una analogia (ver Figura 69). En el mensaje se habla de la valentia de las flores por
mostrarse al mundo tal cual son, sin importar la fragilidad de su esenciq, invitando
a la audiencia a evolucionar a un estado mas elevado de consciencia. Este post

obtuvo 413 vistas, 29 contactos y 2 visitas al perfil, siendo en su mayoria personas

que no siguen la cuenta de SENZ OF WONDER.

Queda adn por verificar si la publicidad pagada pueda generar otro tipo de
resultados para poder determinar si es conveniente seguir utilizando esta red social
o enfocarse en las otras dos; ademas de agregar nuevas redes sociales, que sean

mdas estratégicas para el plan futuro del proyecto.

06.02 APRENDIZAJES

A'lo largo de estos dos afios con SENZ OF WONDER, los aprendizajes son

muchos. Iniciando por considerar el nUmero de seguidores en las redes sociales:

INSTAGRAM 212 FACEBOOK 313 TWITTER 10

Queda claro que hay mucho por hacer para poder llegar a mas personas. El
disefio constante de estrategias de comunicacion asertivas y planificadas se vuelve

un factor clave para potenciar estos resultados.

Por otra parte, es evidente que el proyecto presentado en este documento
requiere de toda la atencion y el tiempo, para poder implementar todas las ideas
consideradas. Se vuelve imperativo considerar cambios significativos que incluyan

mayor enfoque y dedicacion a SENZ OF WONDER, aunado a la idea de colaboracion
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con otras personas y empresas, para poder implementar SENZ OF WONDER con

mayor formalidad y proyeccién.

Tal vez, el aprendizaje mds relevante reside en considerar la imagen
personal como parte de la estrategia de publicidad. Hasta el momento todo lo
visual se basa en imagenes de soporte, pero no existe una conexion visual y

auditiva con la persona detras de los mensajes. Esto se traduce en:

e Generar mas videos para ‘reels’ e historias que enriquezcan el contenido de

las redes sociales,

e Crear IGTVs' para comunicar mensajes especificos, y generar momentos de

encuentro virtual con la audiencia - comunidad, y

e Producir podcasts y videos que proporcionen alternativas para difundir los

mensajes deseados, que hasta el momento solo se ofrecen como texto.

06.03 PLANES A FUTURO

El afio 2024 comenzard con la implementacion del primer taller presencial de
SENZ OF WONDER titulado ‘Doce Llaves para el Despertar de Consciencia’. Su
promocion en redes sociales se implementard en enero, y el curso se ofrecerd en
cuatro sesiones semanales de tres horas. Se planea iniciar en una fecha cercana al
aniversario del proyecto - 22 de febrero de 2024. Estd en proceso de disefio un
segundo taller orientado a fomentar el amor propio a través del disefio de una

identidad personal.

Por otra parte, se estd acondicionando un espacio temporal como taller
multidisciplinario, en el cual realizar los proyectos creativos de arte, disefio y moda.
Ademas de albergar un espacio dedicado a la grabacién de videos y audios, que

registren los procesos creativos y permitan traducir los articulos publicados a
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formatos de Podcast y video para YouTube. La plataforma digital mantendra la

imagen utilizada hasta el momento y se le agregardn las siguientes funciones:

e Pop Up para invitar a las personas a SUSCRIBIRSE A LA PAGINA. Para esto se
contraté un plugin llamado ‘FluentCRM', el cual permite gestionar la

comunidad de suscriptores.

e Envio de una ‘NEWSLETTER" mensual a toda la comunidad con todas las
novedades, incluyendo las publicaciones mads recientes, los talleres y

actividades préoximas, y algiin mensaje motivacional.

e Activaciéon de la TIENDA VIRTUAL con el sistema de pago seguro incluido,
para poder ofertar los talleres y productos futuros por igual. Esta seccion de
la pagina ya estd lista para su uso, y estara visible en el momento en el que

se inicie la promocion del primer taller antes mencionado.

El plan de publicaciones en redes sociales serd mas constante, alternando
posts de los articulos nuevos, con la promocion de los talleres; y también de los
articulos previos que estaran disponibles en formato Podcast y Video. Ademas, se
utilizaran publicaciones de procesos creativos de arte plastico y disefio, para
enriquecer el contenido. Todo esto incluye la publicidad pagada de manera
intermitente a lo largo del afio, para dar a conocer el proyecto a la par de los
talleres presenciales ofertados, los cuales estardn disponibles posteriormente en

formato virtual.

Por altimo, el taller multidisciplinario estara enfocado en la creaciéon de
ilustraciones con varias técnicas, a la par de algunas obras de arte. Se iniciarad con
el proceso creativo de algunos productos necesarios para la imparticion de talleres,
y el disefio de articulos preliminares, para prototipar y realizar proyectos piloto, a

fin de poder evaluar su factibilidad de produccién, para su venta de manera formal.
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06.04 CONCLUSION

El proyecto semilla de SENZ OF WONDER es un proceso de experimentacion
que nace del deseo de tener la libertad como creativo de expresar y disefar de
manera auténoma, sin estar siempre condicionado a las necesidades de un publico
o segmento de mercado. Pretende combinar los métodos de disefio planificado, con

la libre expresién y creacion innatas de un creativo o artista.

El proceso inicial busca mostrar la esencia del creativo, a fin de conectar con
personas que vibren de manera similar por el mundo; que encuentren en este
proyecto, algo peculiar y digno de su atencion y tiempo. Asi se podrd perfilar con
detalle un publico de interés genuino, conectado desde un inicio con el estilo
creativo del disefiador. Se desea consolidar una plataforma sostenible en el tiempo
que de origen a ideas y proyectos a través de un modelo de negocio rentable que

nutra la libertad de creacion y expresion.

SENZ OF WONDER esta abierto a la adaptacion y transformacion continua a
través del tiempo. Por lo cual, se estaran considerando siempre nuevas formas de
conectar con las personas, y generar productos y servicios de calidad, orientados a
fomentar la sostenibilidad y el nivel de consciencia. Siempre con la intencién de
hacer un mundo mejor. Esto implica que hoy por hoy, aln con el proyecto semilla ya
implementado, se mantiene abierta la posibilidad de madurar y evolucionar un

paso a la vez; y esto en cierta forma, es la belleza misma de emprenderlo.

La libertad creativa y de expresidon que este modelo de negocio representa,
encuentra su equilibrio con una adecuada planeacién estratégica. Esto representa
la tierra y/o estabilidad que se necesita, para que el proyecto pueda desarrollarse y

consolidarse a través del tiempo.

Desde su lanzamiento oficial, se ha ido observando con detalle cada

publicacién, cada post, cada conexion lograda en el proceso de crear comunidad.
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El proyecto empez6 aln mas sencillo y basico de cémo se contempld en sus
inicios, pero, aun asi, sigue siendo esa semilla plantada que, poco a poco, ira
creciendo y transformdandose en algo mas relevante y de gran impacto. Su
evolucion requiere de un equipo estratégico para poder seguir adelante, y del
trabajo interdisciplinario conectado con empresas de outsourcing estratégicas. Solo
resta seguir al pie de la letra lo establecido en este plan de accién para poder ver

consolidado el proyecto, y descubrir en lo que se convertird con el pasar del tiempo.

El anhelo es que SENZ OF WONDER se convierta en la plataforma que

respalde un hermoso proyecto y plan de vida futura.

Se concluye con un fragmento del articulo de SENZ OF WONDER llamado
‘Nifios de Luz’ (SENZ OF WONDER, 2023), el cual engloba el objetivo del proyecto

presentado en este documento:

Que maravilloso seria que cada nifio y nifia de este mundo estuviera tan
conectado al amor, en comunién suprema entre su SER DIVINO y su SER
HUMANO. En donde todos sus talentos y virtudes fueran tan evidentes que
pudieran apreciarse a simple vista, casi equivalente a reconocerlos como
super poderes. La magia de los super héroes generalmente reside en
potenciar los talentos y virtudes que albergan en su interior. Tristemente lo

mismo sucede con los villanos de cada historia.

Es tiempo que las nuevas generaciones se llenen de SUPER HEROES, que
puedan convertir lo ordinario en extraordinario, que vivan al maximo su
potencial, y se llenen de historias memorables compuestas por experiencias
proyectadas a través de su luz interior.

Es tiempo de transformacion.

Es tiempo de decidir que se queda y que se va.
Es tiempo de resplandecer en plenitud.
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GLOSARIO

A continuacién, se presentan las definiciones, o significado, de algunas palabras
clave utilizadas a lo lago del documento presentado. Para la obtencion de esta

informacion se consultd el Diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE, 2023) .

ALQUIMIA
Conjunto de especulaciones y experiencias, generalmente de caracter
esotérico, relativas a las transmutaciones de la materia, que influyé en

el origen de la quimica.

ALTRUISMO

Diligencia en procurar el bien ajeno aun a costa del propio.

ASTROLOGIA
Estudio de la posicidon y del movimiento de los astros como medio para

predecir hechos futuros y conocer el caracter de las personas.

CHAKRAS
Del sanscrito chakra ‘circulo’, ‘disco’. En el hinduismo y algunas filosofias
orientales, cada uno de los centros de energia del cuerpo humano que rigen

las funciones orgdnicas, psiquicas y emotivas.

CONSCIENCIA
Conocimiento inmediato o espontdneo que el sujeto tiene de si mismo, de
sus actos y reflexiones. Facultad psiquica por la que un sujeto se percibe a

si mismo en el mundo.

ESPIRITUAL
Perteneciente o relativo al espiritu. Dicho de una persona muy sensible y

poco interesada por lo material.
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ESPIRITUALIDAD
Naturaleza y condicion de espiritual. Conjunto de ideas referentes a la

vida espiritual.

FILOSOFIA
Conjunto de saberes que busca establecer, de manera racional, los
principios mds generales que organizan y orientan el conocimiento de
la realidad, asi como el sentido del obrar humano. Fortaleza o serenidad
de adnimo para soportar las vicisitudes de la vida. Manera de pensar o de

ver las cosas.

HEDONISMO

Teoria que establece el placer como fin y fundamento de la vida. Actitud

vital basada en la busqueda de placer.

HOLISTICO
Perteneciente o relativo al holismo (doctrina que propugna la concepcién
de cada realidad como un todo distinto de la suma de las partes que la

componen).

IMPERIALISMO
Actitud y doctrina de quienes propugnan o practican la extension del
dominio de un pais sobre otro u otros por medio de la fuerza militar,

econdémica o politica.

INTROSPECCION

Mirada interior que se dirige a los propios actos o estados de animo.

MANTRA
En el hinduismo y en el budismo, silabas, palabras o frases sagradas,
generalmente en sdnscrito, que se recitan durante el culto para invocar

a la divinidad o como apoyo de la meditacion.
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MISTICO

Que se dedica a la vida espiritual. Experiencia de lo divino.

NIHILISMO
Negacién de todo principio religioso, politico y social. Negacion de un

fundamento objetivo en el conocimiento y en la moral.

PARADIGMA
Teoria o conjunto de teorias cuyo nicleo central se acepta sin cuestionar
y que suministra la base y modelo para resolver problemas y avanzar en

el conocimiento.

PERSPICAZ
Dicho de la vista, de la mirada, etc. muy agudas y que alcanzan mucho.

Dicho de una persona que tiene ingenio agudo y penetrativo.

RADIESTESIA
Sensibilidad especial para captar ciertas radiaciones, utilizada por los

zahories para descubrir manantiales subterraneos, venas metaliferas, etc.

TAROT
Baraja formada por 78 naipes que llevan estampadas diversas figuras,

y que se utiliza en cartomancia (adivinacién por medio de los naipes).

TENDENCIA
Propensién o inclinacion en las personas y en las cosas hacia
determinados fines. Idea religiosa, econémica, politica, artistica, etc.,

que se orienta en determinada direccién.

TRANSMUTACION

Accion y efecto de transmutar (mudar o convertir algo en otra cosa).
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ANEXO O] - REGISTRO DE MARCA SENZ OF WONDER

gob mx

Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial

INSTITUTO MEXICAND /A
DE LA PROPIEDAD %
INDUSTRIAL

DIRECCION DIVISIONAL DE MARCAS.

SUBDIRECCION DIVISIONAL DE
PROCESAMIENTO ADMINMISTRATIVG DE
MARCAS,

COORDINACION DEPART AMENTAL DE
RECEPCION Y CONTROL DE
DOCUMENTOS.

CEDULA DE NOTIFICACION

De conformidad con el articule 13 del Reglamento de la Ley de la Propiedad Industrial; en la Ciudad de México, siendo las 20:2107 del 13706/ 2022,
yo MARTHA IRMA CASTILLO GONZALEZ siendo persona interesada ofacultada por el (los) titular(es) solicitante(s) para oir y recibir notificaciones,
recibo via comunicacibn electrinica los oficios identificados con los cddigos de barra correspondientes a los expedientes que se encuentran listados
en larelacién que abajo se indica.

FOLIODE SALIDA EXPEDIEMTE
202205%4836 2679654
TOTAL DE OFICIOS ENTREGADOS 1

El notificade manifiesta:

Que asume la responsabilidad por el uso de sunombre, de su CURP y contrasefia por persona distinta a la autorizada, quedando bajo su exclusiva
responsabilidad y acepta como propia la infermacion que ésta envie o reciba a través del PASE ode los servicios electronices del Instituto,

Que declara bajo protesta de decir verdad, que recibe todos y cada uno de los documentos aqui descrites. Con la fecha y hera referidas ha recibide
la informacion sefalada de la que se acusa recibo.

El presente documento electrénico ha sido firmado mediante el uso de la firma electrénica avanzada por el servidor piblico competente, amparada
por un certificade digital vigente a la fecha de su elaboracion, y es vilido de conformidad con lo dispuestoen los articulos 7 y 9 fraccion | de la Ley
de Firma Electrénica Avanzada y articulo 12 de su Reglamento.

El presente documento electronico, su integridad y autoria, se podra comprobar en www gob.ms/ impi.gob.mx

CARACTERES DE AUTENTICIDAD DEL USUARIO QUE RECIBE FRMA DEL NOTIFICADOR
B2YRP U )z + el gMabtvNHD 3 0tEyCouf b EnaS Qeg L2 2tX0a S8 aY ATfLEmtn P Prisofu BoCa7 3162950 Y 46V Y 7o b Ucchps WH s/ PUMVES 1 9efnz LNgIC WP Xilizw ol
GRWDE I t59 1 7 OGO WISR 5 xR evv 3r/codg daff aZ b+ Yy 1 ionmen= HF a6 -+ hopn Qusl x
EHACuUUeD + 90N L BGr 3ol QenS CAR A0y +tich4 I8 IBETELI Way qg 9 76 PNOHKER xi cKIBD 5F
RITwavwd ICHmin, Boe XE 50 57 k0w 206G e00H 91618 CVGMmMLE o Zioy 00 SrEn445 K 4aim sy
V6B G Sgof L dxa Do Rz g Fo Ko thSS wiHFPel KBV Fwa=
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INSTITUTO MEKICANO
DE La PROSIEDAD
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SENZ OF WONDER

SENZ of W(ZINDER

EXPEDIENTE: 2679654 FECHA DE PRESENTACION: 17/Enero/2022 7:15:40 PM
FECHA DE VIGENCIA: 16/Mayo/2032
TITULAR: LUIS GERARDO TAMEZ GARCIA

DOMICILIO DEL COCOYOC NUM, EXT, 3400, COLONIAL LA SILLA MONTERREY, NUEVO LEON 64860 MEXICO
TITULAR:

CLASE: 35

SEAPLICA A: ACTUALIZACION ¥ MANTENIMIENTO DE DATOS EN BASES DE DATOS INFORMATICAS;
ASESORIA E INFORMACION COMERCIAL EN MATERIA DE ADQUISICION © COMPRA DE
PRODUCTOS ¥ SERVICIOS PARA OTRAS EMPRESAS; COMPILACION DE INFORMACION EN
BASES DE DATOS INFORMATICAS; CONSULTORIA SOBRE ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION [PUBLICIDAD); CONSULTCRIA SOBRE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION
(RELACIOMES PUBLICAS); CONSULTOR[A SOBRE ORGANIZACION Y

TOTAL DEVIEMNA 3 ~--continua-—-
CODIGOS DE VIENA 37.19,27.11,27.1.6

La impresidn del signa distintive en este titulo, pueds presentar variaciones an o tona de los coloresrespecta al presentado en by solicitud de registra
El regstre de referancia s ctarga con fundamanta en ios atioulos 1, 2, fraccion |, 5 fracoedn | 230y 231 de la Ley Fadaral da Protece iin a ka Propsadiad Industrial

Da conformedad con al aniculs 178 de la Ley Fedaral da Protaccidn a la Propedad Industrial, o presants regsing Bana una wgencia de daz anos contados a pan s de la facha da su
SUSTGA MMM & y PO Mencvanke Dor Daniodod de L Miama duadcdn, an lEminos de lo edtablecids en lod anicules 233 y 237 del mimo Orden amient s Legal

Quien suscribe o presente titulo ko hace con fundamento en los articulos PRIMERD y CUARTO TRANSITORKDS, 2 fracadn 1,5, fraccidn | 9,18, 17,18 y 21 de la Ley Federal de Proteccian ala
Propiedad industriak 5, 4, 5B, 5,14 » 15 del Reglamentode la Ley de ka Propiedad industrial 1,3, fraccdn ¥, incso b, subindics 1), primeno y segu ndo guion, subindice &), primeroy segundo
guian, subindice i), primarng seg undo y teroer guion, subindios i), priman y segunda guion, segn comespanda, 4, 5, 11, fraccidn 1|y Gitimo para fo, asi coma 15, fraccidn il del Reglamenta
dial Instituto Maxicano de ka Propeadad Industriak 1, 3, 4,5, fraccion v, inciso b), subindica 1), primang y sagundo guion, subindica i), priman y 5egunde guion, subindica i), primans, segunds
Taroa T g, SUb indca W), DN MEnd ¥ Seg undd QUeon, 560N commaEsponda, 15, fracs ibn 1, as ©oma dtimopanato, 77, fraccdn 11, 26, 28 y 31 dal Estatut o Ongan oo o8 &te Instituty; ¥ PRIMERD
TRANSITORIC, 1,3 v 6, lracesin ), asi come pdraks antepeniiime v pendilime del Acuerds Delegatosiode Facullades del institule Mexcans de la Propiedad bedustsial

Los Ordenamientas Legales antes otadas, asi como sus respectives Decretos, dcuerdos, Aclaracionesy Notas Aclaratonias que kos reformarnon, adicionaron o derogaron, seg dn comesponda,
fuseron de bidamen te publica dos en el Diarg Oficial de ka Federacidn, precsand ogue ks mismaos se enowentran vigentes 3 kafecha de emisicn del presente titula.

El presants Sacumants alactrdnecs ha skao firma do madiants &l uss 3 b firma alactrdnica avanzads P ¢l Sanesosr pob koo COMPBatants, SmMps rada por un canifcs oo C!lgllil VRS & Ia
facha da su alaboracidn, y a5 vilkds de conformidad con lo dispu esta an kosartioubos 7 y 9, fracodn | da la Lay da Firma Ekctrén ica Avangada; 7 de su RBeglamanta, i coma89-C da la Lay
Federal de Procsdamas it Ad minstiativa
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Continuacidn de Productos y Servicios

Clase 35

DIRECCION DE NEGOCIOS; GESTION COMERCIAL DE LICENCIAS DE PRODUCTOS ¥ SERVICIOS DE TERCEROS; GESTION
EMPRESARIAL DE ARTISTAS INTERPRETES O EJECUTANTES; MARKETING / MERCADOTECN |4, NEGOCIACION DE CONTRATOS
DE NEGOCIOS PARA TERCEROS; NEGOCIACION ¥ CONCLUSION DE TRANSACCIONES COMERCIALES PARA TERCEROS:
ORGANIZACION DE EXPOSICICNES CON FINES COMERCIALES © PUBLICITARIOS; PRESENTACION DE PRODUCTOS EN
CUALQUIER MEDIO DE COMUNICACION PARA SU VENTA MINORISTA; PROMOCION DE VENTAS PARA TERCEROS;
PUBLICIDAD; PUBLICIDAD EN LINEA POR UNA RED INFORMATICA; REPRESENTACION COMERC AL PARA, LA PROMOCION
DE PRODUCTOS POR CUENTA DE TERCEROS; SERVICIOS DE INTERMEDIACION COMERCIAL, SERVICIOS DE
INTERMEDIARIOS COMERCIALES EN EL MARCO DE LA PUESTA EN CONTACTO DE DIVERSOS PROFESIONALES CON
CLIENTES; SERVICIOS DE INTERMEDIARIOS COMERCIALES EN EL MARCO DE LA PUESTA EN RELACION DE POTENCIALES
INVERSORES PRIVADOS CON EMPRESARIOS QUE NECESITAN FINANCIACION; SERVICIOS DE TELEMARKETING; SERVICIOS
DE VENTA MINCRISTA DE OBRAS DE ARTE SUMINISTRADAS POR GALERIAS DE ARTE; SERVICIOS PUBLICITARIOS DE PAGO
POR CLIC; SERVICIOS DE REGISTRO DE REGALOS; SUMINISTRO DE ESPACIOS DE VENTA EN LINEA PARA VENDEDORES ¥
COMPRADORES DE PRODUCTOS ¥ SERVICIOS; SUMINISTRO DE INFORMACION COMERC AL POR SITIOS WER; SUMINISTRO
DE UNA GUIA PUBLICITARIA DE CONSULTA EN LINEA CON PRODUCTOS ¥ SERVICIOS DE OTROS WEN DEDORES EN LINEA EN
INTERMET; VENTA DE CONTENIDO AUDICVISUAL EN INTERNET; PROMOCION, PUBLICIDAD ¥ MARKETING DE 5ITIOS WEB EN
LINEA; SERVICIOS DE COMERCIALIZACION, A TRAVES DE CUALQUIER MEDIO, INCLUIDO EN LINEA, DE PRODUCTOS DE
PERFUMERIA, PRODUCTOS COSMETICOS, PRODUCTOS HIGIENICOS ¥ SANITARIOS, DISCOS COMPACTOS, DVD ¥ OTROS
SOPORTES DE GRABACION DIGITALES, COMPUTADORAS, HARDWARE, SOFTWARE, APARATOS E INSTRUMENTOS
FOTOGRAFICOS, CINEMATOGRAFICOS, DE SALVAMENTO ¥ DE ENSENANZA, ANTEOIOS DE S50L, ANTEQIOS (OPTICA),
ACCESORIOS PARA TELEFONOS CELULARES, ARTICULCS DE JOYERIA, PIEDRAS PRECIOSAS ¥ SEMIPRECIOSAS, ARTICULDS
DE RELCJERIA E INSTRUMENTOS CROMCOMETRICOS, INSTRUMENTCS MUSICALES, ARTICULOS DE PAPEL ¥ CARTON,
PRODUCTOS DE IMPRENTA, MATERIAL DE ENCUADERNACION, FOTOGRAFIAS, ARTICULOS DE PAPELERIA Y ARTICULOS DE
OFICINA, MATERIAL IMPRESO, PUBLICACIONES IMPRESAS, LIBROS, CUADERNOS, MANUALES, REVISTAS, PRODUCTOS DE
ESCRITURA, CUERD DE IMITACION; ARTICULOS DE EQUIPAJE, PARAGUAS, SOMBRILLAS, BASTONES, ARTICULOS DE
GUARNICIONERIA, ROPA PARA AMIMALES, PARCHES, BILLETERAS, BOLSAS, MOCHILAS, MALETAS, LLAVEROS, PINS,
UTENSILIOS ¥ RECIPIENTES PARA USO DOMESTICO ¥ CULINARIO, PRENDAS DE VESTIR, CALZADO, ARTICULOS DE
CRISTALER[A, PORCELANA, CERAMICA ¥ LOZA, ARTICULCS DE SOMBRERERIA, JUEGOS ¥ JUGUETES, APARATOS DE JUEGOS,
ARTICULOS DE GIMNASIA Y DEPORTE, TRABAJOS ARTISTICOS, OBRAS DE ARTE, DISENOS, PRODUCTOS ALIMENTICIOS,
PRODUCTOS ALIMENTICIOS ¥ BEBIDAS PARA ANIMALES, BEBIDAS SIN ALCOHOL, MUEBLES; OBIETOS DE DECORACION;
UTENSILIOS ¥ RECIPIENTES PARA USO DOMESTICO ¥ CULINARIO; ROPA DE HOGAR; ARTICULOS DE MERCERIA Y
PASAMANERIA; AS[ COMO PRODUCTOS SUSTENTABLES EM CUYA PRODUCCION, USD O DECGRADACION, SE TRATA DE
DANAR LO MENOS POSIBLE AL MEDIOD AMBIENTE.

Establecimiento
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